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从 5 月 4 日开始，武警北京总
队第二医院全面停诊。此次停诊的
不仅包括卷入风波中的生物诊疗中
心，还包括所有的门诊、急诊和住
院。5月4日早上8时，记者在武警
二院门前看到，大门南北两侧分别
摆放了一个指示牌，原本用来提醒

“禁止吸烟”的指示牌上分别贴上
了一张纸，上面写着：“通告：因
本院教育整顿，从即日起，暂时停
止一切对外服务 （包括门、急诊接

诊和住院收治）。现住院治疗患者
及家属向所属科室领取探视证，
凭证出入医院。具体开诊时间另
行通知。第二医院。2016 年 5月4
日。”

记者在现场看到，医院大门紧
闭，门前已经拉起了红线，多名保
安在大门前维持秩序。有位50多岁
的女士带着一个小女孩准备进入医
院探望患者，保安告诉她们，必须
让住在医院内的患者来接或者他们

收到通知，才可让她们进入院内。
早在 5 月 2 日，位于武警二院

住院部一楼的生物诊疗中心已经停
诊。5 月 3 日，一些曾经或正在生
物诊疗中心治疗的患者及家属来到
医院，要求生物诊疗中心退款。

5 月 4 日一早，武警二院的停
诊从生物诊疗中心扩展到所有的科
室，连急诊以及住院收治也全部暂
停。具体开诊时间目前尚不得而
知。

武警北京总队第二医院昨起全面停诊

武警二院昨起全面停诊
武警部队回应：全力配合调查绝不姑息迁就

记者从武警部队获悉，武警部
队对广受关注的“魏则西事件”高
度重视，已组成工作组进驻武警北

京总队第二医院。
有关领导表示，将全力配合国

家卫生计生委和中央军委后勤保

障部卫生局调查，对发现的问题
将依法依纪严肃查处，绝不姑息迁
就。

武警部队回应：全力配合调查绝不姑息迁就

青年魏则西之死，让免疫疗法
坐上了风口浪尖。免疫疗法是不是
大骗局？5 月 4 日上午，北京大学
肿瘤医院副院长、肿瘤内科专家郭
军在接受记者采访时说，不能因为

“李鬼”的出现，就彻底否定免疫
治疗。“免疫治疗是肿瘤治疗非常
有效的武器，也是肿瘤治疗的未
来”。

郭军是著名的黑色素瘤专家。
他在攻读博士学位时，曾经师从我
国免疫学领军人物曹雪涛院士做了
三年的免疫学基础研究。郭军说，
实际上免疫治疗是癌症的五大治疗
手段之一。目前全球范围内，公认
手术、化疗、放疗、分子靶向治疗

和免疫治疗是肿瘤治疗的五大手
段。其中，分子靶向治疗和免疫治
疗在最近10年的发展，使得晚期肿
瘤患者生存期明显延长。

郭军说：“免疫治疗已经有100
多年的发展历程。此次卷入风波的
DC-CIK治疗，相当于在体外培养
杀伤癌细胞的‘警察’，然后回输
到体内打击癌细胞。但DC-CIK对
于晚期肿瘤几乎看不到疗效。”

“真正的专家对所有的癌症都
不会谈治愈，如果一个人说某项治
疗能够 100%治愈癌症，一定是骗
子！”郭军说，“有些患者抱有侥幸
心理，相信奇迹，相信特异功能，
这种求生的心理可以理解，但也容

易被利用，很容易上当。避开骗
局，最好有个医生朋友，咨询一下
这种病到底找谁看、去哪家医院看
才是权威的。”

如果没有医生朋友，不能上网
随便查，而是要搜索这种疾病的国
际治疗指南和中国官方发布的治疗
指南。指南就是治疗和研究这种疾
病的真正专家的共识。“如果一种
治疗方法，所有的专家都不推荐，
但你相信了，上当的可能性就比较
大”。

如果患者有在国外生活的同学
朋友，可以请教国际上的大牌专
家。“千万不要轻易相信宣传性的
内容”。

专家郭军：不能彻底否定免疫疗法DD

5月3日晚上，360方面突然发
布消息称，360 搜索作为中国市场
排名第二的搜索引擎企业，深知自

己肩上的责任与道义担当。
经过审慎的研究之后做出决

定：即日起360搜索放弃一切消费

者医疗商业推广业务，承诺向广大
网民提供安全、干净、可信赖的搜
索服务。

360搜索：放弃一切医疗商业推广CC

美国斯坦福大学医学院媒体关
系主任露丝安·里克特 5 月 3 日接
受采访时说，该校“与‘魏则西事

件’及涉事医院绝对无关”。
就事件所涉及的“生物免疫疗

法”及相关情况，斯坦福大学没有给

出更多评论。“鉴于此事与斯坦福大
学无关，我们不会给出更多评论。”
里克特在给记者的邮件中说。 晚综

斯坦福：与“魏则西事件”及涉事医院“绝对无关”

日前，“魏则西事件”受到网
民广泛关注。与此相关，搜索引
擎竞价排名广告的问题也遭遇一
片声讨之声。

搜索引擎竞价排名广告一直
是搜索引擎商赢利和现金流的最
主要来源。对于美国的谷歌、雅
虎、必应，以及韩国最大的搜索
引擎提供商Naver等来说，优先呈
现给普通用户的搜索结果，并非
是算法按搜索词相关度自然生成
的，也并非是用户最需要的，而
是付费广告。

做搜索的不能仅以给钱的多
少作为排位的标准，对于搜索引
擎来说，如何在靠广告赢利和兼
顾社会责任方面取得平衡值得反
思，这也是各国政府的监管难题。

被“伪装”的广告

事实上，在搜索引擎兴起之
初，各大搜索引擎都很少采取手
段将竞价排名广告和自然搜索结
果分别标示，直到这种情况引起
消费者保护组织和政府的注意。

以美国为例，2002年6月，在
消费者保护组织投诉后，美国联
邦贸易委员会下属的消费者保护
局致信主要搜索引擎提供商，要
求它们做到三点：第一，将付费
排名的搜索结果与不付费的搜索
结果清楚、醒目地标示出来；第
二，付费内容必须清楚、醒目地
说明；第三，对搜索结果是如何
生成的，不能误导消费者。

一段时期内，这份公开信确
实迫使搜索引擎商清楚标示竞价
排名结果和搜索结果。但近年
来，一些搜索引擎开始想方设法
对广告进行“伪装”，模糊广告和
自然搜索结果的差异，以“混淆
视听”。如竞价排名广告部分的背
景色与自然搜索结果部分差异不
大，标示竞价排名的文字说明采
用含糊文字或小号字体等。

以谷歌为例，其搜索结果在
早期使用紫色或绿色底色标示出
付费广告。但有研究人员发现，
彩色底色在此后十几年里越来越
淡，直到2014年完全消失。

这种不规范现象引起监管部
门更多关注。2013 年，美国联邦
贸易员会再次致信谷歌、雅虎等
主要搜索引擎提供商，强调消费
者所希望看到的搜索结果和排序
是由算法自然生成的，而不是受
到付费第三方影响的结果。

公开信指出，广告披露的清
晰度和醒目程度是关键，并提出
更明确的技术建议，如标示广告
部分的视觉提示在不同显示设备
上都必须有足够亮度和清晰度；
必须使用清楚、不含糊的语言标
示，最好放在广告部分的左上角
等。

韩 国 未 来 创 造 科 学 部 则 在
2013 年发布“互联网搜索服务发
展建议”，强调为保护使用者权
益，应避免搜索内容让使用者误
解，要求 Naver、Daum 等韩国搜
索引擎提供商每年公开确定搜索
结果和排名原则，以及处理本公

司信息和其他合作企业服务的原
则，并明显区分广告和自然搜索
结果。

有效监管亟待出台

但美国联邦贸易委员会的两
封“公开信”和有关建议似乎并
未能发挥有效约束力。搜索引擎
的竞价排名仍是各国政府在管理
互联网方面的棘手问题。仔细查
看现在各大搜索引擎搜索结果显
示页面，排在前列的仍是付费广
告，并且无一例外地在广告标示
上采取了“暧昧态度”。

谷歌在付费广告链接旁加注
黄色“广告”字眼，仅以一条浅
灰色细条区分广告与自然搜索结
果。雅虎也以浅灰色细条作为广
告分界线，而必应则给付费广告
加上不易区分的浅色底色，这两
家搜索引擎在付费广告旁加注

“广告”字样，但用的都是非常小
的灰色字体，对有的付费广告，
它们也标示“赞助”。

美国消费者团体认为，三大
搜索引擎并未做出多大改进，对
联邦贸易委员会的要求敷衍了
事，付费广告与自然搜索结果的
界限依然模糊，令用户依然难以
区分。

研究用户上网行为的咨询机
构尼尔森－诺曼咨询集团说，这
些变化都不怎么解决问题，因为
谷歌仍在试图欺骗消费者。这些
搜索引擎千方百计让它们的广告
看起来像普通内容一样，所以肯
定获得了更多的广告点击量。

韩国主要搜索引擎提供商也
采用了惯用做法，Naver就以不易
区分的浅色背景和灰色小号字体
标注广告，且排在前列的付费广
告经常达数十条之多。

研究人员说，随着搜索结果
页面上付费广告的呈现越来越突
出，给广告加标注就变得更加重
要。有些广告附带多个链接、星
级评价和额外文字说明。有时自
然搜索结果根本不显示在搜索结
果首页，尤其是在屏幕较小的移
动设备上，广告显示几乎占满了
屏幕。

而中国搜索引擎则偏爱用更
模糊的“推广”二字。百度在搜
索结果下方超链接右侧以小号灰
色字体标示“推广”，并加注浅色背
景。在“魏则西事件”引发舆论关
注后，百度撤下“推广”字样，但搜
索一些关键词时排在首位的仍是
付费广告。另一家中国搜索引擎

“搜狗”则只在超链接右侧标注了
黄色的“推广”二字。

在中国，搜索引擎应如何区
分广告与公众真正需要的搜索结
果方面，仍有待进一步规范。“广
告与搜索不分”的情况隐含多种
风险，损害的是普通公众的利益
以及公平诚信的商业环境，对搜
索市场的健康发展也会带来威
胁。如何出台更具约束力的规
范，要求搜索引擎履行应有的社
会责任还应深度探讨。

据新华社

搜索引擎竞价排名
成各国监管难题
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