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“互联网+食博会”迸发新能量
两天线上交易额达3.1亿元

··关注关注

本报讯（记者 张晓甫 见习记
者 陈金旭） 一边是食博会的现场
会展，一边是网上悄无声息的广泛
传播。漯河食博会与慧聪网产业带
合作打造“永不落幕的展会”让买
家不受时间空间的限制，拿起手机
就可以随时逛展会并轻松采购到食
品名城的优质货源。记者在“漯河
食品博览会”公众号上看到，截至
5月17日下午7点40分，签到人数
6652人，粉丝人数8407人，买家人
数1555人，卖家人数333人，嘉宾
人数 1468 人，交易额达到 3.1 亿
元。“互联网+食博会”的影响力真
实可见。

机器人小河引市民狂拍

昨日上午，记者探访了慧聪网
展厅，展厅内最引人注目的就是两
个白色的机器人。工作人员通过使
用手机进行操作，可以让机器人进
行启动。“你好，我是漯河食博会

的代言人小河！”机器人的蓝色眼
睛一闪一闪，跟大家打起了招呼。
随着工作人员的操作，机器人进行
抱臂、踢腿等舞蹈动作，甚至还能
做俯卧撑。不少市民被可爱的小河
吸引，纷纷拿出手机合影留念。

微信用户头像上大屏幕

记者在慧聪网展厅看到，中央
的LED屏幕上有一个由微信头像构
成的心型图案，最新扫描关注漯河
食品展览会公众号的微信用户的头
像会显示在大屏幕上，签到人数、
粉丝人数、买家人数、卖家人数和
嘉宾人数等数据都会实时更新。

慧聪云信总经理姚永超告诉记
者：“这是食博会第一次启用这样
的实时大屏幕，上面的数据随着参
与的人数不断更新，预计今天粉丝
人数至少会达到8000人。”

下午2点左右，工作人员携带
机器人一起推广扫描二维码，关注

漯河食品展览会公众号，不少市民
围观并积极参与活动。市民王女士
从大屏幕上看到自己的微信头像激
动地告诉身边的朋友，“快看，我
的微信头像上大屏幕了。”

国内首个互联网VR虚
拟实景展会

此外，慧聪网利用全新的 VR
摄影技术，将食博会开幕式当天的
全景拍摄下来，并做成了VR虚拟
实景展示。也就是说，不管身在何
处，都可以通过VR虚拟实景观看
食博会当天的会场情况。记者看
到，一位市民尝试着戴上VR虚拟
实景体验机，随着他完成抬头、低
头、向左看和向右等动作，就可以
实现展会当天的全景观看。

“除了使用 VR 虚拟实景体验
机，用手机点开漯河食品展览会公
众号，也能享受线上 VR 实景体
验。” 姚永超给记者演示起来。

自称食博会代言人的机器人小河在热情地表演自称食博会代言人的机器人小河在热情地表演。。 本报记者本报记者 张晓甫张晓甫 摄摄

□本报记者 齐 放
见习记者 刘彩霞

在参展的众多展位中，一家搭
着金黄色画布的简约展位吸引不少
客商的关注。“请看一下我们的宣
传册，留下您的名片和电话方便以
后合作联系。”一名齐耳短发的女
孩用带有地方口音的普通话，热情
地向来往客商进行宣传。这家来自
广东省潮州市的品牌设计公司虽然
展位面积不大，但是总是有人走进
询问并商谈合作。

“我们是第一次来到漯河参加
这个活动。”销售员洪允衡告诉记
者得知，他们公司在广州发展十多
年，此次千里迢迢来到中原漯河参
展，源于朋友的推荐建议。

“听到别人说这个食博会很不
错，所以就专门提前定展位参加。

但是没想到展位这么火爆，还差一
点订不到展位。”公司经理陈传钊
说，“回到广州后，我会向同行极
力推荐他们也来参加这个活动。”

在两天的时间里，这家广州的
品牌设计公司已经和6个商家签订
了合作订单，10 多个商家留有合
作意向，超出他们原本的预期。

经常带领团队一起到成都、上
海等地参加展会的陈传钊经理，通
过这两天参展的感受体会，认为漯
河的食博会在配套设施、流动公厕
的设立和对场馆内进出人员的管理
方面有很大的进步余地。他说：

“一个小城市，能吸引到包括我们
在内的上千家省内外客商参与，这
说明漯河本地有丰富的资源和发展
优势。我也相信在不断地完善、改
进和创新的过程中，漯河食博会将
越办越好。”

□文/图 本报记者 王艳彬
实 习 生 刘 一

地道的韩国酱料、美味的海
苔、从韩国山里挖出的新鲜的山养
山参……在食博会展厅，以蓝色调
为主的韩国馆吸引了广大客商和市
民的眼睛。

“这人参怎么和咱国的不一样
啊？”逛食博会的张大爷疑惑地问
了起来，“这是来自韩国的山养山
参，是红参，自然生长的，别看它
小，它已经生长了七年了！”工作
人员热情地为张大爷答疑解惑。

韩国参展商拿出食品请市民免
费品尝，记者不时听到“味道不
错”“好吃”的称赞声。有机农点
心对于许多市民来说比较新奇。据
工作人介绍，他们使用的是韩国庆
尚南道河东平沙里的清新富饶的原
野上生长的黏米，韩国全罗南道海
南产的含有丰富矿物质的纯天然紫
菜。在韩国是大人的下酒菜，女性
的减肥小零食，也经常作为小点心

与茶一起招待客人。
来自韩国 NLC 公司的代表理

事河东洙在翻译的帮助下，向记者
介绍道，他们公司在韩国首尔、江
原道春川市都有门店，有一定的知
名度。“中国市场是个大市场，我
们准备进军中国市场，食博会成为
我们进军中国市场的第一步。两天
有几百名客商来向我们咨询，有

100 家左右有合作意向，表示会下
一步详细商谈，还有来自广东、南
阳、山东等地的客人邀请我们去他
们那里。我们感觉食博会这个大的
舞台为我们打开中国市场提供了帮
助。”河东洙表示因为是第一次参
展，没有什么经验，带来的产品样
本并不是太多。下一步他们将完善
销售体系，明年再来参加食博会！

□文/图 见习记者 杨 旭

5月17日上午，食博会现场人
流络绎不绝。在鳞次栉比的展位
前，一家食品包装公司的展位吸引
了记者的注意。

记者看到，这家展位紧凑而错
落有致地展示着各式各样的食品包
装盒。这些包装盒造型别致、印刷
精美，让人对其中所藏的美食更添
了一份期待。展位的主人是一家来
自郑州的食品包装公司，这是他们
第一次来参加食博会，他们期待着
以这些精美的包装完成自己在食博
会上的闪亮登场。

公司负责人高华告诉记者：
“食博会是中原地区乃至全国非常
具有影响力的盛会，我们非常荣幸
能够参与其中。虽然我们是第一次
参展，但是展会的规模和档次都让
我感到激动，配套服务也很完善，
给我们参展带来了很大的便利。”

提起参加世博会的收获，高华

说：“我们这次来参展有两个目
的，一是展示公司形象，二是与有
合作意向的客户建立联系。目前来
看，这两个目的都达到了，成果喜
人。感谢食博会给我们企业提供的
机会，祝福食博会越办越好。”

食博会刮起“韩国风”

□见习记者 杨 旭

本届食博会上，吸引人眼球的
不仅有食品企业，还有电子商务公
司。5月17日，在漯河国际会展中
心每天惠展馆内，记者看到，一些
客商围聚于此，一边与工作人员交
流，一边观看资料、视频。

据了解，每天惠是一家以“互
联网+便利店+智能终端+会员体
系”为一体的创新型互联网公司，
致力于建立社区的零售和服务终
端，并以社区便利店为基础，结合
上下游产业链及周边商业业态，打
造基于社区的线上线下全渠道营销
和服务体系。

据漯河每天惠电子商务有限公

司总经理张伟峰介绍，目前我市已
有40多家每天惠挂牌门店、200多
家每天惠会员店。“经过调查，公
司发现漯河市有很多微商、淘宝商
家，这无疑有利于电子商务的推
广。之所以参加食博会，一方面是
为了宣传自己；另一方面可以通过
我们的线上（手机App、网站）和
线下 （商场、超市、便利店） 平
台，帮助更多食品生产、经销商将
自己的产品推向全国，实现电商和
食品企业的共赢。漯河有这么多家
食品企业，与每天惠合作将会加速
这些企业的发展。”张伟峰说，“目
前，通过食博会这个平台，我们已
经与 20 多家食品企业达成合作意
向。”

展位上精美的包装盒展位上精美的包装盒。。

参展商介绍自己的产品参展商介绍自己的产品。。
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