
农村娃占据高职教育的大半壁江山，让
人有点担忧：这会不会进一步造成阶层固化
——大多数农村娃，只拥有读高职院校的机
会？

——何勇海
高职也是高等教育，且在当下越来越受

到重视，这是由于近年来高等教育普及化，
用人单位已经不再迷信学历了，更看重的是
求职对象的综合素质与能力。

——于文军
要想真正实现“知识改变命运”，就必

须在提升教育公平上多一些改革和创新。相
关部门要加强制度的“顶层设计”，高校也
应该有更具社会责任感，让农家子弟看到光
明和希望，社会才更有生机和活力。

——朱丹

过半高职生为农村娃

事件回放

议论纷纷

日前在京发布的《2016中国高等职业
教育质量年度报告》显示：高等职业教育成
为农村孩子接受高等教育的重要途径，高职
院校农家子弟的比重逐年上升，目前已达到
53%。高职毕业生月均收入连续5年增长，
毕业3年后月收入5020元。高职毕业生自
主创业群体不断扩大。（人民网）
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□阅尽

近日，随着中、高考相继放榜，一些
地方的谢师宴开始升温。据报道，在西宁
等城市，不少酒店从6月下旬便推出“十
年寒窗”“金榜题名” “桃李满园”等套
餐。有的饭店每天至少会接到十多个谢师
宴预订电话。（《羊城晚报》）

数载寒窗伴读，为师诸多付出，临别
时感谢老师多年的辛勤栽培，表达对老师
的感恩之心，其良苦用心及出发点都值得
称许。只是，当殷殷美意置于一种各方都
深感不适的夸张仪式上时，事情便开始走
向了反面。

综观近年各式谢师宴，其实多是从众
心理的产物。同事请了，邻居也摆了，我
的孩子不弄几桌，会被人笑的；某某家的
谢师宴规格如何，咱家低了会掉价的。相
互攀比之下，谢师宴愈发变味了。

再加之，什么事一旦上了酒桌，就往
往荒腔走板变得滑稽荒诞。夸张的劝酒，
醉酒的失态，灯红酒绿嘈杂喧嚣的氛围
里，什么师者尊严、为父表率似乎都变作
了哈哈镜里的景物。显然，这般的谢师宴
于师于生于社会何益之有？

正由于各种谢师宴显露出的奢靡俗陋
之风，近年，全国许多地方陆续出台了相
关规定，禁止公职人员和教师组织参与谢
师宴，舆论对此种风气的诟责也时而见诸
报端，这为老师们婉拒谢师宴提供了挡箭
牌。但不能不说，此起彼伏的谢师宴仍是
按下葫芦又起瓢，有的地方风声紧时略有
收敛，有的则转入“地下”只做不说，而
未发文禁止的地方更是大行其道。

当然，变味的谢师宴如此顽强，也与
商家的推波助澜有关。过往经验证明，某
种消费行为，一旦商家鼎力介入，或有意
识地炒作，风气就奇迹般流行开来。但同
样不容否定的是，谢师宴作为一种消费行
为，也确有现实的社会需求。中国人的感
谢或感恩，最快捷的做法便是“撮一
顿”。当“谢师”之愿找不到合理出口
时，人们便只好都往酒桌上挤了。

既然如此，那何妨在每年的毕业或升
学季，由学校组织一次既隆重又有意义的
谢师礼呢？当然，形式可不拘一格，亦可
分多种层次，总之，在离别学校和老师之
际，让学生来一次精神的洗礼，不仅仅表
达对学校老师的感恩之情，更是人生转折
路口的一次深情告别和眺望。 （请本版作者速与本报联系，以奉稿酬）

可追溯不能只是“看上去很美”

网站商业推广不能没底线

□宋晓东

近日，百度搜索推广赌博网站引起社会
广泛关注，7月19日国家网信办表示对此事
高度重视，并要求北京市网信办进行调查。
此前，有媒体报道称，百度搜索深夜推广赌
博网站，一夜推广费超过30万元。对此百度
回应，所涉网站中的赌博信息均为企业私自
违规更改，已向公安机关报案并将协助调查。
（详见今日本报03版）

今年以来，百度频招风波，公众对百度
的质疑不断。针对公众质疑和相关部门约
谈，百度也进行了一系列整改，包括确定商
业推广以信誉度为主的排名登记制，取得了
一定效果。

但新近曝出的问题，表明百度的整改
措施仍需加强。影响力越大，理应责任越
大，百度有着常人难以企及的研发实力和
用户覆盖率，不仅应带头不折不扣地遵守
行业条例，更应成为自我监督、规范的先
驱，带动行业自律，共同构建健康的互联

网空间。
主动整改，强化自我约束更是百度求得

长久发展的内在需要。在互联网领域，“唯快
不破”是互联网企业行走于不败之地的关键
因素之一。然而，“唯快不破”不应沦为“唯
利是图”。互联网产品需要快速持续的创新来
保持自己的领先地位，但是，在固有优势上

“躺着赚钱”终非长久之计。更何况某些盈利
模式的瑕疵百出，如不及时警醒，其发展优
势很可能在短时间内丧失殆尽，甚至会遭到
被取代的命运。

面对“公关危机”，作为行业巨头的百
度，应主动出击，与监管部门形成合力，对
网络非法信息进行围追堵截。一方面，利用
自身技术优势对非法信息多发时段进行预
判，形成严控、屏蔽态势；另一方面，针对
互联网领域的新问题、新趋势，加强与监管
部门沟通协调，及时为监管部门提供立法线
索，弥补法律法规空白，而不是“闷声畅
游”在边缘的“灰色地带”。

□宗 国

记者日前获悉，山东、上海、宁夏和
厦门四地开启追溯体系建设示范试点，乳
制品明确要纳入试点追溯范围，未来一年
半中央财政将投入 7亿元。这将是首次以
省 （计划单列市） 为实施主体，对重要产
品开展追溯体系建设示范工作，较之以
往，层级更高、更系统，这令公众对追溯
体系建设充满了期待。（新华网）

众所周知，建设可追溯体系，等于给产
品贴上“身份证”，令生产流通各个环节都有
据可查。比如，消费者购买食品，二维码一
扫，便知食品从哪来、到哪去，监管实现了
从田间到舌尖的串联，还群众一张健康餐
桌。换句话说，可追溯体系是保证产品质量
与安全的“推动器”，不仅可以让消费者快速
获取产品生产流通信息，买得更加放心，也

可以让生产流通经营者的责任更加明确，推
动守法经营。

从2010年至今，追溯体系建设正初见成
效。具体而言，2015 年 4 月食品安全法确立
了全程追溯制度，可追溯第一次写入相关法
律；许多地市初步建成肉类蔬菜流通追溯网
络，发挥了有效监管的作用。比如上海在数
起“瘦肉精”事件中，猪肉追溯系统发挥了
及时、准确的追溯效用，为市场监管部门提
供了有效的信息查询依据。然而，需要正视
的是，当前可追溯体系建设仍处于初级阶
段，实践过程中暴露的许多问题，需要在今
后的试点中找到解决良方。

有消费者反映，查询不方便，信息不够
用，很多产品的追溯只能查到产品名称、生产
批次等简单信息，追溯成噱头，价格太离谱，
从蔬菜瓜果到猪肉牛肉，只要“沾上追溯的
边”，价格就要翻一番甚至翻几倍，让普通百
姓望而却步。而对于企业来说，对可追溯接受

程度低，录入产品信息“报喜不报忧”，而且
此项建设需要大量资金、技术，企业缺乏原动
力，收效不明显。凡此种种，可追溯体系的实
际效果与老百姓的预期相差甚远。

问题出在哪儿？表面上看，阻力在企
业，缺乏长远眼光，但这只是次要矛盾；往
深里究，主要矛盾还在于追溯标准不统一。
比如，目前国家层面就有几个部委在推动食
品安全追溯体系，不同体系之间的融合并不
理想，各部门各自为政，信息缺乏共享。当
前迫切需要把几个食品追溯体系统一起来，
协调有序推进，才算抓准了“牛鼻子”。

从这个角度出发，这次试点省市任重道
远。最为迫切的应是，以问题为导向完善顶
层设计，科学规划、制定重要产品追溯标准
体系，为将来建设全国统一的可追溯平台提
供“可靠样本”。唯其如此，重要产品可追溯
体系才不会只是“看上去很美”，才能发挥好
追回行业安全、追回消费者信任的作用。

□乔志峰

近日，全国多地的艾滋病感染者接到诈
骗电话称将发放补助，诈骗者掌握了艾滋病
感染者的多项个人信息。记者从艾滋病公益
组织白桦林获悉，截至7月17日，全国有26
个省份的多位艾滋病感染者接到诈骗电话，
艾滋病感染者的个人信息疑似被大面积泄
露。（新华网）

相信很多人看了这条新闻都会第一时
间提出疑问：到底是谁泄露了艾滋病感染
者的个人信息？每个公民都有隐私权，不
容侵犯。而艾滋病感染者的隐私尤须严格
保护。《艾滋病防治条例》 第 39 条规定：
未经本人或者其监护人同意，任何单位或
者个人不得公开艾滋病病毒感染者、艾滋
病病人及其家属的姓名、住址、工作单
位、肖像、病史资料以及其他可能推断出
其具体身份的信息。

有受骗者表示，诈骗者在打电话的过程
中直呼其名字，对他在 2015 年的确诊时间、
在哪里拿药、身份证号、工作单位等信息掌
握精准。很显然，如此详尽的资料应该来自

医院或疾控部门。有两种可能，一是相关部
门的工作人员泄露了感染者信息，一是不法
之徒通过非法手段 （比如黑客入侵） 盗取了
感染者资料。

放眼全国，艾滋病感染者的数量不大，
而相关部门对感染者信息的保管、保密有着
严密的制度和程序，按理不会轻易泄露，但
事实上，这样的事情还是发生了。

据悉，北京和甘肃两位感染者已经被诈
骗了钱财，分别是3000元和700元，两人均
未选择报警。他们为什么不报警？正如一位
感染者所言，他最担心的事情并不是被骗，
而是怕他的个人信息被公布。而此前类似案
例已经出现过——感染者接到敲诈勒索的短
信，要求打款2万元～10万元，不然就把患
病信息告诉家人或同事。由此可见，加强对
感染者的信息保护是多么的重要。

据悉，目前全国多地疾病预防控制中心
已陆续展开工作。多地感染者称，已经收到
当地疾控部门发出的一些手机短信，提醒谨
防诈骗。提醒当然很有必要，但这毕竟只是
临时性的、被动的应急措施，下一步还是要
彻底追查信息泄露的途径和方式，采取相应
措施堵塞漏洞。

谁泄露了艾滋病感染者的信息变味谢师宴
为何这么多

7月17日，连续多日的高温让重庆主
城开启了烧烤模式，为求清凉，在渝北北部
新区大竹林江与城体育公园里，爱好潜水的
麻友们为求清凉，竟将麻将桌搬到了水下，
打起了水下麻将。（人民网）

点评：创意不错，成本咋样？

7月19日上午，河北邯郸突降暴雨，在
荣盛小区门口，一辆载着心脏病患者的救护
车被困水中。当即，交警协调两辆铲车来营
救心脏病患者。最终，救护车顺利护送病人
前往医院接受救治。（人民网）

点评：暴雨无情人有情，灾情之中见真
情。


