
今年暑假热播的大剧中，广告植入的形式越
来越花哨，《微微一笑很倾城》本来就是网游题
材，除了整体就像个网游的宣传片，还有一般
电视剧的通病——硬挤广告词，角色集体抢某
电商产品，电脑都是某品牌，吃零食只吃某品
牌的。

不仅如此，大量现代产品已经渗透进古装剧
中，达到登峰造极的地步，已经成为除了剧情、
特效以外的“亮点”和“槽点”。《青云志》中的
镖局叫“××同城”，城主说自己有老胃病，小环
利索地掏出了一盒胃药说：“我这正好有盒胃
药，这是我和爷爷云游时，偶遇医仙×九真人所
得的。”紧接着，小环一本正经地开始介绍胃药
的成分和功能。更夸张的是，后面一集中出现了

更为“大胆”的一幕：一个装药的盒子上出现了
品牌的标签，而且药方更使用了藏头诗的形式，
点出了感冒灵的品牌。

与《青云志》类似的是，陈伟霆、张艺兴和
赵丽颖领衔主演的《老九门》中的广告植入也堪
称“随心所欲”。剧中，八爷向张副官推荐××饮
料，台词是这样的：“这一路上路途这么遥远，
你不喝点××补充点儿体力，二爷怎么放心我们俩
走呢？”某牛奶品牌也不放弃在《老九门》中出
现的机会，戏中，陈皮喝过牛奶后满血复活的剧
情使人无语。

对此，该剧制作人白一骢在接受采访时解
释：“我们那不叫植入，叫中插，广告不重复，
独立拍摄，和剧情还有关联。”

形式更花哨 《青云志》藏头诗打广告

在制作方看来，这些看似“新颖”的广告植
入形式逐渐为观众所接受，事实真是如此吗？不
可否认，有人觉得这是一种创意，“虽然评论褒
贬不一，但是有时候广告桥段比起拖沓的剧情，
反而是超越正剧的点睛之笔。从以前的影视剧用
广告的套路来制造笑料，到现在广告大大方方地

‘登堂入室’，我这个理科生突然都想就此写篇论
文了。”“广告植入走向新台阶，人物贴近剧情，
情节设计幽默，甚至会引发观众去想象下一个植
入会是什么样的。这样的创新和发展也是对当下

大众心理和口味的良好把握，应该点赞。”
也有人表示厌恶，称这些方式太让人出戏，

“原以为成为会员就可以躲开广告，哪知道还是
算不过制作方。”

有观众建议说，即便广告有创意，也不要乱
用，“别不管剧情节奏合不合适就硬来，而且还
要考虑广告与剧情之间的平衡，广告植入过多，
会让网剧变成广告剧，甚至让人感觉是广告中插
入了网剧。不管多有创意，一定要贴合剧情，这
才可以接受。”

观众有争议 太出戏还是有创意？

面对如此荒诞的做法，观众往往第一时间就
想到骂导演、骂编剧，但其实他们也很无奈，郑
晓龙、冯小刚等导演就曾因创作的独立性与广告
商发生争执。既然如此，为何广告植入反而愈加

“肆无忌惮”呢？归根到底，还是跟钱有关。
有人表示疑问，难道没有广告植入，剧组就

赚不到钱了吗？去年的《琅琊榜》没有广告植入，
不仅口碑收视双丰收，还凭借在电视台、互联网，
以及海外的版权收益成为 2015年最赚钱的电视
剧之一，可见没有广告植入并不等于不赚钱。

其实，如今一部戏的投资越来越大，比如
《青云志》投资达到2.8亿元，因此许多剧组都依
靠广告植入弥补不断上升的制作费，收回大部分
成本，有的电影更是在未上映之前就已经实现收

支平衡，接下来就开始数钱了。而为了更具话题
性和吸引度，现在的广告商都在想方设法寻找优
质、有人气的影视资源进行广告植入。因此，每
次热门剧一出来，就有不少都沦陷为“广告剧”。

据了解，如今的植入手段多种多样，一个完
整的品牌植入往往从剧本创作阶段就要开始介
入：广告商与编剧团队协商，怎样能更巧妙、更
有趣地进行植入，使得广告效应达成最佳状态。
相对而言，较受市场青睐的是场景、台词、道具
三种植入手法。道具植入相对收费较高，因为要
为产品特意设计场景甚至特意多拍一场戏。台词
植入则比较简单，毕竟就是演员一句话的事，场
景植入也只是一个镜头的事。

晚综

为何这样做 制作方靠广告植入收回成本
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热播剧广告植入花样越来越多

品牌商偷笑 观众受不了
最近，影视剧和节目中的广告植入形式越来越多，主持人在节目中玩花样

播报，热播剧的广告随处可见，不少现代品牌穿越到古装剧中让人哭笑不得，
《青云志》《老九门》《微微一笑很倾城》纷纷沦陷，《小别离》也成了广告剧，观
众疯狂吐槽的同时，品牌商却引以为豪：吸引注意力就是成功。只是，制作方如
何既借此挣钱又不影响观众感受，依然是一大挑战。

□曾 俊

看戏的人很难避开广告，这是很正常的
事。但像现在广告植入所达到的极致地步，这
还是最近才发生的：广告毫无逻辑，让人毫无
防备，分分钟出戏，观众已经在社交网络上强
烈批评这种“任性”的做法，但是广告商却在
偷笑，他们反而觉得成功引起了大家的注意，
成为讨论的热点。至于这对品牌形象是否真正
有益，就是另外一回事了。

观众的口味越来越刁，对广告的敏感度特
别高，只要被他们认定是广告，就会条件反射
地产生反感。所以，对于广告植入，掌握主动

权的制作方和导演理应了解，如今靠着演员刷
手机页面、给商品拍一个特写镜头，并没有
完全发挥出植入润物无声的可贵之处，将商业
与艺术巧妙结合才是本事，也是对观众的尊
重。

其实，没有人会真的抵制广告，而是更喜
欢有趣的内容。好的植入广告必须是要建立在
不破坏剧情美感的基础上，一是要少而精，而
非多而俗，二是要与场景匹配，而非粗暴、生
硬地植入。如果能让观众在陌生的场景中识别
出熟悉的产品符号，不经意中有一种发现“彩
蛋”的感觉，那才叫创意，用这种方式挣钱，
大家才会服气。

我们不抵制广告，与艺术结合才是本事

据报道，美国电影艺术与科学
学院理事会在美国时间 8月 30日晚
投票选出了本届奥斯卡4位终身成就
荣誉奖获得者，成龙榜上有名，成
为华人影星获得该奖项的第一人。

这次同成龙一起获得此次奥斯
卡终身成就荣誉奖的还有资深电影
剪辑师安娜·寇茨、资深选角导演
林·斯塔马斯特，以及老牌纪录片
制作人弗雷德里克·怀斯曼。

成龙是首位获得奥斯卡终身成
就奖的华人，同时也是第四位获此
殊荣的亚洲人。在他之前日本导演
黑泽明、印度导演萨蒂亚吉特·雷
伊和日本动画大师宫崎骏分别在
1989年、1991年、2014年获得奥斯
卡终身成就奖。

据悉，奥斯卡理事会奖颁奖晚
宴将于今年11月12日举办，届时本
次获奖的四位奥斯卡终身成就人将
在现场被授予属于他们的奥斯卡小
金人。 据新华网

成龙
获奥斯卡终身成就奖

舒淇和冯德伦9月3日突然向大
家宣布结婚喜讯，这突如其来的喜
讯让大家既惊讶又兴奋，纷纷送上
祝福。

在舒淇和冯德伦公布的“结婚
启事”里，双方坦承已经认识 20年
并相恋 4年，并特别强调两人并非
奉子成婚。

对于婚礼形式，双方表示将一
切从简，不会有任何婚宴跟派对；
在公布的婚纱照里，两人更是显得
随性大方，舒淇穿着运动鞋上阵。
她表示，照片中的婚纱是某品牌前
两年送的，头纱是在一家婚纱店随
意挑选的，连拍照用的西装和小礼
服也是在照相前临时买的，摄影师
更是在一周前才得到通知前来布拉
格拍摄，随性自然的态度获得不少
网友力赞“真是娱乐圈的一股清
流”。 据中新网

舒淇冯德伦
情绵20年终成婚

近日，音乐模唱综艺节目 《隐
藏的歌手》第二季每周日晚在广州
综合频道、北京文艺频道等地面频
道播出。9月1日，节目正式开播发
布会在上海举办，许久未同歌迷见
面的阿杜登台与模唱歌手一起表演
了他的成名作《天黑》。

2003年，新加坡歌手阿杜凭借
专辑《天黑》爆红，他的《他一定
很爱你》《天黑》《天天看到你》《坚
持到底》等歌曲被传唱至今，但因
后程乏力，缺乏佳作，还患上了恐
慌症，导致名气急速下滑。阿杜在
录制现场回顾了那段经历：“那个时
候太年轻了，没有把握好自己的心
态，现在已经看淡了很多事情，还
是想好好唱歌。”他表示，希望在

《隐藏的歌手》的舞台上让经典老歌
重新发出光彩。 据中新网

阿杜
复出参加《隐藏的歌手》

评头论足

《老九门》中插入的广告出现现代产品。

《微微一笑很倾城》中吃的零食都是
某品牌。

从剧照中你能看出《小别离》植入
了哪些品牌？

《青云志》剧照。


