
培蒙男装作为男装民族品牌
的代表进驻漯河，让漯河的男装
市场上又多了一个亲民的品牌。

记者走进位于漯河市滨河路新
玛特西隔壁 （原德庄火锅店） 的
培蒙男装漯河旗舰店看到，各种
男款服饰一应俱全，西装、夹
克、裤子、衬衣、羽绒服等全系
产品满足了不同客户的需求。今
年冬季，男装虽然没有女装那么
色 彩 斑 斓 ， 但 也 与 往年非常不
同，多了些许驼色，它是介于烟草
色与浅黄褐色之间的优雅色调。

童稚+趣味

即使是素来稳重的男士，在骨
子里也总有一股不时展露顽皮的个
性。在庄重的工作场合之外，其实
男士们也想像童年时那般无忧无虑
地生活。

表现手法：虽然服装设计师向
来偏好以暗沉的色彩、经典的剪裁
来展示秋冬男装的风采，但是今年
秋冬的男装却充满了趣味。专属于
年轻一族的亮丽色彩被无限放大，
粉色系很受欢迎。在男装图案中，
几何图案是一个重要的角色，特别
是色彩鲜艳的几何拼接图案。

儒雅+成熟

成熟男士身上所散发的儒雅气
质经常是男装设计师的灵感来源。
儒雅与成熟表现使男士们能够将工
作与生活区分得很清楚，他们在工
作时专心地投入其中，在休闲时随

意潇洒。
表现手法：如今，只有一两套

考究西装的时代已经过去，每季推
出的西装新款非常丰富。今年秋冬
的男士西装在面料上更加考究，羊
绒、灯芯绒的西装非常流行，而暗
条纹的西装也卷土重来，领口平
整、有棱有角的复古样式很受欢
迎。

动感+直率

一年四季，男士们几乎都处于
运动状态中，即使是天气寒冷的日
子也会在球场上一显身手。如今，
男士们在日常穿着中也力求突破工
作装与便装的界线，适合多种场合
且耐穿的“多合一”服装衬托出男
士们直率的另一面。

表现手法：男装设计师在今年
秋冬推出了多功能牛仔服，更强调
牛仔服装的质料和自主 DIY 的趣
味。像一些新T恤和夹克看起来像
是“饱经风霜”，上面似乎还有一
些不经意沾染上的油渍，但这其实
是设计师的独具匠心之处。

谁说温柔精致是女性的专利，
看看那些彬彬有礼的男士，演绎起
中性十足的服装来也是有板有眼。
如今，一些精致的中性化男装也纷
纷出炉，不分男女似乎已经成为男
女装之间共通的特色。拉链开襟
衫、V领上衣和柔软的针织衫这些
贴身的设计，更能显出男士们的温
柔气质。
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消费提醒

日前，市工商局专业分局
装饰材料所接到一名消费者投
诉，说是买的节能灯用了不到
一月坏了，拿到卖家调换，但
卖家不换。

接到这个投诉后，该所工
作人员经实地调查后了解到，
原来卖家刚接到别人的店，自
己经营还不到半年，他所卖给
消费者的节能灯是他接别人的
商品，在卖给消费者时已经口
头给消费者说了，东西坏了不

换，经营者以这种理由拒绝了
消费者的要求。

根据 《中华人民共和国消
费者权益保护法》 和 《合 同
法》 等相关规定，像消费者投
诉 的 这 种 情 况 ， 不 管 经 营 者
是 谁 ， 只 要 是 商 品 不 超 过 保
修 期 ， 经 营 者 必 须 无 条 件 退
换 。 在 工 作 人 员 与 经 营者讲
清了法律法规的规定后，经营
者很快给消费者调换了新的节
能灯。 吕龙涛

商品不超过保修期 须无条件退换

今冬男装流行温暖驼色

□见习记者 刘亚杰

商业市场的繁荣与衰落，仿佛
也是在一个轮回间相互转换。在漯
河从第一家百货商场——“人民商
场”的建立再到亚细亚商场、小胖
统领、新玛特购物广场等具有代表
性的百货商场的出现，沉浮之间看
似是竞争的激烈，时代的更替，其
实也是需求的不断提高。

商业的发展直接显示的是一个
地区的经济水平的发展，人们的消
费水平在不断提高的同时，对于商
业发展的要求自然也在不断提高。

在2016年即将结束的时刻，本
报特推出“2016漯河商业发展系列
报道”，告诉大家一个真实的商业
市场。本篇为系列报道的第二篇，
将介绍今年漯河大型商场的发展情
况。

满足需求才能不断壮大

“以前觉得逛街首先要去新玛
特，然后再去千盛，这好像已经形
成了习惯，但是今年特别的觉得去
的少了。一个是因为可以消费的地
方多了，另外一个就是觉得以前常
去的这些地方现在也没什么可逛
的。”在我市某机关单位上班的刘
女士告诉记者。

就像刘女士说的，新的消费场
所不断出现，无论销售情况如何，
势必会造成原有商场的分流。丹尼
斯辽河路店、东外滩商业街的建
成，加速了漯河多中心、多功能新
商圈格局的形成。

但是，面对严峻的商业形式，
同质的商场的出现似乎并没有吸引

多少消费者。今年的大型商场依旧
依靠“节点”、“促销”、“特价”等
噱头来提高营业额，似乎收效甚
微。

如果一味的只是通过品牌升级
和装修升级来改善购物环境，以此
来吸引顾客似乎也不那么凑效，关
键的是要满足消费者的需求。而这
个需求不仅仅是价格上，还包括购
物体验和服务质量以及消费习惯的
不断改变。

在略显落寞的商业行情下，环
视整个漯河的商场，你会发现还是
有一些商场在不断“扩张”。漯河
新大新购物广场，在万果园闭店之
后，扬帆起航装修营业。这个本土
的企业，在以服饰、鞋业为主打的
前提下，今年又向珠宝业扩张，新
大新泰山路店以百货加商超的模式
以“贴近百姓生活，引领时尚消
费”为口号，在漯河的百货业中异
军突起。说到底，还是因为中档消
费满足了大众需求。

新休闲体验购物中心受青睐

在越来越离不开网络的今天，
网购似乎是我们的新型购物模式，
让我们越来越方便的购物，但也让
我们离“逛街”这件事越来越远。
看似便捷的网购，背后是令人堪忧
的商品质量与实际需求。每年的天
猫双十一，在冲刺有多少销售额的
同时，还有一个退货率紧跟其后，
而去实体店购物，这样的问题便会
得到很好的解决。

在近日中国社会科学院财经战
略研究院、社会科学文献出版社等
单位发布的《流通蓝皮书：中国商

业发展报告》 中指出，未来 5 年
内，中国的商品交易市场有 1/3 将
被淘汰，有 1/3 将转型为批零兼有
的体验式购物中心，还有 1/3 将成
功实现线上与线下对接。

所谓体验式购物中心，就是一
种以休闲娱乐为主，购物为辅的
城市购物中心，一般位于城市次
中心区，大型居住社区或者都市
游憩区等位置。与传统的购物中
心相比，更加注重环境和建筑设
计，突出合理的布局、特色的风
格和舒适、优雅的环境，追求与
消费者阶层生活品位、消费习惯
相匹配。

12月2日，开源未来购物中心
郑 州 招 商 推 介 会 成 功 举 行 ，
ZARA、GAP、泰迪熊等国际知名
快时尚品牌与购物中心初步达成合
作意向；首批主力商家与购物中心
进行了签约仪式；涵艺术珠宝、老
凤祥、中银金行、金凤凰珠宝、歌
力思、施华布朗、AJS、同仁堂等
30多个知名品牌宣告正式入驻。招
商推介会可谓大放异彩，虽然目前
还未正式开业，但更多的消费者对
于我市首个休闲体验式购物中心也
感到极大的兴趣和关注。

开源未来购物中心的项目优势
就在于，它改变了漯河传统的商业
格局，开启吃、喝、玩、游、购、
娱一体化全程体验模式，最大程度
地满足广大市民一站式休闲、娱
乐、购物的需求。

相信，随着开源未来购物中心
的开业，漯河商业市场又是一场新
的变革，也将打破传统商业形态，
把时尚、潮流、青春的气息注入到
这座城市的血脉。

大型百货商场大型百货商场 谁主浮沉谁主浮沉
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每个女孩子在小时候对妈妈的
珍珠项链的迷恋，绝对不会亚于长
大对钻石的迷恋。记得赫本在《蒂
凡尼的早餐》中，一身小黑裙搭配
三链式钻石珍珠项链，那优雅又女
人味十足的姿态，简直无人能及。
编辑觉得，每个女人一生中，一定
要有一条真正属于自己的珍珠项
链。可是面对现在市场上林林总总
的商品，不论是从珍珠的品质还是
批量式生产的款式，你是否发现，
这些都不太尽如人意那究竟如何挑
选一条珍珠项链真正适合你的珍珠
项链？

1.珠圆。这个你应该最清楚，
俗话说珠圆玉润，是形容珍珠越圆
就越值钱，也越有收藏价值。一般
海水珠的圆度要比淡水珍珠的圆度

好。淡水珍珠项链在市面最为普
遍，但凡扁圆、椭圆的珍珠项链都
比较便宜，近圆的稍微次点，正圆
珍珠项链具有较高价值。

2.光泽。光泽就是珍珠的灵
魂，无光、少光的珍珠就缺少了灵
气。珍珠是由碳酸钙形成的，当光
线射在珍珠层的表面上都会有反
射，挑选珍珠项链时，将珍珠项链
平放在洁白的软布上，能看到珍珠
流溢出温润的光泽。迎着光线看，
可以看到类似于彩虹的光芒。同等
级珍珠，海水珍珠光泽要比淡水珍
珠光泽亮丽。

3.颜色。珍珠的颜色和种类是
相关的，淡水珍珠天然的颜色常见
于白色，粉色和紫色。而海水珍珠
常见于白色，灰色，金色。常见色

有黑色和孔雀绿，醉人的光芒诱人
十足。南洋珍珠，简称南洋珠，产
于南太平洋，三大产地分别是澳大
利西北部海域、印尼、菲律宾。

4.光洁度。由于珍珠是由蚌壳
培育出来的，所以珍珠表层不是每
颗都那么的光滑圆润，珍珠表面一
般会有螺纹、斑、印、坑、点。而
这些越少，就越为珍贵，价值当然
就越高。但是，一串珍珠项链不可
能每一颗都那么完美无暇，一般在
0.5米远处看不到瑕疵就可以了。

5.大小。所谓“七分为珠，八
分为宝”，一般 6 毫米以下的珍珠
不被列入珠宝级珍珠的范畴，7~9
毫米为消费者所普遍喜爱，10毫米
的珍珠已经难得，11毫米以上的则
只有南洋珍珠和黑珍珠了。 晚综

如何挑选珍珠项链


