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12 月 17 日，掌上明珠家居
漯河生活馆与全国各地同品牌专
卖店联动，启动了“万人空巷抢
工厂”大型促销活动。由于本次
活动正值年末且有掌上明珠家居
总部工厂的倾力支持，相较于专
卖店开业和国庆节等促销力度更
胜一筹，吸引了众多注重品质家
居消费的市民参与。

记者了解到，掌上明珠家居
本次活动力度堪称年度最强，综
合直降高达50%，超出不少消费者
的期待，对正在置办家居用品的消
费者来说，非常有诚意。活动当
天，数百名消费者光顾了掌上明珠

家居的“万人空巷抢工厂”的促销
现场享受空前折扣，并参与了诸如

“1元抢家具”、“抽红包”、“砸金
蛋”等活动环节，引起了年末漯
河家居市场难得一见的消费热潮。

此次促销取得了消费者的广
泛关注，掌上明珠家居漯河地区
负责人刘寒英表示，本次促销活
动是由掌上明珠家居总部工厂发
起，全国同步联动，是掌上明珠
作为中国家居行业品牌担当的一
种体现。掌上明珠家居同时作为
中国航天事业合作伙伴、中国十
大家具品牌、中国 500最具价值
品牌，始终致力于引领现代家居
生活方式，为消费者提供优质的
家居生活服务。

掌上明珠家居生活馆
年末大促销年末大促销迎来消费热潮迎来消费热潮

2015年公布的《木质家具制造
业大气污染物排放标准》对家具制
造业提出了明确的环保要求，新标
准执行分为两个阶段。第一阶段至
2016年年底，规定要求企业生产使
用的处于即用状态的涂料挥发性有
机物含量不超过指定限值。从2017
年 1月 1日起为第二阶段，规定家
具制造行业禁止使用有机型溶剂
（油性）涂料喷涂工序。

此外今年11月，家具制造企业
相对集中的深圳也对家具制造行业
的涂料使用提出要求，并出台家具
新标准禁止溶剂型涂料。随着消费
者对环保的重视度越来越高，国家
及地方对于家具涂料的环保要求，
范围也正在扩大，而企业自身也不
断从环保方面下工夫。

制造前：
选材标准远高于国标

随着消费者环保意识的提高，
家具企业对环保也愈加重视。对于

家具企业而言，践行绿色环保，从
选材开始就尤为看重材料的环保
性。

家具企业应深入研究选材、用
材之道，严把原料关，坚决使用环
保原料，遵循一道道制作工序及流
程。另外，定制家居业环保标准普
遍高于国家强制标准，成品家具品
牌多采用E1级环保标准，而定制家
具多采用 E1级环保标准、E0级标
准，甚至是国际上公认环保要求最
严格的环保标准——F4星。

制造中：
水性漆使用范围扩大了

自2015年正式实施《木质家具
制造业大气污染物排放标准》，家
具企业便开始一场“油改水”的革
命。以曲美家居为例，目前其全线
产品采用水性漆，并建立自检环保
实验室。大自然环保家装也在今年
推出了“从源头控环保”理念，通
过整合大自然全系列产品，选用业

内领先的环保原材料。TATA木门
也是行业内率先选择水性漆作为涂
料的企业之一，并投入大量人力物
力来研发一条适合水性漆木门的生
产线。

制造后：
卖场发出环保最强音

选择品牌重要，选择卖场也重
要，卖场为消费者提供了第二重保
护，很多家居卖场也都在不断地提
升有关环保产品的服务承诺。

12月 3日，红星美凯龙在“第
四届 GHIS 全球家居产业联合峰
会”不仅做出“对每个家庭的居家
环保负责任”的承诺，更首次表态
对不环保的家居产品和品牌“零容
忍”，甚至不惜采取下架、闭店、
终止合作等强制手段，堪称是喊出
了家居行业环保宣言的最强音。同
日，红星美凯龙全国 180余家商场
同步进行“绿色环保领跑品牌发
布”。 据《北京晨报》

家具环保承诺不再假大空

本报讯 （见习记者 刘亚
杰） 进入冬季，天气逐渐变冷，
很多人选择通过运动来激发身体
活力。打乒乓球是一项老少皆
宜的活动，而且是中国的传统
体育项目、有“国球”之称。
为了迎接圣诞、元旦双节的到
来，未来家居广场将于 2016 年
12月24日~2017年1月2日特举办

“乒乓球王争霸赛”。寒冷的冬
季，未来家居广场通过这样互动
活动与消费者一起共度佳节。

据悉，本次“乒乓球王争霸
赛”本着“无需报名、来即参
与、赢就有钱”的原则，旨在让
消费者通过运动的方式度过一个
不一样的节日。

记者从未来家居广场了解
到：本次活动从即日起即可参
与，无需报名，主办方将在未来
家居广场内设置凡到场的顾客均
可参与 （每人每天只有一次参与
机会）。

关于淘汰赛比赛的赛制，可
采取 11分制或者一局定输赢的方

式，每赢得其他一名参赛者即可
赢取现金 10 元，获胜者继续守
擂，每多守擂成功一次奖金追加
10元，以此类推。未来家居广场
负责人告诉记者：“这其中还有一
项翻倍比赛，若女士和男士对
擂，女士每赢一局奖金翻倍。”

所有的参赛者最多守擂十
次，守擂成功满十次后颁发擂主
卡片，凭擂主卡可参与1月2号当
天的球王争霸赛，届时根据人数
分组参加争霸赛，每赢得一局比
赛即可赢取现金 100元，上不封
顶。最终赢取球王称号的顾客将
授予证书和 1000元左右的奖品，
并赠送“总裁议价卡”，终身享有
未来家具广场的总裁议价特权。

与其花钱去打球，何不打球
来纳财。有喜欢打乒乓球的消费
者可到未来家居广场来了解具体
活动详情。此次活动只是未来家
居广场迎双节的其中一项活动，
在 2016年 12月 24日~2017年 1月
2 日期间还有更多优惠活动等着
大家，敬请期待。

未来家居广场
邀您参与“乒乓球王争霸赛”

在行业中，设计费的收取一般
分为单独设计和装修一体设计两
种。单独设计是指仅找寻装修公司
的设计师出设计方案，但不在装修
公司施工、购买主材；装修一体设
计是让装修公司的设计师出设计方
案，并同时在该装修公司选择主
材、施工队伍，将设计落地。相比
装修一体，单独设计的费用要略高
一些，装修一体的设计方案也是主
流的设计消费方式。

从常见的几种设计费收取方式
中可以看出，设计服务和套餐价格
成正比，付出的价格越高，消费者
得到的有关设计的服务越全面。

按面积 适合中等消费人群

按照房屋面积计算即装修公司
会按照房屋的整体面积来收取设计
费。以某装饰公司为例，按照此类

方式的收费标准，60~90平方米的
房屋，设计收费 1000 元；90~120
平方米的房屋，设计收费 1500元；
120 平米左右的房屋，设计收费
2000元。所对应的服务内容为，设
计师会去客户家中实际勘测，并提
供基本的CAD图，然后带着消费者
在装修公司选择主材和软装等搭
配，给出最终装修报价，随后也会
提供4次以上的工地走访服务。

需求人群：这是大多数消费者
遇到的最为常见的设计收费方式，
此类收费方式适用于希望得到一定
的设计服务，但不愿意在设计上花
费太多的消费人群。在此类方式
中，设计师提供的是最基础的设计
服务。

按图纸 看到设计细节

按照图纸数量和消费者要求计

算，消费者按照300~600元/每张左
右的价格进行付费设计。消费者可
以在效果图里看到家具、软装、配
饰等全部细节，这样对未来家居的
想象会更加详细和真实，而除去常
规的房屋勘测和工地走访，此类设
计师也会提供更多空间风格的建议
和生活空间的规划。

需求人群：相对于CAD制图，
效果图可以呈现出细节更为详细的
效果甚至VR全景设计图。消费者
看到的图纸与最终落地效果差距不
大，更具有参考价值，方便消费者
确定主材的选择，预算也更为准
确。这类计费方式价格较高，适合
预算比较充足的消费者，也可以更
好地让设计师发挥设计能力。

按平方米 等级不同费用不同

按每平方米收费，此类的设计
师大都有自己的设计工作室，或者
是在装修公司职位比较高的设计
师，具有一定的知名度，设计费每
平米从几百元、几千元到上万元不
等，设计师在设计上也会更加注重
生活体验和生活细节规划。

需求人群：这是收费最高的服
务方式，适合对设计有着高要求，
希望设计师全方位地规划生活空间
的消费者，这类设计师往往会根据
不同消费者的生活习惯和个性，设
计出更为详细的装修和生活方式解
决方案。一般对于生活方式有一定
期待或者有较多设计消费经历、明
白设计价值的消费者，会需要此类
设计服务。

据《新京报》

家装设计费巧打算
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