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漯河食品 走向世界
——“食博十五年”系列报道之四

优质产品 丰富市民餐桌AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

作为全国首个中国食品名城作为全国首个中国食品名城，，近年来近年来，，我市我市““餐餐
桌上的经济桌上的经济””蓬勃发展蓬勃发展，，培育了一大批食品工业龙头培育了一大批食品工业龙头
骨干企业骨干企业，，食品工业主导地位突出食品工业主导地位突出，，行业名牌快速涌行业名牌快速涌
现现，，产品畅销全国产品畅销全国、、远销海外远销海外。。

□文/图 本报记者 王 培 杨 旭

漯河食品企业有很多，许
多企业不仅在本地“吃得开”，
在全国范围内也深具影响力，
涌现出一批高端大气上档次的
知名品牌，河南省雪健实业有
限公司就是其中的典型。

从 1997年建厂初期，雪健
就致力于在全国范围内发展业
务，定位高端品牌的发展路
线。经过近 20年的发展，雪健
的销售网络已遍布全国 50多个
大中城市，特别是在北京、深
圳、武汉等地占据了很大的市
场份额，深受当地消费者青
睐。由于定位高端，雪健的销
售渠道主要集中在家乐福、沃
尔玛、麦德龙、欧尚这样的大
型超市。仅 2017 年第一季度，
雪健的销售额已达约1.5亿元。

一袋面粉，本为生活中最

不起眼的食材，雪健何以在品
牌高端化的路线上一路驰骋
呢？雪健实业有限公司办公室
主任王芳告诉记者：“根本原因
还在于我们投入了大量的研发
和生产成本，严把质量关，消
费者吃到嘴里感觉真的不一
样，自然就会认可。为了满足
消费者的需求，我们不断丰富
产品种类，包括雪花粉、饺子
粉、蛋糕粉、面包粉、龙须
面、鸡蛋面、荞麦面等。2006
年，我们顺应市场需求，在行
业内率先推出小袋包装的面
粉。2013年，我们在市区科教
文化艺术中心附近开了第一家
体验店，消费者可以在店里感
受雪健产品的制作过程。未
来，这种体验店还将朝着连锁
的目标迈进。”

在国内市场上，每10根火
腿肠有 5 根出自双汇；在香
港，漯河出口的肉制品占全港
总需求量的四分之一以上；在
北京，来自漯河的肉制品、无
公害蔬菜在市民菜篮子中占近
20%；在距拉萨 300 公里的小
镇上，漯河生产的饮料摆上小
商店的柜台……随着漯河食品
生产企业的不断发展壮大，

“漯河制造”已成中国及海外
消费者餐桌上的常客，漯河品
牌已渗透无数人的生活。

为了将漯河食品更有力地
推向全国乃至世界，我市建设

一批交易基地和消费基地，推
动食品工业的发展。漯河食品
批发交易市场集批发、零售、
仓储、配送于一体，占地 225
亩，总投资 3.8 亿元，市场可
容纳商户 1000 多家；豫中南
（速递） 物流产业园集公路运
输、仓储货运、品牌配送、速
递等于一体；中国供销·豫中
（临颍） 电商物流园 2016 年 5
月开工建设，占地1000亩，总
建筑面积70万平方米，总投资
30亿元，项目建成运营后，将
成为集专业批发市场、农副产
品综合批发零售、冷链仓储、

质量检测、农产品大数据、农
业创新科技研究、供应链金融
服务及大宗农产品电商交易等
于一体的物流园区。

为充分发挥食品产业特色
优势，自2003年起，我市连续
成功举办了十四届中国 （漯
河） 食品博览会，扩大了中国
食品名城的影响力，提高了漯
河食品的知名度。

如今，漯河食品正以其自
身的魅力风靡国内外市场，丰
富着消费者的餐桌，满足着不
同人群的消费需求，漯河食品
在世界的影响力也越来越大。

5月8日，下午5点，市民
王丽平从幼儿园接女儿回家。
走到楼梯口，王女士打开奶
箱，取出一瓶三剑客牌鲜牛
奶。“孩子正是长身体的时
候，每天晚餐我会给她加一瓶
牛奶。以前买过奶粉和盒装
奶，从一年前开始订这种鲜
奶。”王女士告诉记者。之所
以选择这种本地产的鲜牛奶，
她解释说，感觉鲜牛奶的营养
成分更高，主要还是相信三剑
客的品牌，因为她自己就喝
过，现在许多朋友家也在订，
给孩子喝很放心。

5 月 9 日，上午 10 点，58
岁的市民聂蓉在厨房里忙着和
面、剁馅。女儿早晨给她打来
电话，告诉她中午要带着孩子
来吃饭，她准备给外孙做他最
爱的韭菜鸡蛋水饺。聂女士包
饺子用的是本地品牌雪健牌麦
芯饺子粉，她说用这种面擀出
的饺子皮口感筋道，不易破
皮。“还是一次逛超市时销售
人员推荐给我的，我看到包装
上写的无添加，就买了一袋，

没想到真的不错。我现在也给
亲戚朋友推荐，免费帮他们做
宣传，咱就应该支持本地企
业。”聂女士说。

离开聂女士家，记者来到
市区太行山路一家双汇专卖
店。市民郭永善正在店里挑选
五花肉，他打算晚上下厨，做
一顿最拿手的红烧肉。作为资
深“吃货”，郭先生向记者介
绍了挑选猪肉的技巧：“表面
光洁、细嫩，闻起来没有腥臭
味，用手一按有弹性就是好
肉。”郭先生是这家双汇专卖
店的常客了，他说，双汇的品
牌在全国都是响当当的，可以
说是漯河人的骄傲，他对双汇
的新鲜和安全绝对放心。

通过市民的餐桌和菜篮
子，记者看到的是漯河食品品
牌在本地消费者中的认可度和
影响力。

“民以食为天”，食品工业
的迅猛发展不但拉动了经济增
长，提供了就业岗位，也大大
提高了市民餐桌上的放心度和
幸福感。

“互联网+” 助力产品销售CCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCC
近年来，随着互联网技术

的飞速发展，消费者使用习惯
向互联网方向迁移，众多传统
企业在运营中受到了强烈的冲
击，大批企业开始制作寻找进
入“互联网+”时代的思维方
式与运营途径。我市企业也开
始纷纷转型，其中河南三剑客
农业股份有限公司已成功实现
转型，产品销售量呈跨越式发
展。

5 月 8 日，在位于沙澧产
业集聚区的河南三剑客农业股
份有限公司内一片繁忙景象，
各种包装好的产品整齐摆放在
仓库，一辆装卸车把一箱箱产
品送入运输车辆，这些车辆载
着产品运往全国各地。“我们
这里每天都是这样的场景，每
个人都很忙，产品需求量大，
我们的工作量也相应地比较

大。”河南三剑客农业股份有
限公司一位负责人告诉记者。

“像我们这部分产品就是
给京东备的货，每个月有三四
百万元的销售额。”河南三剑
客农业股份有限公司财务总监
曹芹英告诉记者，该公司是一
家集农业种植、奶牛养殖及乳
品加工和销售为一体的现代化
综合性企业，秉承着“生产给
自己妈妈和孩子喝的好牛奶”
的企业理念，通过不断创新打
造健康乳品品牌。在产品升级
方面，主要包括包装升级、内
容物升级，为了满足人们对健
康产品的要求，他们在低温产
品方面不断下功夫，从五六种
产品发展到十几种，符合各种
年龄段人群的需求。同时，近
年来随着社会大环境的变化，
公司除了产品的不断创新，还

在 2016 年开通了线上销售渠
道，跟天猫、京东、1号店等
各大电商平台合作，产品的销
量有了大幅度增长，今年第一
季度公司产品的销售额同比去
年增幅达到40%左右。

“现在很多食品企业都面
临很大压力，都在寻求突破，
想要转型升级，我们也是在摸
索着不断前进。线上的市场是
巨大的，我们还需要不断学
习。”曹芹英说。

据了解，近年来，我市食
品企业大力开展电子商务活
动，不断增加网上交易和在线
电子支付等手段使用率，双汇
集团与京东生鲜联手推出“筷
乐亿家”电商平台，卫龙商贸
和三剑客农业被确定为省级电
子商务示范企业，都实现了

“互联网+食品”的有益尝试。

漯河食品 享誉海内外DDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD

知名品牌 引领产业发展BBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBB

在河南三剑客农业股份有限公司，一箱箱产品被运上货车，送往全国各地。


