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怎样挑选翡翠

安利为何钟情安利为何钟情““城市群城市群”？”？
近日，安利宣布改变此

前 在 中 国 分 省 设 置 分 公 司
的 组 织 架 构 ， 打 破 省 域 界
限 ， 根 据 区 域 市 场 潜 力 、
业 务 发 展 水 平 、 交 通 等 因
素 ， 将 全 国 市 场 划 分 为 40
个“城市群”，并据此布局
线 下 体 验 馆 、 体 验 店 ， 配
合 安 利 专 属 的 社 交 电 商 平
台 及 先 进 物 流 配 送 体 系 ，
为 广 大 安 利 营 销 人 员 提 供
持 续 优 化 的 O2O 大 众 创 业
平台。

据安利大中华总裁颜志
荣 介 绍 ， 此 次 架 构 调 整 ，
是 应 中 国 经 济 社 会 发 展 的
趋 势 ， 全 面 优 化 资 源 配
置 、 落 实 体 验 战 略 的 重 要
举 措 ， 以 实 现 到 2025 年 成
功 创 业 者 数 量 翻 番 的 战 略
目标。“两年来，我们在长

三 角 、 珠 三 角 等 地 域 开 展
了 ‘ 城 市 群 ’ 布 局 试 点 ，
收 获 显 著 成 效 ， 现 将 ‘ 城
市 群 ’ 的 概 念 覆 盖 全 国 ，
组 织 架 构 将 更 趋 扁 平 化 ，
并 加 快 市 场 响 应 速 度 ， 以
求进一步深耕市场。”颜志
荣说。

本次架构调整，安利将
以中心城市的体验馆、体验
店为重点，通过打造线上线
下一体化的 O2O 商务支持体
系，强化实体支持。谈及安
利 线 下 体 验 设 施 建 设 时 间
表，颜志荣说：“安利全国
店 铺 的 体 验 升 级 改 造 预 计
2019 年全部完成，届时现有
的 266 家店铺，将全面转型
为 230 家 体 验 实 体 及 服 务
点，通过差异化定位，达至
全方位的市场支持。”在完

成店铺优化的同时，安利还
将加大数字化支持和后勤支
援 力 度 ， 全 面 升 级 家 居 送
货。

截至目前，安利已在全
国建成 50 余家体验馆、体验
店、服务中心。这些线下体
验实体与安利移动社交电商
平 台 、 高 效 的 物 流 配 送 体
系、营销人员个性化优质服
务以及安利整个体验生态系
统相配合，为消费者提供优
质生活解决方案以及安利式
卓越体验。

随着安利各项战略创新
举 措 持 续 发 力 ， 相 信 安 利
（中国） 将为营销伙伴和消
费者创造更优质的体验，进
入新一轮更具质量、效益的
发展周期，并继续引领中国
直销行业创新发展。 安利

8月，在各大电商纷纷促
销的轮番轰炸下，国美另辟
蹊 径 走 出 了 一 条 “ 厂 商 联
合、双重让利、双赢共生”
的新路子，与海尔全生态链
接联合发起一场价值 10 亿元
的“818 海尔&国美嗨购节”
营销活动。

家电市场的经营同质化
情况一直比较严重，如何与
友商拉开差距，形成自己的
优势？这不仅是制造业不断
思考的问题，也是零售业想
要突破的瓶颈。国美率先发
起与厂家共同研究差异化商
品的定制，通过供应链优化
及差异化采购，把握价格优
势、时间优势、区域优势，
为终端提供高性价比商品，
提升了交易规模和效率。目
前 ， 国 美 的 差 异 化 商 品 占
比，已经从 2009 年的 1.2%，
提升到 2015 年的 35%，截至
2016 年年底，这一数字已经
达到40%。这是企业经营管控
和运营效率的体现，也是零
售企业最重要的核心竞争力。

事实上，国美与多家品牌
有过差异化的合作，并由此带
来了毛利率的提升。从销售总
金额上看，根据国美电器2017
年一季度财报显示，报告期
内，销售收入人民币 173.9 亿
元，同比增长 14.4%，综合毛
利率略升至17.5%。

“市场没有人愿意与弱者

合作。”作为零售老兵的国美
电器总裁王俊洲深谙零售“潜
规则”，越强大的零售商，越
能实现与品牌商的深度合作。
早在 2005 年，国美与海尔签
订了包括空调、冰箱等 13 大
品类，总值高达6亿元的采购
订单，创造了国
美同期与单一上
游 电 器 生 产 厂
商，一次性签订
采购金额的最高
纪录。

但 是 ， 国 美
与供应商的合作
并不止于订单签
订，国美与海尔
更是最早实现系
统互通的企业之
一。通过信息系
统对接，双方实
现了订单系统的
直连、费用信息
的直连，能够实
时了解到双方供
需的变化，增进
对接。

去 年 年 底 ，
国美以用户价值
为核心，创造了
包括用户、企业
及上下游合作伙
伴在内多方共赢
的 全 新 零 售 格
局。业内人士指
出，“在国美新零

售的战略里，利益攸关方将从
过去的零和博弈变为共创共
赢。尽管，这条路看上去虽有
曲折，却能让消费者第一时间
产生共鸣，同时也会为上游供
应商、下游消费者带来实实在
在的利益与价值。” 国美

国美创造多方共赢的全新零售格局

翡翠行业术语很多，生涩
难懂。但如果你记住这 6 个
字：种、水、彩、形、工、
证，就能选到好翡翠。快来跟
小编一起看看吧！

种 翡翠的“种”通俗说
就是指“细腻度”，由高到低
一般是玻璃种、冰种、糯种、
豆种。种对翡翠非常重要，

“内行看种，外行看色”。目前
市场上有新坑和老坑翡翠之
分，其实就是分别“种老”、

“种新”。选择翡翠藏品尽量选
择老坑，光泽感强，质地细
腻，在光线变动下，表面有胶
水流动的感觉，或者有荧光反
射。

水 翡翠的“水”即是指
其“透明度”。就是在正常的
光 源 下 ， 翡 翠 有 多 通 透 。

“种”和“水”通常是联系在
一起的，一般称为“种水”。
所 以 会 有 这 件 翡 翠 “ 种 水
好”、“种水差”之类的行话。
正常情况下，“种水”是相互
作用的关系，即种好的翡翠水
头足，种差的翡翠水头差。

彩 翡翠的“彩”即指其
“色彩”。翡翠的颜色非常丰
富，有“千种玛瑙万种翠”之

说。以前的市场最受认可的是
“翡红翠绿”两色。但是现在
翡翠的审美日益多样化。多彩
翡翠往往有出人意料的效果，
在选择翡翠时，也可以尝试颜
色艳丽、变化丰富的多彩翡
翠。

形 翡翠的“形”即指其
“形状”。涉及翡翠的大小、厚
薄、规整、饱满。只有充分保
障了材料的各类维度，才能使
得加工出来的作品具有充足的
表现力。

工 “工”在翡翠中占有
极为重要的地位，关乎翡翠作
品的成败、品次。工可以分为

“雕工”和“镶工”。“雕工”
好的翡翠作品精工细雕，打磨
抛光讲究，成品呈现出极高的
美感。可以从线条流畅细腻程
度、比例、纹饰图案的布局等
考察。“镶工”镶嵌工艺是利
用18k金、钻石等对其再次加
工。好的镶嵌能使翡翠锦上添
花，更加光彩照人。

证 “证”就是指“证
书”。是权威机构对翡翠进行
的鉴定，这也相当于买一份心
安，不至于整天提心吊胆怕买
的是假货。 老凤祥


