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日前，第 31 届中国电影金鸡奖评
委会提名名单出炉。

冯小刚执导的 《我不是潘金莲》，
管虎执导、冯小刚主演的《老炮儿》分
别获得六项和五项提名，占据提名榜前
两名。除了《我不是潘金莲》和《老炮
儿》，《七月与安生》《血战湘江》《湄公
河行动》三部影片也获得最佳故事片奖
提名，《村戏》《搬迁》两部影片也获得
最佳编剧奖提名，《村戏》《烈日灼心》

《罗曼蒂克消亡史》三部影片也获得最
佳导演奖提名。

邓超、包贝尔、冯小刚、涂们、廖
凡获得最佳男主角提名；白百何、闫
妮、宋佳、范冰冰、周冬雨获得最佳女
主角提名。 据新华网

第31届金鸡奖
提名出炉

中央电视台纪录频道出品，北京师
范大学纪录片中心制作的纪录片《零零
后》已于8月20日晚8点在央视九套首
播，这是中国第一部连续十年跟踪“零
零后”孩子成长的系列纪录片。

《零零后》系列纪录片共五集，分
别是《爱的方程式》《时光若倒流》《成
长单行道》《一一的世界》《朋友这件
事》，绘制出一幅中国教育的真实画
卷：不同个性的孩子在不同的教育模式
下成长为不同的人，而每一个孩子的成
长历程都是不可复制的生命故事。这是
关于一群中国“零零后”的成长故事，
也是关于中国未来的寓言。 据新华网

纪录片《零零后》
十年跟踪孩子成长

记者日前获悉，导演贾樟柯新片
《江湖儿女》演员阵容正式公布，影片
确定赵涛、廖凡担当主演。

此前该片曾定名为 《金钱与爱
情》， 近 日 才 正 式 确 定 为 《江 湖 儿
女》。据贾樟柯透露，该片讲述了一段
狂暴的爱情故事，时间则从 2001 年延
续到 2017 年。影片由廖凡和赵涛分别
出演男女主角。日前 《江湖儿女》 官
方微博也晒出开机工作照。该片预计
明年夏季制作完成。

据中新网

贾樟柯最新作品
定名《江湖儿女》

韩寒餐饮品牌两年内被罚七次

作为明星餐饮的代表品牌之一，韩寒投资的“很高兴遇
见你”在开业后迅速成为网红品牌，在2015年成立之初宣
称要在全国开设50家门店，并在2017年做到上市。但记者
查询发现，其经营方上海烨飨餐饮管理有限公司从2015年
至今已连续被上海、武汉、宁波食药监、市场监督管理局等
部门处罚七次之多。

同样遭遇食品安全问题的，还有包贝尔参与投资的辣庄
火锅店。今年3月，辣庄哈尔滨分店被曝鸭血用牛血兑水而
成，服务员称鸭血从四川空运而来，但事后却被证明这些

“假鸭血”来自哈尔滨一加工厂。
同时，不少明星餐饮也出现了关店潮。韩寒旗下的“很

高兴遇见你”苏州圆融时代店、杭州银泰店、武汉中南路
店、西安金地广场店四家店铺均已关门。此前，赵薇在三里
屯开设的“乐福餐厅”、郭德纲在三里屯经营的“郭家菜”，
最终都以关门告终。

餐饮连锁品牌战略顾问王冬明对记者表示，“明星餐饮店
往往只是一时热闹，一般在装潢、菜品种类等方面体现明星自
己的喜好与个性，与大众消费需求不相符，导致难以长久。”

加盟模式快速扩张却疏于管理

记者查询发现，目前“很高兴遇见你”在全国11个城
市有超过 25 家分店，主要以直营和加盟两种方式进行扩
张。工商资料显示目前共有14家“很高兴遇见你”餐饮公
司，其中10家为第三方机构或自然人投资，总部上海烨飨
并未参与直接投资。

另据中国裁判文书网显示，去年 1 月，“很高兴遇见
你”金华加盟公司因股东资格纠纷被起诉，间接透露出“很
高兴遇见你”的加盟模式——签订五年特许经营协议，缴纳
50万元加盟费用并按照月营业额的7%持续缴纳加盟费。

包贝尔的辣庄火锅同样采取加盟形式扩张。辣庄火锅官
网显示，其全国门店有249家。记者了解到，省会城市一次
性加盟费为80万元，地级市为34.3万元，县级市为26.8万
元。如果以地级市加盟收费标准估算，其仅加盟费一项便已
进账至少8000万元。

在依托明星效应“吸粉”赚钱的同时，这些品牌的明星
却很少参与一线管理。“很高兴遇见你”一加盟负责人曾透
露，在二三线城市，其采用特许加盟的模式扩张，授权方负
责前期门店装修、人员培训等。但在食材采购、餐厅运营等
方面，总部的介入和管控力度并不多。

王冬明认为，明星餐饮这种代运营管理方式容易造成监
管盲区，“加盟商等于散养”，一旦出现问题，因为很难直接
对接明星，总公司容易造成决策的不及时，严重者可能造成
门店倒闭。

晚综

明星热衷投资，都 吗
■韩寒餐饮品牌两年被罚七次
■岳云鹏淘宝商品销量遭腰斩

近日，媒体曝出周杰伦、陈赫等多位明星纷纷进驻
福州投资餐饮。而近年来，赵薇、刘嘉玲先后在网上开
卖红酒，林依轮、岳云鹏则做起了辣椒酱生意，韩寒、包
贝尔等也早已瞄准餐饮市场，在全国各地开店扩张。

在明星效应下，这种自带流量的“粉丝经济”模式似
乎成了固定套路，但在运营过程中却“玩不转”——岳云
鹏辣椒酱开卖一年后销量严重下滑；赵薇、刘嘉玲的天
猫店红酒月销量尚不及国产红酒批发商；韩寒的“很高
兴遇见你”餐饮店多地加盟店倒闭并出现逼债风波。

照搬代工厂配方，单月销量大幅跳水

2016年9月，相声演员岳云鹏在淘宝开设“嗨嗨匹匹岳
云鹏星店”，开卖辣椒酱、烩面等河南本土美食。据媒体报
道，截至2016年10月10日，其店内仅“耗辣椒”一项单品
月销量便达到1.86万瓶，网店月销售额约70万元。

近一年过去了，8月4日，记者在岳云鹏的淘宝星店看
到，其在原有烩面、辣椒酱的基础上还拓展了鸭脖、蜂蜜等
不同类别的副食品，共计42 种。而耗辣椒酱月销量约8819
瓶，烩面月销量为5100盒。相比刚上线时，其辣椒酱月销量
下滑58%，烩面月销量下滑70%。

而在其代加工方河南桃园建民食品有限公司的天猫旗舰
店中，同样配方、同样生产许可证号的产品，价格为每瓶
15.8元和每瓶11.8元。这意味着，在未降价前，即便是同厂
出产、同样配方规格的产品，在贴上“岳云鹏”的标签后，
每瓶零售价格便贵出约四到七元。

多线贴牌运营，品质控制风险较高

目前，不少明星投资食品产业大多采取“一对多”的贴
牌生产模式，这也对品牌差异化及质量控制带来了挑战。

记者查询发现，岳云鹏“嗨嗨匹匹”网店委托了八家代
加工厂，为其生产鸭脖、辣酱、豆干、蜂蜜、烩面、芝麻油
等近十个类别的商品。上述代加工厂在电商平台也有相同配
方甚至相同规格的产品在售。

而同为代加工模式的林依轮旗下“饭爷”品牌，由贵州
老干爹食品有限公司、四川王家渡食品有限公司、四川饭扫
光食品有限公司、北京圣伦食品有限公司四家公司分别为其
生产辣椒酱、火锅底料、咸菜、调料等食品。但在代加工方
的官方旗舰店、官网等，却没有相同配方的产品出现，并且
同类型产品在配料表上也存在较大差异。

中国食品产业评论员朱丹蓬认为，这种多品类、多生产
线、多厂家的生产及管理跨度很大，质量控制及食品安全风
险较高，而当下多数明星食品公司大多是轻资产运作，用

“刷脸”换销量式营销，在后端品控上投入力度较少，这对
明星食品来说是风险巨大。

销量不及大代理商，市场定位不明确

除了辣酱、零食，红酒也成为众多明星投资的热门产
业。近年来，赵薇、姚明、刘嘉玲、黄晓明通过直接投资收
购酒庄或直接代理的方式，相继进军红酒市场。

以赵薇、刘嘉玲等为例，其旗下红酒品牌均在天猫设有
网店，分别为“赵薇梦陇酒庄旗舰店”、“刘嘉玲生活品位海
外旗舰店”。赵薇旗下的红酒价位从每瓶136元到每瓶1588元
不等，月营业额约为181万元；而主打电商渠道的刘嘉玲旗
下红酒，价位从每瓶108元到每瓶498元不等，月营业额约
94.95万元。多位红酒从业者告诉记者，以刘嘉玲红酒品牌电
商渠道的月销量来看，其销售规模还不如大代理商。以国内
品牌张裕葡萄酒为例，其 2016 年报中公布的前五大经销商
中，排名第一的广州楚鑫贸易有限公司年销售额为 4954 万
元。按照这一数据进行估算，其平均单月销售额为 413 万
元，是赵薇、刘嘉玲网店销量的三四倍。

中国副食流通协会副秘书长杨征建表示，目前电商渠道
红酒最易接受的价格为每瓶39元到每瓶69元，传统渠道则为
每瓶59元到每瓶89元，均维持在百元以下水平。粉丝究竟是
否为目标消费者，是哪一档次红酒消费群体、后续如何变现
等都是难点。

线下

岳云鹏网岳云鹏网
上卖的辣椒酱上卖的辣椒酱
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韩寒的韩寒的““很高很高
兴遇见你兴遇见你””餐厅餐厅
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