
共享单车该何去何从
□吴 昇

近日，多个城市相继宣布，禁止
新增共享单车新车投放。有媒体报
道，个别单车企业并没有完全落实相
关政策，把工作重点做到维护、运营
和秩序管理上，却仍然继续投放单
车。（人民网）

共享单车应当“轻投放”。共享单
车在推动绿色出行、缓解交通拥堵等
方面发挥了重要作用。但其在方便市
民出行的同时，也存在投放和停放无
序的问题，特别是在一些地铁站和公
交车站、重要交通枢纽、大型商圈等

区域，出现共享自行车过度投放、堆
积占道等现象，给城市交通秩序、市
容环境和市民生活造成了不利影响。

共享单车应当“重管理”。单车企
业应严格执行不新增投放车辆的要
求。通过多种技术和运维手段提升运
营效率和用户体验，积极参与相关停
放区设置技术导则、服务规范的制定
及监管与服务平台的建设，通过运用
车联网、7×24小时高效调度车辆、平
衡供需，及时处置乱停乱放、车辆淤
积等情况。

共享单车应当“转思路”。在禁止
投放后的“下半场”，一方面，单车企
业要不断通过科技创新和使用新的材

料，制造出质量更好的单车，减少单
车在服务过程中的返修率，不断延长
单车的生命周期。另一方面，建立用
户信用体系，对于用户不规范用车或
违法违规行为在信用体系中予以体
现，引导用户积极参与共享单车的

“自管理”。
共享单车在带给人们方便与快

捷，打通城市交通“最后一公里”的
同时，更多问题已浮出水面。共享单
车要实现科学管理和有序发展，离不
开规则的保驾护航，也需要政府“配
件”、市场“导航”、更需要单车企业

“守规矩”。如此，共享单车才能与城
市更好兼容。
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11月10日，国家食品药品监督管理总局发布《网络餐
饮服务食品安全监督管理办法》，规定入网餐饮服务提供者
应当具有实体经营门店并依法取得食品经营许可证，不得超
范围经营。办法明确了“线上线下一致”原则。办法规定，
网络销售的餐饮食品应当与实体店销售的餐饮食品质量安全
保持一致。（新华社）

维护食品安全容不得半点松懈，网络订餐行业的多元
性、消费者的部分选择权，都应该让位于安全。有实体店说
明有食品生产能力，有许可证说明有法律资质，责任主体更
明确，消费者就会更放心。当然，新规能否取得效果，还要
依靠相关部门的有力监管。

“秀学习”并非
拿知识当装饰

网购“限塑”事关环保大计
□高 敬

电商物流业飞速发展，数以百亿计
的塑料袋包裹污染不可小觑。国家发
展改革委日前表示，将研究制定在电
商、快递、外卖等行业率先限制一系列
不可降解塑料包装使用的实施方案。
（新华社）

我国早在2008年6月1日就开始实
施“限塑令”，禁止生产、销售、使用超薄
塑料购物袋；在所有超市、商场、集贸市
场等商品零售场所一律不得免费提供
塑料购物袋。9 年多过去了，效果似乎
不尽如人意。

近两年，电商、外卖行业塑料包装
使用量日益上升。统计显示，2016 年，
我国仅快递业塑料袋使用量就达到147
亿个。今年“双十一”的包裹量预计将
达 15 亿个，其中绝大多数都含有塑料
袋。在这一领域，推进“限塑令”尤为迫
切。

网购少用塑料袋，个人小事关系环
保大计。要像对待生命一样对待生态
环境。不妨以这个“双十一”为始，每次
购物时提醒发货方少用塑料袋，企业也
要主动配合担当，从供需两端双向推动

“限塑令”在电商物流领域的实施。
国家邮政局等十部门近日联合发

文，推进快递业绿色包装，提出到 2020

年，可降解的绿色包装材料应用比例
提高到 50%。不少电商企业也开始探
索从源头上使用绿色包装，共享快递
盒将在全国十几个城市投入使用。快
递企业也在加大采购可循环的包装用
品的力度。

要让“限塑令”显效，在“限”字之
外，还要大力研究可重复利用、循环使
用的包装物或可降解、降解速度更快的
环保产品，来代替无处不在的塑料袋，
降低环保包装生产成本。包装生产企
业应顺势而为，加大生产和市场投放。

政策引导、消费自觉、替代品研发
和生产供给三管齐下，才能让“限塑令”
达到预期效果。

□刘孙恒

“这个对于我们孩子不在身边，周
末回家看父母的家庭来说，真的挺实
用的。”居住在北京田村路西四环北路
137号院的一名老人拿着社区“孝心车
位停车场”的免费停车券对记者说。
据介绍，“孝心车位停车场”11月4日
正式投入使用，这个停车场是专为周
末及节假日来看望小区老人的车主们
设置的。（《北京青年报》）

由于“孝心车位停车场”一天只

能停10 辆车，加之客观上停车位资源
总是会供不应求，所以从实际上说，

“孝心车位”并不能惠及到小区每一位
有孝心的子女。

当然，对于真正有孝心的人来
讲，肯定也不会在乎能不能享用到

“孝心车位”这一公共福利，有的话停
车稍微方便一些，没有亦无关紧要。
虽然“孝心车位”的实际意义不大，
但其在公共空间会越来越普遍，全国
各地的小区都曾有类似设置，最起码
具有两个方面的积极意义，一方面是
公共服务愈加精细化的见证。伴随着

社会老龄化的进程，公共服务理应及
时跟上社会需求，完善老年公共服
务，多多重视保障老年人的权益；另
一方面，通过“孝心车位”这种送福
利的方式，弘扬尊老敬老美德，引导
和鼓励子女更多地常回家看看，在空
余时间多多探望父母。显而易见，“孝
心车位”的存在，多多少少会让人想
起家中那白发苍苍的父母，它犹如一
记柔软的鞭子，极易抽中为人子女者
心底最柔弱的部位，唤起对父母的思
恋和感恩，进而化情绪波动为常回家
看看的行动。

“孝心车位”是一种善意提醒

□何勇海

生活中，不少人喜欢把自己学习的
过程发在微博、微信等社交平台上。上
周，中国青年报社社会调查中心联合问
卷网，对2005名受访者开展的一项调
查显示，79.1%的受访者会在生活中有
意识地自我学习提升，72.2%的受访者
会在社交网站“晒”自己的学习成果，
56.0%的受访者认为在社交平台“秀学
习”是为了分享学习过程中的感悟。
（《中国青年报》）

对于在社交平台“秀学习”的做法，
有人认为，这样的学习往往浮于表面，很
像一种“知识装饰品”，甚至会给人一种

“装”的感觉。当然，也有人觉得，不管形
式怎样，只要能够坚持学习就好。笔者
是比较倾向于后一种认识的。不管学习
成效如何，“秀学习”者起码能够主动学
习，这比起那些不读书、不看报，与吃喝、
游戏接触多的人来说，其实是一种进
步。如今，社会变化快，知识更新换代异
常迅速，我们每个职场人都要有“知识恐
慌”的危机感。

如果硬要说“秀学习”者是在“装学
习”，那也有些主观臆断了。“子非鱼，安
知鱼之乐”，主观臆断者不是“秀学习”者
本人，又焉知人家并没有认真学习，并没
有学习收获呢？再说，人们在社交平台

“秀学习”的动机并不单一，并非都出于
虚荣之心，有的人是想向他人分享自己
的学习感悟，有的人是想向别人展现自
己的兴趣爱好，有的人是想在社交平台
记录自己的日常动态，有的人则是希望
通过“秀学习”督促自己……总之，并不
都是想给他人留下“爱学习”的印象。

在笔者看来，甚至可以这样说，“秀
学习”的人多了，有利于推动爱学习成为
社会风气。在现代信息社会，科技迅速
发展，创新频率加快，信息与知识急剧增
长，知识更新周期缩短，这样的社会更应
是学习型社会，需要我们终身学习。于
此而言，“秀学习”是在为推动全社会爱
学习造势。虽不能完全排除“秀学习”的
人中确有“装学习”者，但更多的应是真
正的学习者。“秀学习”者多了，是会带动
更多人投入到学习中去的。“晒学习”总
比晒财富、晒宠物、晒吃喝更有意义吧？

一位网友曾在知乎提出一个很有意
思的问题：为什么在朋友圈晒美食都是
赞，晒读书都是回复“装”？另一位网友
的回答很有意思：因为每个人都可以自
称“吃货”，但不是每个人都能静下心来
读书。不是每个人都能静下心来读书或
学习，这恐怕才是我们最应该反思的地
方。常言说，“富而不学，富不久；穷而不
学，穷不尽”，所以无论富贵还是贫穷，都
要生命不息、学习不止。有学历的人在
这个社会上有可能被淘汰，但有学习能
力的人是不会被淘汰的。
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