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50个烟头兑换1个绿色积分，10个废旧电池也能兑换1
个绿色积分；3个绿色积分可以兑换一袋盐，12个积分可以兑
换一袋洗衣粉。近日，贵州省黔东南苗族侗族自治州黎平县罗
伞村开设的“垃圾银行”，引来一片点赞。（中新网）

如何处理乡村垃圾，各地都想了不少办法，但很多地方收
效甚微，很重要的原因就是农民参与度不高。罗伞村“垃圾银
行”的做法，在于抓住了工作细节。一袋盐、味精、牙膏、香
皂等看似微小，但拿垃圾能换到这些日用品，对农民而言还是
很有吸引力的。这既调动了农民参与的积极性，又让农民得到
了实惠，起到了一举两得的效果。

□杨玉龙

11月29日，中国消费者协
会发布的 《2017 年“双 11”
网络购物商品价格跟踪调查体
验报告》显示，在“双11”整
个体验周期内，先涨价后降
价、虚构“原价”、随意标注
价格的情况较为突出。16个网
络购物平台668款商品中，有
420款非预售商品不在11月11
日也能以“双11”价格或更低
价格购买，占比近八成。（详
见本报今日14版）

看到这样的报告，尽管并
非是所有商品都在价格上玩
猫腻，但也让人难以释怀。毕
竟，“双 11”之所以成为购物狂
欢节，很大程度上是消费者看
中了其中价格优势。为了在
此期间购得便宜货，甚至不惜
挑灯夜战，或者费尽心思钻研
商家推出的销售策略，不成想
到头来，反倒“没便宜”，任谁
心里会舒坦？

电商销售有套路，买家“剁
手”需谨慎。尽管“双11”前，也
有专家及消协等部门苦口婆心
予以警示，但一些商家面对法
律法规以及商业道德，不是有
所收敛，而是一门心思“算计
人”；另外，很多消费者面对红
红火火的网购节，早已被忽悠
得晕头转向；再者，市场监管乏
力等因素，也就让商家布控的

套路和陷阱比比皆是。
走了“双 11”还有“双 12”，

而且互联网经济狂潮下，类似
的网购狂欢节还会不断推陈
出新，倘若“失信”成顽疾，无
论是电商商户还是电商平台，
恐怕都讨不了好。因为，一则
消费者不傻，岂能一再被忽悠
和欺骗；二则在法治环境下，
价格欺诈终究难逃法网；三则
违 背 市 场 诚 信 准 则 ，不 是 被

“灭亡”就是会“自亡”。
网购给人们带来便捷，放

心消费当为主流。商家不妨
换位思考一下，任谁愿意买到
货不真价不实的商品，或者被
人忽悠了还替人数钱？

要让网购环境向好，一方
面 离 不 开 监 管 部 门 发 力 ，比
如，完善网购价格监管制度，
利用技术手段预防不法商家
调价行为，依法惩处价格误导
行为等；另一方面也离不开消
费者的科学消费、理性消费。
同时，商家关于守法诚信经营
的自律不容缺失。

“双 11”近八成商品没便
宜羞煞了诚信二字。无论是
商家还是平台都应该明白，诚
信经营才是生存之本。尤其
是在信用越来越重要的当下，
更不应该只为了自己的短期
利益，误导甚至欺骗消费者。
期待“双 11 近八成商品没便
宜”这样的“冷笑话”早日绝
迹。

排查安全生产隐患要不厌其烦

“近八成没便宜”
狠狠打了电商的脸

□叶昊鸣

年终将至，各地政府部
门、企业和单位的安全生产隐
患排查工作进展如何？比如各
单位的“消防安全员”是否经
常提醒同事注意安全生产事
宜，就像自家人用完燃气灶具
关火之后再关上燃气阀门一样
不厌其烦？

为了加大安全生产普法宣
传力度，国务院安全生产委员
会从今年开始，将每年12月的
第一周确定为安全生产法宣传
周。新的安全生产法自2014年
修订以来，全国安全生产事故
起数、死亡人数逐年下降。但
今年以来，江西萍乡“9·22”
花炮厂爆炸事故造成 7 人死
亡，辽宁沈阳“11·11”冲击
地压事故造成4人死亡，北京

大兴“11·18”火灾事故造成
19人死亡……重大事故时有发
生，暴露出部分地区和企业安
全生产依然存在漏洞，也反映
了一些安全隐患排查治理不彻
底、安全责任落实不到位的问
题。

“徒法不足以自行”。虽然
我国安全生产法律体系已经基
本形成，但还需要让更多的人
知晓和了解。唯有认真贯彻落
实相关的法律法规，才能有效
降低安全生产事故发生频率。

作为安全生产责任主体，
企业要依法履行安全生产法定
职责和义务，建立健全自我约
束，严格落实相关法律法规，
对可能存在的安全隐患进行彻
底排查清理，切实保证安全生
产链条严丝合缝。

作为安全生产参与个体，

企业员工要树立安全红线意
识，牢记安全生产使命，严格
落实安全生产规章制度，接受
安全生产宣传和应急救援技能
等相关培训，不断提高安全生
产水平。

作为安全生产监督执法
者，各级政府和有关部门要把
监督检查、责任追究等措施有
机结合起来，坚持“严”字当
头，“命”字在心，以最坚决的
态度、最严格的要求、最严厉
的手段形成执行安全生产法律
法规的强大推动力。

安全生产是个系统工程，
涉及人人、时时、处处，一些
老问题、新问题不时出现，只
有不断强化安全生产意识，不
厌其烦地排查安全生产隐患，
才能切实保障人民群众的生命
财产安全。

□陈广江

近日，网上一篇“陕西岐
山县枣林卫生院院长将救护车
开回家”的文章引起广泛关
注，基层卫生院的救护车能另
作他用吗？11月27日，岐山
县卫计局称，该院院长没有将
车开回家，而是开到局里办
公。而宝鸡市卫计局表示，救
护车只能用于医疗救护，不能
另作他用。（《华商报》）

救护车是干什么用的？答
案写在相关法规中，更写在人
们心里。国家卫计委发布的

《院前医疗急救管理办法》明确
规定，“急救中心（站）和急救网
络医院不得将救护车用于非院
前医疗急救服务”。何况，基层

卫生院救护车的数量本就少得
可怜，一旦挪作他用，延误患者
治疗就是大概率事件。

令人诧异的是，面对网友热
议，岐山县卫计局工作人员称，
救护车的用途有两种，一种是担
负医疗急救任务，另一种是医院
行政办公用途。言下之意，卫生
院院长开救护车的情况合乎规
定。这种不靠谱的说法很快被
宝鸡市卫计局打了一耳光。

“办公”不是挪用救护车的
遮羞布。事实上，“办公”的说
法也令人生疑。据报道，卫生
院的护士亲口证实，院长开救
护车回县城家里了。护士是瞎
猜的吗？连护士都搞不清院长
开救护车是办公还是回家，何
况是“吃瓜群众”？

现实中，基层卫生院救护

车被另作他用并非个案。个别
卫生院院长把救护车当成了专
车甚至私家车，到县城开会、送
材料、拿预防药乃至办私事、回
家等，都开着救护车去，致使卫
生院正常救护工作几乎处于瘫
痪状态。去年，贵州省沿河县
一卫生院院长就因为长期将唯
一的救护车作为自己专车使
用，受到行政撤职处分。

本次事件中，比院长开救
护车办公或回家更可怕的，是
岐山县卫计局也弄不清救护车
的真正用途。院前急救人命关
天，管理部门岂能犯如此低级
的糊涂？救护车管理、使用过
程中的漏洞亟待填补，否则会
危及院前急救的公信力。当人
们无法确信救护车用于救人
时，还会为其果断让行吗？

“办公”不是挪用救护车的理由

□苑广阔

11月28日，《江苏省慈善
条例（草案修改稿）》提交省十
二届人大常委会第三十三次会
议审议。与初审稿相比，此次
二审稿特别增加对“个人求助”
行为三个方面的规定，进一步
明确“个人求助”范围。（《现代
快报》）

网络众筹平台的涌现，让
个人网络求助变得越来越常
见。客观而言，在自己、亲人或
家庭遭遇大病、意外事故等等
而陷入经济困难的情况下，通
过网络向社会进行求助，有诸
多的现实意义，从某种程度上

来看，也算是社会成员之间的
一种互助和自救，符合“守望相
助”的中华民族优良传统，值得
肯定与鼓励。

但是任何领域一旦失去了
有效的规范和监管，陷入一种野
蛮生长的状态，就容易导致泥沙
俱下、鱼龙混杂的局面，个人网
络求助也不例外。其中最为常
见同时也最易招致诟病的，就是
当事人或家庭在经济上还远远
没到“山穷水尽”的地步，就通过
网络向社会进行求助。

针对这一问题，江苏省此
次审议的《慈善条例（草案修改
稿）》对个人网络求助做出了三
个方面规定：一是将个人求助
的范围限定在“为了解决本人、

家庭成员或者近亲属的困难，
向他人或者社会公开发布求助
信息的”；二是规定求助的个人

“应当对信息的真实性负责”；
三是要求发布个人求助信息的

“广播、电视、报刊以及网络服
务提供者、电信运营商应当在
显著位置向公众进行风险防范
提示”。

可以说，地方政府以法规
条例的方式对网络个人求助做
出明确的规定，对其进行必要
的引导和规范，具有极强的现
实意义。它有助于挤出个人网
络求助的“水分”，避免捏造事
实、夸大其词的虚假求助，从而
有利于避免社会爱心人士和慈
善爱心事业受到伤害。

规范个人网络求助 呵护社会爱心


