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参与方法：姓名+照片+联系方式（如晓雨+孕

期靓照+ 1583958XXXX）发 送 到 邮 箱
582118320@qq.com 或 添 加 微 信
13781707655报名，美照可自行上传。

一等奖，1名：可获贝福特价值
1998元的宝宝照一套；宝宝派纳价值
1592元的升倍经典金装婴儿配方羊奶粉4
桶；聪明树早教中心提供的 20节亲子
课、3次主题活动、2次父母课堂、书包1
个及特色课程；鱼乐贝贝10次游泳卡。

二等奖，2名：可获贝福特价值
1198元宝宝照；宝宝派纳价值716元的
美康喜乳基幼儿配方奶粉2桶；聪明树早
教中心提供的 15节亲子课、2次主题活
动、1次父母课堂、书包1个及特色课程；
鱼乐贝贝5次游泳卡。

三等奖，5名：贝福特百天宝宝照和
60*90绢丝挂轴一幅；宝宝派纳啵舒咪超薄
柔爽纸尿裤或新贝孕妇牙膏（二选一）；聪明
树早教中心提供的10节亲子课、1次主题活
动、1次父母课堂、书包1个及特色课程；鱼乐
贝贝3次游泳卡。

“最美孕妈”除获得以上奖品外，均
可获得由主办方颁发的印有参评照片的
获奖证书。

参与奖：可优先参与漯河日报台历
宝宝活动；鱼乐贝贝1次游泳卡；贝福特
价值598元的新生儿满月照或四维彩超免
费制作永久保存挂坠。

本次活动招商火爆进行中。
咨询电话/微信：
13781707655 宋女士

漯河首届最美孕妈大赛风采展示

号选手号选手 迪迪

祝福寄语祝福寄语：：
宝宝贝贝，，你的到你的到

来点亮了我们的生来点亮了我们的生
命命，，为我们的生活为我们的生活
赋予了全新的意义赋予了全新的意义！！

协办：聪明树国际早教中心 贝福特孕味儿童摄影
赞助：宝宝派纳生活体验中心 鱼乐贝贝(博创儿童乐园店）

祝福寄语祝福寄语：：
希望萌萌宝希望萌萌宝

贝健健康康贝健健康康、、快快
快乐乐快乐乐!!

号选手号选手
燕子燕子
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本报讯 （记者 张晨阳）
为回馈新老顾客，1月1日至1
月 20 日，浩天装饰和三菱、
格力、三星中央空调厂家总部
联合推出2018开年促销活动。

据了解，此次 2018 开年
促 销 活 动 只 要 抢 订 2018 年

“拎包装”套餐，就送中央空
调，仅限前 30 名下单的消费
者，先到先得。活动共分为几
个套餐，分别是 69900元的拎
包装套餐；109800元的拎包装
S 套餐； 159800 元的拎包装
Plus套餐。

浩天装饰在装修中杜绝报
价不透明、恶意漏项、假折扣
真陷阱、工程质量缺陷等装修
问题，让业主真正成为“甩手

掌柜”；浩天装饰主材和家具
全系德标，始终如一的高品质
与优质服务，是消费者信得过
的品牌；浩天装饰由专业的服
务人员组成了专业的售后服务
中心，严格按照售后服务系统
服务消费者，服务人员、监理
人员和设计师会进行定期回
访，当客户有需要时，服务人
员 24 小时内就可以赶到现场
帮助消费者；浩天装饰集团是
一家集家居设计、软装设计、
工程设计服务、产品服务研发
于一体的集团化装饰企业。

您的新家准备装修吗？您
还在纠结怎么样装修吗？……
不要犹豫了，快来浩天装饰看
看吧。

举行举行20182018开年促销活动开年促销活动
浩天装饰浩天装饰在我们的印象中，每年的

元旦促销，商家的诚意是很足
的。各种促销活动，集中的优
惠让利，能让消费者享受到真
正的实惠。但是，与往年传统
销售旺季不同，除了淘便宜之
外，2018年家居市场似乎更为
关注品质消费。

在网购消费大趋势的前提
下，多数家居消费者更偏好到
家居商城、品牌独立店购买，
这与家居行业“一次性投入比
较多，使用时间长”的消费特
点有一定的关系。

无论是装修还是购买家
具，大都是以“年”为时间单
位的消费，对于家庭资金投入
而言，属于重大消费，具有大
额慢速消费的特点。消费者目
前更愿意从实体店购买，理由
不外乎更看重产品品质和消费
体验。

“现在的家居消费者，开
始具有买就要买好的、有品质
的、物美的产品的观念，这一

现象体现在家居行业客单值每
年的明显上升方面。”北京家
居行业协会常务副会长兼秘书
长刘晨说，“家居行业的消费
者，是拥有住房的人。和日益
增高的房价相比，如今的消费
者在家居方面也更舍得投入。
人们认识到，过去很多的‘物
美价廉’，只是小贩的兜售方
式。在市场经济条件下，美
的东西是需要各种成本的，
消费者要的是‘一分价钱一分
货’，这也是当今家居消费成
熟的标志。”

从筒子楼单间到两居室、
三居室，从衣物匮乏到划分出
衣帽间，从没有独立灶台共用
厨房到嵌入各种炊具的家用厨
房，从有限的日用品到复杂的
个人用品分类……生活方式的
改变，也带来了我们居住空间
品质的变化。

“在今后的家居行业中，
好的产品给消费者提供的不是
一个简单的家具、建材产品，

而是提供‘家庭成员’的属
性，它在家庭中的功能是陪伴
家庭一起慢慢变老，记载家庭
成员的美好时光，不仅是功能
的使用，还是记忆的载体。好
的家居品，应该带着匠心、情
感、体温、记忆。”刘晨说。

中国建材流通协会常务副
会长秦占学说：“在当前消费
升级，消费者更注重产品品质
及消费体验的情况下，建材家
居市场备战旺季的营销发力
点，也越来越侧重于设计、品
质及体验感等方面。”

各家居品牌开始“由功能
导向，转变为美学导向”，不
仅解决产品功能、空间利用问
题，更开始发力于定制生活美
学的家居空间。对家装公司而
言，他们既推广整装，又不断
迭代进步产品，通过细分满足
人群匹配度，从风格化向生活
的需求转变，也让家居装修更
贴心和有了“人情味”。

据《新京报》

家居消费迈入品质时代
从将就到讲究


