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□谢晓刚

醉驾入刑后，全国性严打酒驾整
治行动不断深入推进，目前酒驾问题
已大为减少。然而，在农村地区，特
别是偏远的农村地区，酒驾问题仍大
量存在，严重危及交通安全。（《法制
日报》）

农村地区机动车增多，许多村民
的驾驶规范意识并未同步提升。很多
农民本身就没有酒驾意识，甚至不知
道“醉驾入刑”，分不清“酒驶”和

“醉驾”的区别。在村里走亲访友、婚
丧嫁娶，难免要喝几杯，一些农村驾
驶员认为，反正在农村道路上也没有
交警查酒驾，大不了自己开慢点。再

者，农村地广道路延伸较多，酒驾查
处难度大，警力装备不足，造成了日
常监管薄弱。

酒驾是严重违犯交通安全法规的
行为，相信每一个驾驶人员都清楚。
而农村大部分道路弯曲较多、缺乏有
效标识，行人、各类农具用车、机动
车混合使用，酒驾其中是极易发生交
通事故的。一旦发生交通事故，无论
是处理交通事故，还是医务人员前来
救治伤员，所需的时间都较长，后果
更加严重。

因此，交管部门要针对农村酒驾
问题突出的实际，将酒驾入刑常识、
事故案例等送到农村驾驶员身边，多
帮农民算好酒驾事故成本账，提高他
们的法治观念，让它入脑入心，自觉

养成“开车不喝酒，喝酒不开车”的
良好习惯。

与此同时，在推进农村道路交通
安全管理过程中，要有机结合社会综
治、交通管理等工作需求，有效整合
社会管理资源，把交管部门一家的

“单打独斗”变成“政府主导、部门联
动、社会参与”的群防群治模式，形
成严打酒驾的社会合力，建立农村酒
驾整治常态机制。

总之，农村不是酒驾的后花园，
希望交管部门切实加大对农村道路酒
驾的查处力度，提升广大农村驾驶员
的交通安全意识，迅速扭转农村地区
酒驾突出的问题，为广大农民朋友创
造安全、有序、畅通、和谐的交通环
境。

每日速递

团购价缘何高于零售价

农村不是酒驾的后花园

□李小将

最近一段时间，春游赏花的人越
来越多，在微信朋友圈时不时能看见
大家转发的各种美景，尤其有关花的
照片更吸引人。但笔者注意到，虽然
赏花的人很多，但真正识花的人并不
多，甚至连花的名字都叫不出来。

清明节放假期间，笔者在沙澧河
风景区游玩时，看见一位小朋友指着

迎春花问爸爸是什么花，爸爸说是黄
花（估计这位父亲是以花的颜色来给
花命名的）。孩子不认识花，倒能理
解，毕竟孩子还小。可是，大人只知
道赏花却叫不出花的名字来值得反思。

其实，远不止这，有些大人连胡
萝卜缨子和芹菜，韭菜和麦苗都傻傻
分不清。

这暴露的问题是生活知识匮乏。
解决问题的办法很简单，多看看书，

多出去走走，什么是迎春花，麦苗和
韭菜有什么区别，最起码能叫出名字
来，别把名字叫错。

五部门发文

规范主题公园建设发展

近日，在河北邢临高速威县段收费站，一名救护车
驾驶员就救护车该不该缴通行费，与收费员发生争执。
司机称，要救护车缴费他头一次听说。而收费站方面则
回应，救护车不是公益性的车，不属于免征范围。（新
华网）

根据相关法律规定，6类车可依法享受收费公路车
辆通行费减免优惠，并不包含救护车。当然，一些省份
对救护车“网开一面”。各地法律法规不统一，导致一
些情况下出现争执。救护车上高速是否收费不能成难解
之谜，相关部门应完善相关机制，给出统一说法。

不缴费，不能过！

国家发展改革委 4月 9日称，严禁以主
题公园建设名义占用各类保护区或破坏生
态，严格控制主题公园周边的房地产开发，
不得因主题公园建设增加地方政府债务。

国家发展改革委等五部门近日联合印发
《关于规范主题公园建设发展的指导意见》。
根据意见，在科学规划方面，要合理界定范
围，明确主题公园定义和概念；要明确规模
等级，按照占地规模和投资规模划分为特大
型、大型和中小型；要科学论证发展，省级
政府要结合本地区实际统筹研究主题公园项
目的数量和布局；要合理规划布局，主题公
园选址避免与住宅等人员密集的区域交叉叠
加。

在严格规范方面，要严格用地管理，落
实最严格的耕地保护制度和节约用地制度；
要严守生态红线，严禁以主题公园建设名义
占用各类保护区或破坏生态；要严格核准程
序，严格履行相关核准规定，不得擅自下放
核准权限；要严控房地产倾向，严格控制主
题公园周边的房地产开发，不得与主题公园
捆绑供地、捆绑审批；要严防地方政府债务
风险，要求地方量力而行，不得因主题公园
建设增加地方政府债务。

在提升质量方面，要丰富文化内涵，讲
好中国故事，鼓励文化创意；要提高科技含
量，支持主题公园企业促进技术创新、业态
创新、内容创新、模式创新和管理创新；要
壮大市场主体，加强自主创新，注重品牌建
设，培育品牌企业。

意见要求，省级政府对本地区主题公园
建设负总责，要强化政府债务风险意识，对
主题公园项目建设进行充分论证，统筹研究
本地区主题公园建设发展工作。

据新华社

□杨朝清

近日，西安市民李先生看中了某
品牌的一款功能式儿童床。谈好价交钱
时，商家得知小区名字后，竟坐地涨价
600元。店方称在该小区有团购价，若
零售价低于团购价，让其他业主知道了
不好。（《华商报》）

买家和卖家的关系不仅是交换和
互惠的关系，也是利益博弈的互动关
系。消费者想省钱，商家想多赚钱，
讨价还价很正常；然而，“团购价高于
零售价”却如一面镜子，折射出一些
商家在销售过程中夸大宣传、虚假促
销的种种“陷阱”——参与团购的消

费者越多，商家赚得越多；商家抛出
的形形色色的“优惠方案”，只是一种
诱饵。

美国社会学家罗纳德·博特认
为，在社会网络中存在着一些“结构
洞”，用于连接两个难以直接发生关联
的关系人。在理性选择深入人心的当
下，消费者并不傻，“团购价高于零售
价”为何频繁上演？精明的商家善于
寻找“突破口”，要么通过利益关系给
少数买家一些好处，要么通过买家中
的熟人乃至亲属这一血缘关系来打

“感情牌”；不明真相的其他买家将这
些“结构洞”当成自己人，一厢情愿
地以为大家构成了一个利益共同体；
殊不知，在大多数消费者看不见的幕

后，这些人还有别的“算盘”。
“团购价高于零售价”除了“结

构洞”的推波助澜，商家还利用了顾
客对一些行业缺乏了解导致的信息不
对称，以及交易双方组织化程度的不
对称。尽管组团团购，同一个小区的
业主却只是简单、松散的“组团”，缺
乏润滑剂与黏合剂。消费者的“信息
弱势”和“话语弱势”，让一些商家有
机可乘。

表里不一的“团购价高于零售
价”，说到底就是部分商家对自身信誉
的竭泽而渔。只不过，再精明的骗
局，早晚有“穿帮”的时刻，一旦信
任丧失，再想忽悠消费者或许就没有
机会了。

4月 9日，记者从国家卫生健康委员会
例行发布会上获悉，我国已进入手足口病流
行期，3月份全国手足口病报告病例已达2.8
万例。预计今年手足口病整体流行强度将高
于去年。

手足口病是由多种肠道病毒引起的儿童
常见传染病，是我国法定报告的丙类传染
病。2010年以来，发病人数一直位列我国
法定报告传染病的首位。手足口病患儿会表
现出口痛、厌食、低热，手、足、口腔等部
位出现小疱疹或小溃疡等症状。

“手足口病聚集性疫情多发生在托幼机
构和学校。”国家卫生健康委员会相关负责
人表示，各地卫生和健康部门将配合教育部
门加强手足口病防控指导，做好聚集性疫情
的发现、应对和处置工作。

中国疾控中心传染病防治专家张静介绍
说，手足口病重症和死亡多由肠道病毒 71
型引起，对此我国已自主研发安全性和免疫
原性良好的EV71疫苗并于2016年上市，目
前总体接种率不高。国家卫生健康委员会将
鼓励各地结合实际情况及时向家长、学生提
供疫苗接种的服务和指导，近期将对各地手
足口病防控情况开展检查督导。

专家提示，预防手足口病需注意个人和
环境卫生，在手足口病高发时期尽量少去公
共场所，一旦出现发热、出疹等情况应及时
就医；患儿居家隔离治疗时应做好健康监护
和居家消毒等。 据新华社
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手足口病进入流行期


