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每日速递

让虚假广告失去生存空间
□王君平

近日，国家广播电视总局通报，宣
传“邦瑞特植物防脱育发露”“汉方育
发素”“飘宣秃大夫发根活力素”的电
视广告，存在夸大夸张宣传、误导受众
等严重违规问题，已要求各级广播电视
播出机构停止播出。（新华网）

长期以来，一些虚假广告屡禁不绝，
与处罚力度过轻、执法不严有关。几百
元、几千元的处罚，相对违法广告的获益
来说，不过是九牛一毛，难以形成有效震
慑，更让少数人铤而走险。俗话说，重典
治乱，猛药去疴。面对虚假广告这个沉疴
痼疾，必须整合力量、重拳出击。近年来，
相关整治力度不断加大，例如“医药广告
演员”胡祖秦就被刑拘。类似因虚假广告
入刑的案例越多，相关执法越严格，广告

市场就会越清朗。
处罚力度是一方面，处罚对象是另一

方面，要让处罚达到应有效果，这两方面
都是应该关注的重点。此神医被查、彼神
医登场，高压之下虚假广告的死灰复燃，
值得深思。现实中，广告出演者、当事企
业常被追责，而广告刊播平台往往只是被
处以罚款。事实上，虚假广告借助于大众
媒体传播，依赖的是大众传媒的权威性和
影响力，对消费者具有很强的迷惑性。新
闻报道要讲导向，广告宣传也一样。无论
是报纸、电视台等传统媒体，还是社交网
站、客户端等新平台，都必须坚守媒体的
社会责任，不能见利忘义、违背事实。当
好内容把关人，畅通群众举报渠道，真正
杜绝刊播虚假广告，才能封堵住虚假广告
的传播路径，使其彻底淡出百姓生活。

虚假广告的伎俩不难识破，为什么却
有不少人上当受骗？我们常说“不看广告

看疗效”，但经过电视广告等大众传播的
演绎，一些人误将广告特效当成产品疗
效。应该说，随着生活水平的提高，公众
愈发关注生活质量，愈发关心健康问题。
然而，与之相应的，则是健康素养还有待
提升。一项调查显示，2016年中国居民健
康素养水平为11.58%，整体水平还比较
低。当强烈的需求遭遇知识的短板，不少
人难免被夸大其词的虚假信息遮蔽双
眼。因此，在加大监管力度、收紧执法尺
度的同时，还需以“健康科普”不断提高公
众的健康素养，才能让虚假广告失去生存
空间。

健康是美好生活的基石，回应公众的
健康需求，是建设健康中国的必然要求。
多管齐下，补齐监管短板、释放治理效能、
落实平台责任、加强健康普及，消费者才
会远离虚假广告的危害，更加快乐、舒心、
健康地生活。

近年来，家装市场发展日趋成熟，以往的“马路游
击队”逐渐被家装公司和建材市场取代。但记者走访家
装市场发现，家装行业依然“水深”。面对激烈的市场竞
争，不少商家玩起“价格游戏”，先抛出“低价”诱惑再
“低开高走”，或者千方百计从质量上“降成本”，让消费
者苦不堪言。（《工人日报》）

事实上，家装市场信息不对称、价格不透明、服务质量
参差不齐，“低价全包”里的“猫腻”着实不少，让消费者防
不胜防。面对装修乱象，仅靠消费者事前擦亮双眼或事后
积极维权远远不够，想要解决问题，整顿市场秩序、规范行
业发展，打造健康的家装市场生态环境才是根本。

举报垃圾短信为何被“拉黑”

□李小将

暑假即将到来，对孩子来说，玩最
重要；对家长来说，安全最重要。

根据往年惯例，暑假是儿童意外高
发期。在各种意外中，溺水往往高居榜
首。

暑假，儿童安全教育的重心从学校
转移到了家庭，因此，家长要切实担起
责来。

首先，家长要时刻提醒孩子提高安

全意识。其实，每年暑假前学校都会例
行提醒学生不要游“野泳”，甚至家长要
和学校签订暑期安全责任书。因此，家
长要不厌其烦地教育孩子，不得私自结
伴下河游泳。

其次，工作之余，家长应多陪陪孩
子，尽量不给孩子私自外出的机会。尤
其对于农村娃来说，家长更应如此。根
据统计显示，农村学生溺水事故明显高
于城市。主要是农村娱乐方式单调，加
之有些是留守儿童，家长疏于监管所致。

当然，有条件的家庭，可以给孩子
报个游泳兴趣班，教会孩子游泳，掌握
一门自救技能，防患于未然。

对儿童成长来说，安全再怎么强调
都不为过，家长要时时刻刻挂在嘴边。

安全意识不能“放暑假”

□李秀荣

近日，成都的周先生反映，今年
年初以来，自己就收不到银行的通知短
信，以及一些软件的验证码短信。辗转
找到第三方短信发送服务商后，他被告
知：因多次向 12321 举报垃圾短信，
他的手机号被拉入黑名单，若要解封，
需要保证不再举报。（人民网）

举报垃圾短信却被“拉黑”，需要得
到监管部门的彻查处理，这种做法是一
种极其恶劣的“示范”。用户举报垃圾短
信不仅是在维护自身权利，也是在维护

相关法律法规、政策制度的权威与尊
严。当电信运营商、短信服务商可以或
明或暗地通过“拉黑”方式，对举报垃
圾短信的用户予以打击报复，谁还敢和
垃圾短信叫板？

有人分析，举报垃圾短信被“拉
黑”，可能是短信服务商为降低投诉率
而采取的办法。银行及一些软件的短
信发送业务是与第三方短信发送服务
商合作的。电信运营商对短信服务商
也有考核，举报率考核一般不超过百
万分之零点五，即 200 万条发送量只
要产生 1 条投诉即为超标，短信服务
商就将面临端口整改、关停等处罚。

在严格考核下，他们为降低投诉率会
采取不负责任的做法。但电信运营商
到底该站在哪一边？

此事让公众不难看出，治理垃圾短
信泛滥的问题还有不少软肋，诸如，法
律法规存在较多盲区，相关部门的监管
处罚又较为宽松，违法违规成本低。正
因如此，在技术上，电信运营商、短信
服务商在强化端口短信管理、提升系统
拦截能力的动力或许并不足。不仅如
此，反而在技术上作恶，“拉黑”举报
人。因此，相关部门在畅通垃圾短信的
用户举报渠道后，必须建立更加完善的
严惩机制，用猛药才能去沉疴。

家装行业

经党中央批准、国务院批复，自
2018年起我国将每年农历秋分设立为

“中国农民丰收节”。
6月21日，农业农村部部长韩长赋

在国务院新闻办举行的新闻发布会上介
绍了相关情况。

韩长赋说，“中国农民丰收节”是
第一个在国家层面为农民设立的节日。
设立这一节日将进一步强化“三农”工
作在党和国家工作中的重中之重地位，
营造重农强农的浓厚氛围，凝聚爱农支
农的强大力量，推动乡村振兴战略实
施，促进农业农村加快发展。

韩长赋表示，设立“中国农民丰收
节”有利于提升亿万农民的荣誉感、幸
福感、获得感。通过举办一系列具有地
方特色、民族特色的农耕文化和民俗活
动，可以丰富广大农民的物质文化生
活、展示新时代新农民的精神风貌。

他说，我国地域辽阔、物产丰富，
各地收获的时节有所不同，但多数地方
都在秋季，秋收作物是大头。兼顾南北
方把秋分定为“中国农民丰收节”，便
于城乡群众、农民群众参与，也利于展
示农业的丰收成果，包括科技成果和农
民的创造，具有鲜明的农事特点。

韩长赋说，鼓励各地从实际出发，
结合当地的民俗文化、农时农事，组织
开展好农民群众喜闻乐见的活动，做到
天南地北、精彩纷呈。办好“中国农民
丰收节”既要有节日的仪式感，又要避
免铺张浪费，形成上下联动、多地呼
应、节俭朴素、欢庆热烈的全国性节日
氛围。支持鼓励农民开展与生产生活生
态相关的丰富多彩的活动，让农民成为
节日的主角，农民的节日农民乐。

他还表示，“中国农民丰收节”既
是农民的节日也向其他社会群体开放，
要用开放思维办节日，组织开展亿万农
民庆丰收、成果展示晒丰收、社会各界
话丰收、全民参与享丰收、电商促销助
丰收等各具特色的活动，办成农业的嘉
年华、农民的欢乐节、丰收的成果展、
文化的大舞台。 据新华社

6月21日，记者从中国残疾人联合
会获悉，由国家语言文字工作委员会规
范标准审定委员会审定的《国家通用手
语常用词表》和《国家通用盲文方案》
作为语言文字规范发布，并于今年７月
１日起实施。

数据显示，中国有三千多万听力残
疾人和视力残疾人，手语和盲文是他们
使用的特殊语言文字，是国家语言文字
的重要组成部分。

中国残联教育就业部副主任李冬梅
介绍，由于中国地域辽阔，方言众多，
各地听力残疾人使用的手语存在差异，
现行盲文标调的不规范也给视力残疾人
的学习和生活带来不便；上述两项标准
的实施意义重大。

李冬梅说：“《国家通用手语常用
词表》和《国家通用盲文方案》是对新
中国成立以来手语盲文规范化工作的总
结、继承和提升，是我国手语和盲文规
范化工作的重要成果。 据中新网

我国发布
手语盲文“国标”


