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日前，在第 45 届学生奥斯卡电影
节上，由“90 后”华人青年女导演童
画编剧、执导的短片《春花》，从1582
部参赛影片中脱颖而出，荣获奥斯卡学
生电影最佳故事短片单元提名。

影片《春花》讲述1992年南方村庄，
17 岁的少女春花被换婚给智障残疾的
男人，在来自城市的表妹独立思想的影
响下，奋力改变命运的故事。影片融苏
北风光优美的自然生态与纯朴村风民情
于一体，情节细微动人、直抵人心。

童画在该片中集编剧、导演、制片
人于一身。在谈到为什么要拍这样一部
作品时，童画说，这部作品就是想表达
她内心最真实的想法：女性要勇敢地抛
开一切枷锁，过自己想要的生活，每个
人都应该有选择生活的权利，并为之而
努力奋斗。 据新华网

“90后”华人女导演作品
入围奥斯卡学生电影奖

朱丹结婚生女之后正式复出的首部
作品、文化旅游纪录片《丹行线》预计
10 月在央视播出。近日，节目组在北
京举办专家研讨会，播放了第一季印度
尼西亚的精华内容介绍片，电影化的拍
摄技巧、精良的制作给到场嘉宾带来极
大震撼。与会专家认为，《丹行线》是
纪录片领域的一次创新实践。

据悉，将于 9 月 12 日开幕的第 15
届中国-东盟博览会上，《丹行线》 将
作为重点人文交流项目亮相。第一季节
目里，朱丹还原到普通旅行者的状态来
到印度尼西亚，被那里极致的自然风光
所震撼，也被普通印尼人的故事打动。
节目导演程工曾执导豆瓣评分9.4分的
纪录片佳作《极地》，近年来在纪录片
领域颇受关注和好评。 据新华网

朱丹复出
加盟纪录片《丹行线》

日前，腾讯音乐娱乐集团在北京举
办“王凯《画外音》音乐分享会”。王
凯以歌手的身份登台，带来了他的首张
音乐专辑《画外音》。

《画外音》是王凯有了各种积累与
经历后，通过音乐进行的一次集中表
达，每首歌都记录着不同的心路历程。
提及专辑名的由来，王凯称“画”其实
就是影像的意思，“这就意味着演员之
外的声音。其实之前也有几个备选的名
字，但是最后还是觉得画外音是最契合
我的。”据悉，《画外音》 专辑目前在
QQ音乐、酷狗音乐、酷我音乐三大平
台的销量已接近200万首。 据中新网

王凯跨界当歌手
推出首张音乐专辑

由国家广播电视总局起草的《未成
年人节目管理规定（征求意见稿）》（以下
简称《规定》），8月24日起到9月23日在
中国政府法制信息网上征求意见。《规
定》提出，防止未成年人节目出现商业
化、成人化和过度娱乐化倾向。

不得制作、传播
未成年人参与的选秀类节目

早在 2006 年，国家新闻出版广电
总局就曾发出“禁令”，要求电视选秀
参赛选手年龄在 18 岁以上。十年之
后，国家新闻出版广电总局再次下发通
知，对选拔类网络视听节目进行约束，
要求原则上不得吸收 18 周岁以下的人
员参赛。本次征集意见稿中，这条规定
也在其列，依据 《规定》，不得制作、
传播的未成年人节目类型包括：利用未
成年人或者未成年人角色进行商业宣传
的非广告类节目；披露未成年人为犯罪
嫌疑人、罪犯或者受害人的教育、警示
类节目；未成年人参与的选秀类节目。

此外，未成年人节目禁止 14 项内
容，包括不得渲染暴力、血腥、恐怖，
教唆犯罪或者传授犯罪方法；不得诋
毁、歪曲或者以不当方式表现中华优秀
传统文化、革命文化、社会主义先进文
化；不得歪曲民族历史或者民族历史人
物，丑化、亵渎、否定英雄烈士事迹和
精神；禁止宣传、介绍各类电子游戏；
禁止渲染帮会、黑社会组织的各类仪
式；不得过分强调或者过度表现财富、
家庭背景、社会地位；不得表现违反社
会公共道德、扰乱社会秩序等不良举止
行为等。

不满10岁儿童
禁止代言广告

2015年9月，新《广告法》曾规定

不满 10 周岁的童星不得以任何形式代
言广告，对当时跟风严重的明星亲子真
人秀进行降火。2016年2月，国家新闻
出版广电总局出台规定，从数量、节目
内容、播出时间等严格控制未成年人参
加节目，外界简称“限童令”。

此次规定中，此项内容被进一步细
化。《规定》提出，邀请未成年人参与
节目制作，其服饰、表演应当符合未成
年人年龄特征和时代特点，不得诱导未
成年人谈论名利、情爱等话题。并且，未
成年人节目不得宣扬童星效应或者包
装、炒作明星子女。《规定》还禁止利用不
满十周岁的未成年人作为广告代言人。

此外，规定还要求，未成年人节目
应当严格控制设置竞赛排名，不得设置
过高物质奖励，不得诱导未成年人现场
拉票或者询问未成年人失败退出的感
受。情感故事类、矛盾调解类等节目应
当尊重和保护未成年人情感，不得就家
庭矛盾纠纷采访未成年人，不得要求未
成年人参与节目录制和现场调解，避免
未成年人目睹家庭矛盾冲突和情感纠
纷。未成年人节目不得以任何方式对未
成年人进行品行、道德方面的测试，放
大不良现象和非理性情绪。

未成年人节目
每隔30分钟提示休息

对未成年人能参与什么节目以及如
何参与加以限定之外，此次规定还进一
步对未成年人节目广告，以及收看方式
进行规范。《规定》提出，信息网络视
听节目服务单位应当以显著方式对所传
播的未成年人节目建立专区，专门播放
适宜未成年人收听收看的节目。未成年
人专门频道、频率、专区、链接、页面
不得播出医疗、药品、保健食品、医疗
器械、化妆品、酒类、美容整形、网络
游戏广告，以及其他不适宜未成年人观

看的广告，其他未成年人节目前后也不
得播出上述广告。

未成年人广播电视节目在学校寒暑
假期间，每小时播放广告不得超过 10
分钟，其他时间每小时不得超过 12 分
钟。利用主持人或者动画角色形象制作
的，针对未成年人的广告，不得在相关
节目或者动画片播出过程中播放；未成
年人网络视听节目播出或者暂停播出过
程中，不得插播、展示广告，内容切换
过程中的广告时长不得超过 30 秒。广
播电视播出机构、信息网络视听节目服
务单位在未成年人节目播出过程中，应
当至少每隔 30 分钟设置明显的休息提
示信息。 据《北京青年报》

国家广电总局就《未成年人节目管理规定》征集意见

别让“过度娱乐”坑了孩子

最近，一部由国产漫画改编的校园
青春电影 《快把我哥带走》 成为影市
黑马，这部讲述兄妹情的青春片以小而
美的真情实感，击中了观众的柔软内
心。《快把我哥带走》的原作连载于快
看漫画，是一部人气值很高的漫画作
品，在电影上映之前，曾先后被改编为
动画和网剧，都有不俗口碑。

《快把我哥带走》
引发观众共鸣

今年七夕档，原本专属于爱情片的
档期，没想到却让一部以讲述亲情的青
春片《快把我哥带走》成为市场黑马。
影片体量不大，也没有大牌演员，剧情
更是兄妹之间小打小闹的青春故事。但
凭借小而美的情感表达，最终打败同档
期卖相更佳的 《欧洲攻略》《新乌龙
院》，成为当之无愧的今年七夕档的票
房冠军。

《快把我哥带走》改编自幽·灵这
对双胞胎姐妹花所创作的同名国产网络
漫画，在漫画平台“快看漫画”APP连
载之后拥有超高人气，长期位于排行榜
前列。业内人士分析，影片之所以成
功，主要是引发了观众的共鸣，击中了
观众内心柔软的那一部分。同时故事主
题也与观众息息相关，例如“兄妹之间
的相爱相杀”“二胎话题”“家庭关系失
和对孩子的影响”等。影片故事朴实，
但又透过奇幻的元素，将一对相爱相杀
的兄妹之间的故事讲述得生动有趣。

国产漫画改编真人剧
突然爆发并非偶然

《快把我哥带走》的成功让观众看
到了国产漫画改编成电影的未来希望。
近年来，漫画改编的影视作品多以日韩
漫画为主，且多为电视剧或网剧，但改
编电影的例子乏善可陈。国产漫画改编
真人剧出现得相对较晚，《我为歌狂》

《风云》都是国产漫画真人化中的早期
作品。在经历了一段时间的冷遇期后，
近年来，多部国产漫画又迎来真人化改
编，漫画改编真人剧的突然爆发并非偶
然，是原创国产漫画多年的积累使然。

相比之下，国产漫画在电影改编市
场里一直非常冷门，反而是发展更为成
熟的日韩动漫常成为不少漫改电影的题
材库。前不久的《动物世界》就改编自
日本动漫《赌博默示录》；日本连载漫
画《深夜食堂》也在中国被多次改编，
继网剧之后，如今马上又要有电影版，
有望在年内上映；新海诚创作的情感佳
作《秒速五厘米》中国电影版也正在创
作当中。 据《广州日报》《《快把我哥带走快把我哥带走》》剧照剧照

《快把我哥带走》成票房黑马
小成本制作收获众多好评
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不满十周岁不满十周岁
的未成年人今后的未成年人今后
不得代言广告不得代言广告。。
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