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4 月 12 日至 14 日，由漯
河 日 报 社 主 办 的 “ 浩 天 装
饰”漯河春季绿色建材智能
家居展在市科教文化艺术广
场举行。展会吸引了数十个
一线品牌参展，涉及建材、
装修、家电等行业，为商家
展示形象提供了便利，也为
市民搭建了一站式购物平台。

作为展会冠名商，浩天
装饰精心布置的展位最先吸
引了记者目光。经过长期酝
酿，浩天装饰这次带来了全
新 的 装 修 理 念 ——“ 生 态
家”。何为“生态家”？它包
含 收 纳 、 色 彩 、 洁 净 、 空
气、光照、温度、风水、智
能、服务、安全、环保、工
艺 12 个方面。必须在施工中

做到面面俱到，才能打造出
“生态家”。

行走在各展位之间，突
然一面长满植物的墙映入眼
帘。这个东西能装在家里？
带着疑问，记者走进花想容
智能立体绿化的展位。工作
人员谷先生称这是绿化墙，
可以在家中起到降低噪音、
净 化 空 气 、 美 化 环 境 的 作
用。“绿化墙是可以栽种植物
并依附或铺贴于各种空间的
绿化方式。”谷先生说，“试
想 在 家 里 装 一 个 小 型 植 物
园，那是何等惬意。”

走过绿化墙，记者看到
绿米全屋智能的展位人气颇
高，吸引众多市民围观。原
来，工作人员孟先生正在展
示智能门锁的功能。如果家
中有人闯入，智能门锁会立

刻提醒主人。不仅如此，通
过绿米全屋智能系统，空气
的干湿、灯光的强弱、气温
的高低等都可以根据环境自
动调节。

听完工作人员介绍，市
民李先生啧啧称奇。他告诉记
者，原以为绿色、智能只是噱
头，没想到展会让自己大开眼
界。“像这种智能家居系统，
以前只在电视剧、电影里看
过，没想到咱们也可以装。”
李先生说。此外，李先生还在
展会收获了战利品——恒洁
Q9智能马桶。“这款我之前就
相中了，一直不舍得买。”李
先生说，“展会的价格比店里
低，还送花洒，我就毫无犹
豫地拿下了。”

的确，如李先生所说，
面对空前优惠力度，谁能不
心动？周末两天，大量市民
涌入展会现场，其中不少人
订购了产品。同时，参展商
也对展会给予很高评价。“这
两天我们收到的意向订单比
在店里时多，展会整体效果
不错。”参展商陈女士说。

4月14日晚，漯河春季绿
色建材智能家居展在参展商
和 消 费 者 的 满 满 收 获 中 闭
幕，他们纷纷表示3天时间实
在太短。但是，闭幕不是终
点，而是全新开始。明年，
一个规模更大、产品更全、
优惠更多的展会将如期与大
家见面。

近几年，一些新型现制饮
品悄然出现在城市街头。奶茶
店、咖啡馆、鲜榨果汁店等，
在街巷和商场随处可见。国内
一家智库的研究报告表明，
2018 年中国饮品市场规模约
为 2792 亿元。一些新式饮品
不仅成为市场宠儿，而且开始
向品牌化、资本化方向转型。

从早期的大碗茶到后来的
港台奶茶、欧美咖啡，很多人对
现制饮品并不陌生。或是冲泡
茶粉、奶粉精、速溶咖啡粉，或
是添以现成珍珠粉圆、仙草粉
等佐料，或是街边档口、人工摇
制的消费场景，共同构成了现
制饮品的早期印象。

而来自供给侧的主动变
革，逐渐打破了现制饮品廉价
低端的陈旧印象。一些本土新
式饮品从原料选择、生产流
程、门店运营等方面全面升
级。比如追求天然品质，探索
成品口感，讲究外观包装，提
升店面装潢等。科技感、互动
感和空间感的相互作用，产生
了极高的渗透率和转化率，为
新式饮品打开了一片蓝海。

新式饮品的崛起不是偶
然，得益于人群的迭代，也离

不开消费升级。我国 2018 年
恩格尔系数为28.4%，全国人
均消费支出扣除价格因素比上
年实际增长 6.2%，最终消费
支出对国内生产总值增长的贡
献率达到了76.2%。无论是出
于消暑解渴，还是用来提神醒
脑，购买一杯高纤、低糖、低
脂的现制饮品，已经是一种自
然而然的生活方式。

值得一提的是，在现制饮
品的风靡中，“她力量”的作
用不只是“半边天”。统计表
明，现制茶饮的消费人群中，
女性占比74.8%；现制咖啡的
消费人群中，也有68.7%为女
性。从消费时间上看，新式饮
品的订单产生时间多集中在下
午，这正是女性消费者购买饮
品和甜点的高峰时段。从消费
能力上看，2017 年淘宝女性
用户的消费金额较 2015 年增
长了64%。女性力量叠加消费
热点，自然就打通了从网红潮
流向大众消费的衍生途径。

从消费心理的角度来看，
新式饮品不再满足于解渴，还
被赋予了不少附加值。拿社交
属性来说，一方面，“高颜
值”和高互动性的产品设计，

容易令消费者产生愉悦感，提
高在社交平台的传播意愿。另
一方面，人流量大的门店地
段、高品质的装潢空间，增加
了顾客逗留的频次和时长。吸
引越来越多的人为商品的独特
性和稀有性支付溢价，为品牌
打造“活动的广告牌”，不失
为一种高明的营销手段。

当然，营销不能只是套
路。再精致的品牌设计、再高
明的营销技巧，也得让位于洞
悉消费者需求、满足高品质生
活的向往。深耕质量与创新服
务并举，才能为新式饮品在生
活中找到一席之地。据人民网

“等闲识得东风面，万紫
千红总是春”，春色总是来得
快，去得也快。虽然时间短
暂，却总让人陶醉。那么如何
留住春色呢？也许色彩斑斓的
立邦漆可以帮你实现。在春天
这个装修旺季，立邦漯河专卖
店推出“春日环保季 刷新艺
术家”优惠活动，回馈新老客
户。

据了解，此次优惠活动从
4月1日起至4月30日，在漯河
立邦 4 家专卖店展开。活动期
间，凡在专卖店购买指定产品
即送好礼。同时，专卖店推出
春日超值精选套餐：购买 2 桶

竹炭抗甲醛净味全效墙面漆，
即可获赠 1 桶净味全效底漆；
购买 2 桶竹炭抗甲醛净味五合
一墙面漆，即可获赠 1 桶净味
高效底漆。

进入漯河多年，立邦一直
以美化和保护消费者生活为己
任，不断创造品质优越的产
品。“立邦多款全新墙漆产品
在净甲醛、无释放、易擦洗、
防霉变、色持久等方面性能优
异。”立邦漯河专卖店负责人
说，“在调色方面，立邦也有
明显优势，可供消费者选择的
色彩已超千种，是装修用漆的
不二选择。” 本报记者 杨 旭

去年我国玩
具 产 业 运 行 平
稳，国内玩具市
场 零 售 额 约 为
680 亿 元 ， 与
2017 年持平。业
内人士认为，中
国玩具主导世界
市场的格局近年
不会改变，厂商
应该结合目前一
些新兴理念进行
产品创新，打造
更多世界知名玩
具品牌。

据了解，2018年玩具网购
占市场销售额接近 15%，线上
销售发展迅速，一些玩具企业
线上的销售业绩甚至比线下的
还突出。然而，目前传统商超
百货商场仍是品牌玩具销售的
主要渠道，依然是国产品牌玩
具与进口玩具竞争的主战场。

近几年，如玩具反斗城、
哈姆雷斯、乐高专卖店、奥飞
欢乐世界等新型的进口玩具销
售实体店在全国各地陆续出
现，对国内玩具厂商形成挑
战，但中国玩具主导世界市场
的格局近年不会改变。应当建
立更加完善的产业链为中国玩
具提供竞争力，同时厂商也应
该结合目前一些新兴理念进行
产品创新，打造更多世界知名

玩具品牌。
在消费升级趋势的带动

下，具有教育学习功能与动漫
影视IP的玩具细分市场已经开
始兴起。据有关统计，动漫影
视IP授权衍生玩具市场占有率
在逐年加大，目前的市场份额
已经达到30%。

玩具作为创意产品，其市
场需求是可以创造的。目前，
许多玩具厂商已经开始探索，
生产的产品如何将教育和玩具
更好地融合。动漫影视IP对玩
具的销售也有很强的带动作
用。2019年，《狮子王》《玩具
总动员 4》《愤怒的小鸟 2》 等
多个深受儿童喜爱的动画IP新
片上映，相信将会带动动漫玩
具的销售。 据《广州日报》
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