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消费消费 南南指指

□本报记者 王培 杨旭

今年 3、4 月份，我市家
电市场硝烟四起。各大家电
卖场争相推出优惠活动以吸
引消费者。商家为何纷纷选
择在此时促销？错过优惠的
市民是否还有机会？针对两
个问题，记者日前深入家电
市场展开调查。

“黑色星期五”原本是一
个风靡美国的购物狂欢节。
2015 年，国美将“黑色星期
五”引入中国，在“3·15”
国际消费者权益日之前的最
后一个星期五举办。今年的

“黑色星期五”，漯河国美家
电 卖 场 凭 借 高 性 价 比 的 商
品 ， 俘 获 众 多 消 费 者 的 芳
心 ， 销 售 额 较 去 年 同 期 大
增。之所以选择在 3 月促销，
卖场负责人告诉记者，一方
面，厂家急于清理春节前后
产生的库存；另一方面，春

季是家装旺季，装修后一般
情况下都需要购置家电。“春
节前后都是销售淡季，但厂
家不会停产，往往会有大量
库存产生。”负责人说，“还
有就是厂家在3月让利可以为
全 面 销 售 额 的 提 升 奠 定 基
础。”

除了像国美这样实行全
场优惠的卖场，还有部分卖
场主打空调促销。漯美电器
推出的“万人空巷抢空调”
活动引起不错的反响。卖场
负责人表示空调厂商选择在3
月让利已经形成传统。“气温
越高，市民购买空调的需求
就越大。但如果都选择在夏
天购买，空调根本安装不过
来，而且空调的安装质量也
不如春天。”负责人说，“可
以说，每年3月是空调全年价
格最低的时候。”

正当一些市民还在为错
过 3 月份的优惠时段而遗憾

时，4月，一些商家推出一些
优惠活动，摩拳擦掌为“五
一”预热。

4月14日，在市区交通路
五星电器，一些市民正在选
购电器。“我家新房装修好
了，就差买电器了，这边有
活动，我就过来看看。”市民
张静怡告诉记者。五星电器
一位负责人表示，随着天气
的逐渐变暖，装修逐渐进入
旺季，一方面为了满足消费
者的需求，另一方面，“五
一”期间有一些市民会外出
游玩，为了让他们能够提前
选购到性价比高的产品，五
星电器在 4 月份推出优惠活
动。

据了解，国美电器、漯
美电器等家电卖场也都在4月
推出了优惠活动。“五一”未
到，家电促销战似乎已提前
打响，“五一”小长假将成为
商家角力的战场。

作为支撑末端服务的同城
配送成为快递行业热点和企业
竞相争夺的新领域。有专家表
示，生鲜冷链及餐饮供应链等
刚需市场服务、跨境物流和围
绕运力、仓储等领域的智能化
设备是目前快递物流行业的蓝
海市场。

巨头抢滩同城配送

京东快递4月16日宣布在
北京、上海、广州、长沙4个城市
面向商家和个人推出特瞬送同
城服务，最快可实现 30 分钟送
达。从市场竞争角度看，有京
东、圆通进来挑战顺丰，对消费
者和行业来说都是好事。根据
国家邮政局统计数据，同城快
递是快递行业增速最快的子行
业。据估算，到 2020 年同城快
递市场规模将超过2000亿元。

目前传统快递巨头只有顺
丰在同城即时物流布局，2018
年全年顺丰同城业务实现不含
税营业收入10.0亿元，2019年
成立同城公司独立化运作。同
城物流市场还有O2O平台。此
外，有电商业务的中小企业未
来将会和当地中小型同城快递
企业抢食市场份额。

大件快递竞争激烈

目前大件快递竞争激烈，

已有众多企业入局，其中不乏
电商自营的物流企业。近日，
大件快递爆出大料，百世、安
能、壹米先后发出了电商件
（大件）大促的通知。

而随着城市生活水平提高
和生鲜电商的增多，生鲜消费
的冷链需求正快速增长。据相
关数据显示，我国的冷链市场
规模在2500亿元左右，预计到
2020 年，市场规模可以达到
4700亿元。

未来三到五年，快递行业
会形成超级生态共同体和少数
龙头企业并存的局面。另外，
像顺丰、中邮速递物流等或将
成为龙头企业，不断强化航
空、陆运、数字化仓配网等重
资产投入，构筑了重资源竞争
高地。此外的中小快递企业，
更多在专业化和同城市场等寻
找生存空间。 据《广州日报》

日前，国家统计局发布的
2018年白酒行业数据显示，中
国白酒市场出现“增长式”下
降，亏损企业增加近60家。业
内人士认为，白酒行业分化加
剧，部分白酒企业将面临销量
滑坡，而能够准确自我定位的
企业将能觅得机会。

据国家统计局发布的2018
年白酒行业数据，规模以上白
酒企业净利润有近 30%的增
长，规模以上企业总数、总产
量、销售收入再现“增长式”
下降，亏损企业增加近 60 家。

“增长式下降”是指头部企业
在增长，总体销量却连续下
降，这些现象的背后主要体现
在行业向头部集中、渠道高度
碎片及消费多元化。

白酒业内人士表示，行业
分化包括价格分化与品牌分

化，前者是指中低端市场萎缩，
次高端与高端市场扩容，后者
是指名酒品牌不断走高，非名
酒与区域中小酒企不断被挤压
与削弱，这是中国白酒绝对量
下降、整个市场供给过剩后，消
费者对于企业品牌价值要求增
高、品质回归的必然结果。

有食品产业分析师表示，
已持续近 3 年的白酒行业快速
发展期有可能会在2019年出现
新拐点，一部分集中在次高端
以下企业的泡沫会破灭，部分
上市白酒企业将出现销量、利
润、股价的下滑，其中 ST 皇
台、青青稞酒或首当其冲。

ST皇台已第四次面临退市
风险。青青稞酒中长期发展前
景不被看好，主要是消费基
数、档次上没有优势。

晚综

“五一”将至

我市迎来家电消费热潮 同城配送
将成快递竞争新领域

白酒行业分化加剧

随着以“95 后”为代表
的年轻群体加入生育大军，亲
子消费市场迎来新趋势。与

“70 后 ”“80 后 ” 甚 至 “90
后”相比，这些新手爸妈在养
娃消费上出手毫不含糊，消费
产品的属性也更潮更现代，从
而带动了相关市场的消费升
级。

亲子消费爆发

大量“95 后”新手爸妈
的加入，直接撬动了亲子消费
市场的再次爆发。

电商最新数据报告显示，
已经有超过2亿用户在电商购
买 亲 子 产 品 ， 其 中 以 “95
后”为代表的年轻父母出手阔
绰且购买力不断增长。三年
来，“95后”新手爸妈在电商
平台上的人均消费年复合增长
率高达61%。

值得注意的是，随着新生
儿出生率逐步降低，亲子市场

尤 其 是 母 婴 类 产
品，其增长方式也
在逐步转变。由以
前单纯靠人数增长
驱动，逐渐变换成
靠消费升级和人数
增长两个因素共同
驱动。同时，在各
大产品品类中，“95
后”更偏爱的母婴
快消品，在平台上
也以 24%的增速领
跑整个市场。

理念不断变化

除了越来越能买以外，
“95后”新手爸妈其实在消费
中还展现出了自己的时代优
势。他们的养娃理念和亲子消
费理念，不断向着科学化、智
能化、精细化方向发展。

从城市消费习惯来看，包
括本市在内的消费能力更强的
一二线城市相比三四线城市，
年人均养娃在电商上的投入成
本要高出400元。

从偏爱的产品来看，“95
后”新爸妈口味也颇具特点。
电商数据显示，去年防丢绳、
一键收拢婴儿车、防走失背带
等“遛娃神器”在电商上销量
暴 增 了 16 倍 ， 超 轻 便 手 推
车、电动摇椅等“神器”也一
度成了电商爆款。

“95后”爸妈不但会利用
各种“神器”减轻带娃压力，
在时尚潮流上也丝毫没有让自
己的娃落后，各种网红 IP 周
边甚至高档品牌服装，都成了
扮靓孩子的热门商品。去年，

光是小猪佩奇的周边产品就吸
引了近 2000 万顾客，而变形
金刚、迪士尼、HelloKitty 等
著名 IP 衍生出的商品，也都
陆续走红。

不过业内人士也建议，除
了部分主打潮流时尚的产品
外，有些产品的面料、安全性
方面则未必能够满足如今爸妈
高质量精细化的需求，个别的
产品甚至并不是为儿童定制，
作为新手爸妈应该综合考量后
再下单。 据《今晚报》

出手阔绰青睐网购 理念超前追捧“神器”

新手爸妈引领养娃消费升级

随着年轻父母儿童教随着年轻父母儿童教
育意识不断成熟和提高育意识不断成熟和提高，，
人们在儿童教育投入上越人们在儿童教育投入上越
来越高来越高，，时间也越来越早时间也越来越早。。

据电商数据显示据电商数据显示，，过去过去
一年考试书在电商平台交一年考试书在电商平台交
易金额增长达易金额增长达4040..77%%，，排名排名
前前100100的畅销书中的畅销书中，，考试类考试类
和知识服务类图书销售独和知识服务类图书销售独
占近三成比例占近三成比例，，远超故事类远超故事类
等童书等童书，，父母教育投入热情父母教育投入热情
和急迫感明显增强和急迫感明显增强。。

值得注意的是值得注意的是，，在电在电
商平台上商平台上 33 岁后的孩子玩岁后的孩子玩
具人均购买量明显走低具人均购买量明显走低，，
取而代之的是更多的早教取而代之的是更多的早教
班和课业产品班和课业产品。。这类情况这类情况
在在““9595后后””家长群体尤为家长群体尤为
明显明显，，他们投入教育时间他们投入教育时间
点越来越早点越来越早，，教育低龄化教育低龄化
成为明显趋势成为明显趋势。。

儿童教育投入儿童教育投入
费用高费用高 时间早时间早


