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□本报记者 符彩霞

6 月 5 日，记者在国美全
国电视电话会议中了解到，
国美“618”精品促销活动正
式亮相。今年“618”期间，
国美“家·生活”新业务IX-
INA、厨空间及舒适家将参与
本次活动。经过 2018 年战略
转型与布局，这将是国美转
型“家·生活”整体方案提
供商、服务解决商、供应链
输出商后的首次“大阅兵”。

新业务打响“618”营销战

“过去一年，我们坚定国
美‘家·生活’战略，转型
成为‘家·生活’整体方案
提供商、服务解决商、供应
链输出商，通过国美APP、国
美美店、线下门店的‘三端
合一’实现线上线下融合发
展。”会议中，国美零售总裁
王 俊 洲 表 示 ， 国 美 正 在 以

“中心化拓宽”的转型路径，
以 家 电 供 应 链 为 核 心 进 行

“扩容”，以“扩容”后的供

应链打造“618”精品促销活
动，为亿万消费者提供整体
解决方案。

据了解，5月末国美正式
发布了“家·生活”战略两
大新业务，即欧洲最大的橱
柜厨电零售连锁品牌 IXINA
和高端厨房用具集合性经营
平台厨空间。再加上此前已
经落地的家庭硬件整体解决
方案“舒适家”，三大新业务
目前已集结完毕，将全面参
与即将到来的“618”营销战。

“新业务的首次集体亮
相，要让市场这块‘试金石
’检验新业务的成色，满足
消费者对整体解决方案的需
求。”国美电器漯河分公司总
经 理 刘 忠 义 表 示 ， 国 美

“618”精品促销活动期间，
IXINA、厨空间、舒适家为消
费者精选千款爆款单品和整
体解决方案。

为消费者提供精品

据悉，6 月 3 日，国美发
布的 《2019 国民精品消费趋

势报告》 显示，随着国民人
均收入水平的提升，中国家
庭消费，尤其是家电消费趋
势呈现出“商品精”“用的
精”和“买的精”的特点。

在精品消费趋势下，国
美的思路开始向“提供精选
热销商品”转变。这种转变
不仅体现在某一个单品上，
更体现在国美“家·生活”
整体解决方案里，即从商品
消费到商品全生命周期服务
管理。“国美要通过自身供应
链能力和大数据，精选各品
类具有爆款潜质的头部单品
作为‘618’的主推商品。”王
俊洲在电视电话会议中如此
强调。

“国美‘618’精品促销活
动是建立在国美大而全的商
品库基础上，从海量商品中
围绕功能、品质、颜值建立

‘商品精选KPI’，综合评估和
打分后，筛选出符合消费需
求的商品，内部已建立精选
模式的标准化流程和思路，
希望能够更好地服务广大消
费者。”刘忠义告诉记者。

如今，各种二手货逐渐进入
消费者生活中。买二手、用二手
被越来越多的消费者特别是年
青一代接受。但二手交易目前
存在的消费问题突出，消费者在
淘二手货时缺乏相关保障。

受消费者关注

闲鱼、转转、拍拍、爱回
收、享物说……越来越多的二

手商品交易平台出现在消费者
的手机中。总体来看，二手电
商平台主要交易分为二手买
卖、二手置换、二手回收以及
二手捐赠等几种形式。

不少消费者开始使用二手
交易平台，有的还赠送二手用
品或免费获得别人二手用品。

交易问题多

目前,二手交易中存在的
问题不少。

电子商务研究中心发布的
《2018年度中国二手电商发展
报告》显示，在二手物品交易电
商平台买卖东西时，38.22%受
访者称遇到过消费问题。其中
热点消费问题为售假贩假，以
次充好，消费维权难，卖家虚报
高价、欺诈买家，平台售后服务
差及买家恶意调换商品。

电子商务消费纠纷调解平

台收到的用户维权案例显示，
今年 1 至 3 月共计收到 108 起
对二手电商平台的用户投诉。

如何解决上述问题，成为
二手电商未来发展的关键。

留意这几点

二手产品市场容量大, 但
电商渗透率较小。随着常规一
手电商的发展遇到瓶颈以及二
手交易的不断普及, 二手电商
市场的发展潜力巨大。

二手物品交易平台目前还
处于探索阶段，问题较多，因
此在二手平台上买卖物品时要
注意对方是否通过了实名认证
以及信用等级如何；避免用其
他通信软件沟通，并仔细甄别
对方发来的是否为钓鱼网站链
接；线下交易时要选择熟悉的
地点，谨慎付款；收到快递后
要先验货再签收。据《今晚报》

很多家长选购儿童
家具时，学会这几个技巧，
选择起来就会简单了。

家具尺寸适宜

儿 童 家 具 不 能 太
高，不然孩子取放玩具
时容易搬倒家具或攀爬
时跌伤。此外，家具要
与儿童的年纪与体型相联系才
会令孩子觉得舒畅。应注重家
具的尺度高矮是否适合小孩坐
姿、睡姿。选择睡床不能太
软，因为孩子处在生长发育
期，睡床过软会形成儿童骨骼
发育变形。

购买的儿童桌椅，最好有
可依照身高改变进行调整的功
能。较高的家具要用螺栓固定
在墙上或地上，不能简单放置。

多功能家具更实用

孩子长大以后家具可能就
不适用了，所以买家具时可考
虑多功能家具，这样随着孩子
长大变化这些家具还可以用，
大大地提高家具的使用率。比
如一张床，孩子小时候可以做
高床，下面放置孩子玩具，孩
子长大一点后可以把床腿变矮
靠墙放，变成沙发或单人床等
等。这些多功能家具在孩子长
大一些时还可以用，经济实
惠。

儿童家具安全第一

孩子跑来跑去容易碰撞，
儿童家具要选择边角处理得圆
滑没有锐利尖角类的，最好是
用橡胶条等柔软物体包裹起来
的家具，以免孩子碰撞受伤。

儿童家具不宜使用普通玻
璃材质的。如考虑美观等原因
要采用透明材质，建议用钢化
玻璃或有机片代替。

选儿童家具要“闻摸看”

选购儿童家具时，一是要
闻有无异味。很多家具材料污
染存在甲醛、苯等气体。要看
抽屉、柜子打开是不是有刺鼻
气味。二是摸，边边角角要光
滑平整，不能有伤害可能。三
是看，看结构是否合理、可有
安全保障，比如抽屉开关是否
夹手，衣柜里有无气孔等。

最好是选择一些新兴环保
材料制作的儿童家具。

儿童家具选购的几个基儿童家具选购的几个基
本要素本要素，，家长可以参考家长可以参考。。

桌椅边缘不能有棱角桌椅边缘不能有棱角
在在20122012年我国就推出了首部年我国就推出了首部
儿童家具国家强制性标准儿童家具国家强制性标准

《《儿童家具通用技术条件儿童家具通用技术条件》，》，
该标准首次对儿童家具的结该标准首次对儿童家具的结
构安全作出严格规定构安全作出严格规定。。其其
中中，，家具边缘要倒圆角家具边缘要倒圆角 （（即即
把棱角切削称圆弧面把棱角切削称圆弧面）） 就是就是
一个基本规定一个基本规定。。

家具表面要贴警示标家具表面要贴警示标
识识 《《儿童家具通用技术条儿童家具通用技术条
件件》》中明确规定中明确规定，，应在使用应在使用
说明中明确标示产品适用年说明中明确标示产品适用年
龄段龄段，，即即““33岁至岁至66岁岁”、“”、“33
岁 及 以 上岁 及 以 上 ”” 或或 ““77 岁 及 以岁 及 以
上上”。”。如果产品有折叠或调如果产品有折叠或调

整装置整装置，，应在产品适当位置应在产品适当位置
标示标示““警告警告！！小心夹伤小心夹伤””的的
警示语警示语。。

密闭柜子要留有通风密闭柜子要留有通风
口口 儿童衣柜等密封的柜子儿童衣柜等密封的柜子
要预留通风口要预留通风口。。设计柜子设计柜子
时通常会在背后的门板留下时通常会在背后的门板留下
一个圆形的通风口一个圆形的通风口。。也有一也有一
些柜子选择在柜门处留有空些柜子选择在柜门处留有空
间间，，既可以作为把手既可以作为把手，，又能又能
够保持柜内通风够保持柜内通风。。

抽屉设计阻尼缓冲抽屉设计阻尼缓冲、、防防
夹手夹手 好的儿童家具不管是好的儿童家具不管是
衣柜衣柜、、书桌的抽屉都会有阻书桌的抽屉都会有阻
尼缓冲装置尼缓冲装置。。柜门在临近关柜门在临近关
闭前会缓冲变慢闭前会缓冲变慢，，防止夹伤防止夹伤
手手。。

据据《《华商报华商报》》

国美开展“618”精品促销活动

网淘二手货 多留个心眼儿

线上销售如今已经成为空
气净化器的主流销售模式。另
外，电商平台为方便消费者选
购产品，提供了销量、价格等
排名选择方式，多数消费者以
销量作为主要的参考依据，爱
购买“爆款”空气净化器产
品。

日前，上海市环境保护工
业行业协会空气净化设备专委
会专门立项开展针对主流电商

“爆款”空气净化器产品质量

安全风险调查。在空气净化器
销量较大的电商平台，如京东
商城、天猫商城等直接购买销
量排名前两位的产品型号，共
抽取6款产品。委托上海市计
量测试技术研究院，针对其电
器安全性、颗粒物及甲醛净化
能力、噪声、累积净化量等指
标进行检验。这 6 款产品中，
2 款存在较高质量风险，4 款
产品符合相关标准的要求。

对此，调查机构提醒消费

者，在电商平台选购商品时，
不能过度依赖“销量排名”等
工具，还需要关注产品各项性
能指标是否有相关的第三方检
验报告作为证明，同时关注网
页宣称的数据是否与报告一
致。在收到商品之后，还需要
关注产品是否标明执行标准信
息、宣称的性能参数是否与网
页宣称相符，对于没有执行标
准信息的产品需要特别注意，
保护好自身权益。 晚综

选购空气净化器 不能迷信“爆款”

选购儿童家具

既要实用，又要环保安全

■相关链接


