
很多朋友在为欧式家装挑
选沙发时觉得纠结，不知道选
什么颜色、什么款式合适。其
实，只要注意几个小细节，就能
选到实用又不失品位的沙发。

配色 比起很难搭配的亮
色和深色，百搭的轻波普色可
轻松成色彩简单客厅的亮点，
打破色彩的沉闷单调，时尚感
呼之欲出。

线条 沙发以流线型的线
条为主，因为简约的线条能
彰显少即是多的实用哲学。

简单、舒适的沙发能赋予客
厅空间更大的包容力和自由
度。而靠背、扶手边线是否
流畅平直，也是值得关注的
细节。

面料 选择表面光滑、耐
热性好、定型性能优良的柔绒
面料，搭配高密度高回弹的海
绵坐垫，弹性和透气性都会更
好一些，可尽情享受舒适坐
感。

沙发腿 金属材质的沙发腿，
既简化了繁复设计，又符合欧式风
格平衡与时尚审美。纤细的锥形
腿搭配黑色铝合金喷塑，支撑力
强，美感十足。 据《流行家居》
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刚刚过去的“618”网络
购物狂欢节，让不少市民抢到
了 心 仪 的 商 品 。 今 年 的

“618”是《中华人民共和国电
子商务法》实施后的首个电商
行业集中大规模销售，也是部
分平台大变革后的首次“大
考”。记者从多家电商发布的

“618”战报中了解到，网上大
促电商格局发生变化，从以前
的“两强争霸”变成了“猫狗
拼”三国杀。

由京东发起的“618”已
经迈入第 16 个年头。这 16 年

期 间 ，
“618”已不
再单纯只是
京 东 的 节
日，不管是
天猫、拼多
多、苏宁，
还是网易考
拉 、 唯 品
会、云集、
贝贝等电商
平台都纷纷
参与其中，

“618”已成
为 继 “ 双
11”之后的

另一个全民购物节。
据网经社数据显示，今年

6月1日至18日期间电商全行
业下单金额超 4000 亿元，其
中 ， 京 东 下 单 金 额 2015 亿
元 ， 拼 多 多 订 单 数 突 破 11
亿 ， 苏 宁 订 单 量 同 比 增 长
133%，网易考拉101分钟破去
年“618”首日全天成交额，
小米全平台销售金额达64.8亿
元，贝店成交额同比增长超
208%，此外天猫超110家品牌
成交过亿元。

随着各大电商平台先后发

布战报，今年的“618”终于
尘埃落定。电子商务研究中心
主 任 曹 磊 认 为 ， 今 年 的

“618”电商行业年中大促最大
的一个特征和变数就是由“猫
狗大战”的“两强争霸”，悄
然演变成了天猫、京东、拼多
多之间的“三国杀”。

传统电商平台纷纷上线
“低价爆款团”，拼购模式被各
大电商所采用，表明新电商模
式已给整个电商行业带来了新
一轮迭代升级。如今，无论是

“618”还是“双11”，早已揭
掉了某个平台的标签，成为整
个电商行业的节日。从销售数
据来看，我国消费市场持续升
级，高品质大牌和进口商品广
受欢迎，低线级市场消费更加
活跃，单价逐步提升。

曹磊认为，“618”的热度
聚拢了巨大的年中消费市场，
然而，对于各大品牌来说，在
线上流量红利逐渐遇到瓶颈、
促销铺天盖地的情况下，要想
脱颖而出并不容易。从今年

“618”消费市场所呈现的特点
来看，把握消费升级的趋势将
成为品牌决胜电商的关键。

据《今晚报》

中国快速消费品市场增长
依然强劲。日前，连续性消费
者样组研究机构凯度消费者指
数与贝恩公司发布的 《2019
年中国购物者报告》 显示，
2018 年，中国快速消费品消
费总额延续了上一年的反弹趋
势 ， 增 速 达 5.2% ， 略 高 于
2017年的4.7%。

今年是凯度消费者指数
和贝恩公司连续第八年跟踪
调查中国消费者的真实购物
行为。“高端化、小品牌和新
零售三大趋势，将引领未来
中国快速消费品市场。”凯度

消费者指数大中华区总经理
虞坚表示。

报告显示，随着中国消费
者消费意愿的不断增强，高端
化趋势对行业复苏的贡献突
出，平均售价提高了 4.6%，
中国消费者对改善健康和生活
方式的产品越发青睐。

新零售使得线上和线下的
边界变得模糊，改变了快速消
费品的销售方式。报告称，新
零售业态的加速发展为零售商
带来了新的机遇，新零售贡献
最大的是餐饮服务的增长，主
要归功于配送速度的不断提

升。目前，新零售门店主要布
局在一二线城市，渗透率可以
与区域性超市相媲美，新零售
商店数量还将继续拓展。

报告还发现，电商渗透
率增长首次遭遇“天花板”。
整体而言，电商渠道增长略
有放缓，2017 年至 2018 年增
长 30.6% ， 相 比 2014 年 至
2018年间的年平均增长35.1%
有所下降。在一线城市，电
商渗透率已经稳定在 80%左
右，而在三四线城市，预计
电商渗透率增长仍将持续至
少3到4年。 据《北京日报》

“618”电商格局发生变化

“两强争霸”成“猫狗拼”三国杀

快速消费品市场增长强劲

为欧式家装选购合适的沙发

热水器在每个家庭装修之
前都会被列为重要名单之中,目
前市面上除了电热水器和燃气
热水器外,还会有其它类型的热
水器,但比较常用的只有这两
种,对于还没装修或者没有注意
这方面的房友来说就比较纠结,
到底选择哪一种呢?

产热水量:燃气热水器常见
的有 8-24 升,是指每分钟出热
水量(升温25摄氏度),同样的燃
气热水器冬天出水量会比较小,
因为冬天自然水温低;电热水器
是储水式的,一般有 40-100 升,
当然还有更大的。如果是装电
热水器,大概按照每人 20-30L
用水量来选择就行。

加热速度:燃气热水器为即
热式,即开即用;电热水器需要
预先通电加热半小时左右才有
热水。

稳定性:高档的燃气热水器
具有恒温功能,低端的可能会略
有温度波动;电热水器是储水式
的,如果开着进水阀,会随着使
用热水量减少温度降低。为了
更舒适地使用热水,建议燃气热
水器选择带恒温功能的。

安装维护:燃气热水器体积
小,但是一般要装在厨房,或者
方便接燃气的位置,使用噪音比
较大;电热水器体积比较大,要
有足够的安装空间,可半包到吊
顶里。 晚综

如何选择热水器


