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旅游旅游需需知知

□文/图 本报记者 姚晓晓

油泼面是陕西的传统美
食，让人吃完唇齿留香。而
家常油泼面只要面剂子做的
好，制作起来很简单。市民
黄先生在陕西居住多年，做
油泼面很是拿手，8月11日下
午，记者采访了他。

做油泼面很重要的一步
就是和面，一定要用加了盐
的湿水和面，首先要在盆里
放入适量面粉，然后在小碗
中加上适量的盐用水化开，
慢慢的加到面粉中，将面粉
搅成棉絮状，然后揉成光滑
的面团。“软硬度比饺子面要
软一些，和好面之后在面团
表 面 涂 油 ， 然 后 盖 上 保 鲜
膜，让面团静置发酵二十分
钟左右。”黄先生说。

醒面的同时可以将葱蒜
切成末，但蒜别切的太碎，
将醒好的面做成剂子，然后
揉搓成扁条形状，用擀面杖
擀成长条。为了方面扯面，
中间要用擀面杖压出一条压

痕，然后需再次抹油后静置
20分钟。“这个时候一定要在
面片两面同时抹油，否则拉
面的时候很容易粘连。”黄先
生提醒到。

坐锅烧水的同时就开始
调料汁儿了，比例是三勺酱
油两勺醋，再加少许盐和鸡
精味精调味，也可以根据自
己的口味掌握酱油多少。然
后 就 开 始 扯 面 了 ， 黄 先 生
说 ， 只 要 剂 子 做 的 好 不 粘
连 ， 扯 面 的 时 候 就 很 容 易
了，可以按自己的喜好扯薄
或者厚一些，中间是用擀面
杖压的一道痕迹是便于在扯
长之后从中间一分为二，也
就是一个剂子可以做出两条
面。

面煮好后倒入碗中，放
上之前切好的葱末、蒜末，
再放上辣椒面和盐，然后再
炒锅内倒入食用油，将油烧
至8成热的时候，立刻泼在辣
椒面和葱末上，听见兹兹的
声音，再倒入调好的料汁，
搅拌均匀就可以了。

据中消协日前公布的最新
投诉分析显示，今年上半年旅
游住宿投诉量同比增长近五
成，涨幅位居第三。时值旅游
旺季，消协提醒消费者，出游
选择住宿服务时需多用心。

记者走访市场了解到，目
前正值海滨游旺季，山东、浙
江、福建等地均为热点线路。
据消协人士介绍，根据中消协
最新发布的近期投诉分析显
示，出游住宿服务投诉同比上
涨 49.4%，主要问题集中在：
预订酒店后无法正常入住，如
订单无故取消、房价临时上调
等；房间布局或服务设施与宣
传不符，住宿环境差、设施陈
旧老化或配置存在故障无法使
用，房间内收费项目过高或者
不合理等。

消协组织公布的典型案
例：2019 年 4 月份，消费者尹
女士通过旅行社订购山东省青
岛市市北区某商务宾馆的房
间，4 月 13 日到店内住宿时发
现淋浴头故障、没有防盗插
销、空调老旧，4 月 14 日提出
换房，置换后的房间也没有插
销，而且地板破损，被子上有

污渍，马桶水箱没有盖子，马
桶垫也有裂纹，后申请退房遭
到经理拒绝，且对方态度恶
劣。消费者遂向青岛市消费者
权益保护委员会投诉，要求商
家道歉，并将13日、14日的费
用退回。经青岛市消委会调
解，店方向消费者赔礼道歉，
并退还了房费。

针对线上线下游客预订旅
游住宿服务出现的问题，消协人
士提醒消费者，应在预订前仔细
阅读“预订须知”，全面掌握违规
情况和免责条款后再下单预
订。此外，注意保留好截屏信
息，包括酒店房型介绍等，避免
事后引发争议。 据《今晚报》

自 2003 年进驻漯河以来，
马可波罗瓷砖一直以其过硬质
量和精美款式立足市场。但一
分价钱一分货，不少消费者也
因其较高的售价望而却步。如
今，价格问题随着马可波罗瓷
砖 8 月 8 日～28 日推出“开仓
疯抢”活动迎刃而解。

8 月 28 日，商家将开放马
可波罗瓷砖豫南仓储中心，供
消费者挑选产品。本次活动全
程由厂家操作，参与活动的产
品由厂家直接发送，没有任何
中间环节，直接让利给消费
者。产品价格由厂家在开仓当
天公布。

活动目前处于认筹阶段。
消费者花费 200 元认筹金便可
获得认筹证，开仓当天须持证
进场，认筹证可抵货款。活动

结束后，如果消费者没有挑选
到中意的产品，商家将退换
200元认筹金。

除了意想不到的价格，商
家还为消费者准备了丰富的礼
品。购砖卖1万元送尚高花洒1
个；购砖满 2 万元送尚高马桶
加花洒1套；购砖满3万元送尚
高马桶加花洒加浴室柜 1 套。
同时，实付 3000 元可砸金蛋 1
次，6000 元可砸金蛋 2 次，以
此类推。中奖率为100%，奖品
包括液晶电视、电冰箱、微波
率等。

据了解，马可波罗瓷砖
“开仓疯抢”活动已席卷全国
多地瓷砖市场，获得众多消费
者的追捧。您还犹豫什么？快
到门店了解详情吧。

本报记者 杨旭

婴 儿 调 味 盐 、 婴 儿 酱
油 、 宝 宝 芝 麻 油 …… 近 年
来，在调味品市场出现了一
系 列 主 打 婴 幼 儿 专 用 的 产
品。尽管价格更高，但挡不
住父母的“脚步”。有数据显
示，目前调味品在所有婴幼
儿食品品类中增长最快。作
为新兴品类，不少消费者对
于婴幼儿调味品到底是真的
如商家所言“更具营养”抑
或只是其营销手段抱着质疑
的态度。

婴幼儿调味品不断增多

随着母婴市场的整体扩
容，以婴幼儿专用为卖点的
产品不断增多，并逐渐为新
生代父母所接受。在调味品
市场，同样细分出婴幼儿调
味品这一品类。

记者在电商平台上搜索
“婴儿调味品”发现，较热销
的产品有酱油、黑芝麻粉、
海苔粉等，一般针对6个月以
上开始进食辅食的宝宝，品
牌以进口为主。而针对年龄
再大一些的幼儿，国内知名
调味料企业都有布局。价格

方面，这些婴幼儿调味品一
般比较高。

2018 年婴幼儿调味品线
上市场规模仅1075.5万，但其
增 幅 较 大 ， 同 比 增 长 了
177.7%。到了 2019 年，仅在
第二季度，婴幼儿调味品的
线上市场就已经接近两千万
规模，增长率达83.9%。调味
品成为婴幼儿食品中增长最
快的细分品类。

中 国 品 牌 研 究 院 研 究
员、食品产业分析师朱丹蓬
表示，婴幼儿及儿童调味品
的高速增长是基于消费端对
细分市场的需求，消费者的
健康意识与知识不断同步的
节点，对产品的细分功能更
加注重。

据统计，目前婴幼儿调
味品市场整体还比较分散，
各品牌所占据的市场份额都
不太大。而且数据显示，目
前婴幼儿调味品的品牌以进
口为主。国产调味品企业虽
有涉及，但都不是主线业务。

消费者态度各异

企业专门针对婴幼儿推

出的调味品是否会赢得消费
者的青睐？“现在有了专门为
宝宝设计的调味品，我们在
购买的时候也会注意分开，
单 独 为 宝 宝 购 买 这 样 的 产
品，毕竟宝宝的辅食还是有
添加调味品的需要，所以还
是选择更有营养更健康的产
品才比较放心。”“90 后”宝
妈朱女士告诉记者。记者采
访了几名幼儿家长，他们都
认为，专门为婴幼儿设计的
调味产品与普通产品相比更
具吸引力，也更适合婴幼儿
成长需要。

不过，也有消费者对这
类婴幼儿调味品提出质疑，
原 因 在 于 宝 宝 尚 在 发 育 阶
段，本就应该减少调味料的
摄入，且市面上以婴幼儿为
卖点的产品众多，品质难免
良莠不齐，作为家长也很难
分辨其真假与安全性。“就怕
包装上写的婴幼儿专用只是
商家的噱头，实际没有太大
区别，这样宝宝吃多了同样
不好。而且我们单看包装还
有配料表这些也看不大懂这
其中的区别。”徐女士说。

细分市场的出现，一是
消费端的倒逼；二是产业端
差异化的需求。目前的婴幼
儿以及儿童类调味品，从配
料及成本来说，与一般的调
味品并没有太大的差别，但
售价却比一般市场产品高得
多。出于对高毛利的追求，
这也是很多企业进军细分市
场的核心原因。不过从行业
的差异化优势而言，如果企
业能摆脱同质化，布局婴幼
儿及儿童调味品，这是企业
发展的驱动力。

据《信息时报》

婴幼儿调味品兴起 营养还是噱头？

家常油泼面 制作简单又美味

马可波罗瓷砖

低价回馈活动开启

出游选住宿 可别花钱买“闹心”

槐花蜜、百花蜜、山楂蜜、椴树
蜜、狼牙蜜，即日起 40元一斤。另
有花粉、蜂王浆出售。

地址：临颍县皇帝庙乡靳庄村（可送货）招代理商 电话：13781712829

靳氏蜜蜂园靳氏蜜蜂园
好蜂蜜好蜂蜜 看得见看得见

近日可亲自到现场取蜜近日可亲自到现场取蜜


