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本报讯 （记者 王 培）
进入秋季，家居家装行业迎来
了消费热潮。为满足消费者需
求，展示行业智能绿色环保优
秀品牌，引导品牌消费，10月
25日～27日，由漯河日报社主
办的2019漯河秋季智能家居绿
色家装展将在会展中心举办，
而海尔“智慧家电嗨购节”也
将同期举行。

在 目 前 的 家 居 家 装 市
场，消费者更加注重生活品
质。此次展会围绕宣传绿色
健康建材品牌，推介智能家
居 新 理 念 ， 顺 应 智 能 、 绿
色、生态、健康、舒适的发
展趋势，以“智能、绿色、

共享”为活动主题，以“专
业化、品牌化、规模化”为
发展宗旨，整合漯河市场优
秀家装、家居、建材、家电
及相关行业优秀品牌，为市
民家装提供科学的参考。

据了解，此次展会参展商
由主办方层层把关，筛选出了
包括海尔电器、浩天装饰集
团、未来家具广场、赖氏家
具、马可波罗瓷砖、菲林格尔
地板、恒洁卫浴、法恩莎卫
浴、宏明泰门窗、简一衣柜、
沁园净水、千年舟板材、三菱
重工中央空调、三星中央空
调、格力中央空调等众多消费
者耳熟能详的品牌参展。

同时，2019漯河秋季智能
家居绿色家装展将与“书香中
国万里行·漯河站”活动、漯
河市秋季房展会、酒水品牌展
同场举行，现场活动内容丰
富，参与人数众多。相比往
年，此次展会规模更大，水平
更高，影响更远，受关注程度
更高。

届时在活动现场，消费者
不仅能参加抽奖活动，还能参
加团购以及现场拍卖活动，享
受到实实在在的优惠。同时，
主办方将联合行业主管部门、
优秀品牌商家现场接受消费者
咨询，并发放装修维权卡，为
消费者保驾护航。

出行用滴滴叫车，聚餐用
美团订座，购物上淘宝，支付用
微信……伴随信息技术发展，
一个个功能强大的互联网平台
深刻改变了人们的日常生活。

中国平台经济走在世界前列

平台经济是以云、网、端
等网络基础设施为基础，以技
术创新、商业模式创新为驱
动，通过资源共享、产业融
合、业态创新等形成的一种新

型经济模式。我国人口
多、市场大，各地区发
展不平衡，具有发展平
台经济的优势。十几年
来，伴随阿里巴巴、腾
讯、滴滴、美团等平台
崛起，中国平台经济已
走在世界前列。

平台经济扩大产业
范围、促进业态创新和
跨界发展，能进一步增
加 优 质 商 品 和 服 务 供
给、释放消费潜力，更

好满足人民日益增长的美好生
活需要。

比如，消费数量、质量是
影响人们生活的重要方面。过
去，受流通渠道、商品信息等
因素限制，人们的消费领域、
视野与当地的供给水平密切相
关。现在，电商平台打破了时
空限制，人们轻松实现了“买
全国”“买全球”，极大拓宽了
人们的消费视野，丰富了消费
领域，提高了消费品质。去
年，我国线上线下融合的新零

售消费占比已经达到22%。此
外，在医疗健康、教育培训、
文艺演出等领域，互联网平台
还有利于拉近城乡距离，缩小
区域差距，让不同地区、不同
城市的消费者能在第一时间享
受到同样的产品和服务。

平台经济发展需建监管体制

平台交易给消费者带来了
便捷，但也带来了一些不确定
性。网络虚拟性增加了消费者
识别不法分子欺诈行为的难
度；网络超地域性也会使得网
络消费者的权益保护难度增
大。随着平台的壮大，生产、
分销、配送等组织模式发生变
化，也需要建立与之相适应的
发展规划、市场规则，建立适
应平台经济发展的监管体制。
要构建一个友好的监管环境和
营商环境，激发创新活力，实
行包容审慎监管，同时，要提
升监管的效能和前瞻性。

据人民网

由审美自信到品牌话语权
的确立，“国潮”的蓬勃发
展，是一个意义深远的开始。

在百度搜索栏里，只要一
打出“泸州老窖”，后面就闪
电般地弹出“断片雪糕”这一
匪夷所思的物品——不用多
想，继白酒香水后，这一白酒
老字号再一次玩起了跨界。只
不过这一次步子迈得有点大，
由白酒到雪糕，并且还以“断
片”这一新生代词汇为噱头，
妥妥地又吸引了公共媒体的关
注，让人不禁慨叹：如今的国
货老字号是越玩越野了。

如果说重新设计升级后的
“李宁”由运动品牌转型为国
潮典范，带来惊喜的同时尚在
人们的理解范畴之中，那么之
后的冷酸灵×小龙坎联名的火
锅牙膏、螺蛳粉固体香膏、六
神×RIO定制花露水味鸡尾酒
让人们忍不住“哈哈哈”之余
引发了一定程度的疑惑：“这
都能跨界？”

在不断求新求变的市场迭
代中，不少过去响当当的国货
品牌开始淡出消费者的视线。

“年轻人”是消费领域最为关
注的未来市场，要想掌握下一
轮消费热潮的话语权，就必须
重视这一领域的提前探索与布
局，而国货跨界成国潮，就是
最好的创新试水。

目前来看，借用文化IP助
力“网红”爆点来吸引年轻人
的创意无疑是成功的。据相关
统计数据显示，“90 后”“00
后”已成为拉动国潮消费的主
力群体，为跨界国潮贡献了超

过57.73%的购买力。而这些跨
界潮品一经上线，大量推荐、
传播、测评的主体也集中在抖
音等年轻化受众聚集的热门平
台。原因无它，恰好是因为这
些跨界国潮击中了年轻一代独
有的怀旧软肋。

在这个快速更迭的时代，
年轻一代的怀旧相对地越来越
显性和感性，通常社交平台上
以“老阿姨、老大叔”自居得
最厉害的正是风华正茂的“80
后”“90后”。而勾起他们怀旧
情怀的国货品牌们，恰是上个
世纪改革开放之初我国第一批
具有品牌意识的国产IP。

而十年一个轮回，国产IP
们几经艰难转身，终于以跨界
的方式亦庄亦谐地玩了一把创
新，与年轻人既想寻求情感归
依又想穿衣打扮得万中无一的
心态撞了个正着——近几年国
潮发展得生机勃勃、流光溢
彩，几乎可以说是一种国货终
于“英雄抓住了时势”的精彩
与必然。

我们欣喜地发现，“国潮
崛起”正为我国现阶段时尚产
业转型和消费升级指引了一个
全新的方向；从另一个维度来
看，如果我们想要有效地传承
中国文化、中国艺术和中国美
学，应将它们引入现代的潮流
趋势中去注入全新的活力，如
同清泉水一样，让传统文化永
远具备生机勃勃、推陈出新的
能力。由审美自信到品牌话语
权的确立，“国潮”的蓬勃发
展，是一个意义深远的开始。

据《经济日报》

只有在购买后才能知道包
装盒里究竟是什么款式，这类
商品通常被称为“盲盒”。但
就是这样一种“碰运气”式购
买的商品，如今却紧紧抓住了
许多年轻消费者的心。为了凑
齐整套、整系列的“盲盒”，
有些“入戏太深”的消费者甚
至已经为此花费数万元。

据了解，现在市场上比较
流行的“盲盒”，一般都是造型
时尚可爱的玩偶、手办等，很受
年轻人欢迎。“已经买好几套

‘盲盒’了，但还有一些款式没
有凑齐。”“盲盒”爱好者小王告

诉记者，最早的时候觉得好奇，
就买了两款，打开以后觉得都
不错，后来就想买齐全套的，到
现在已花了不少钱。

购买单个的“盲盒”价格并
不算贵，全套的价格也就在几
百元，但由于很多品牌的每套

“盲盒”中都有各种“隐藏款”
“特别款”，想要凑齐全套并不
容易。另外，一些二手交易平
台上转让的“盲盒”，大幅溢价
的比比皆是，有些特别款甚至
标出原价10倍以上的价格。

其实类似于“盲盒”的这种
营销方式并不新鲜，十几年前

就有过“抽卡片”“集玩具”等活
动，商家利用不确定的商品吊
足消费者胃口，达到扩大销售
的目的。对于消费者来说，适
度地收集购买本来无可厚非，
但明知商家暗藏套路，却仍盲
目跟风，甚至通过非正规渠道
大幅加价购买，就不太理性了。

还有些消费者认为收集的
“盲盒”可能会“升值”。但这类
商品的出货量、定价等主动权
都在商家手中，并且现在也没
规范的流通平台，因此收藏价
值很难确定，不宜把买“盲盒”
当成“投资”。 据《今晚报》
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消费者追时髦买“盲盒”需理性

“国潮”跨界正当时


