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本报讯 （记者 吴艳敏）
10 月 25 日上午，2019 漯河秋
季智能家居绿色家装展暨酒水
文化在会展中心开幕。展会现
场共有 30 多个 展位，
从 10 月 25 日至 27 日，为我市
市民提供了品类丰富的一站式
购买服务，吸引了许多市民前
来观展、购买。

记者了解到，目前我市的
家居家装市场，消费者更加注
重生活品质。此次展会以宣传
绿色健康建材为目的，推介以
智能、绿色、生态、健康、舒
适为主的智能家居新理念。整
合漯河市场优秀家装、家居、

建材、家电及相关行业优秀品
牌，为市民家装提供参考。为
此，展会主办方筛选了包括海
尔电器、浩天装饰集团 、劳
卡衣柜、居然之家、恒洁卫
浴 、九牧卫浴、格力中央空
调、三菱中央空调、三星中央
空调、赖氏家具、绿米智能、
法恩莎卫浴、金得管业、极景
门窗、马可波罗瓷砖、未来家
具广场、简一衣柜、立邦漆等
众多消费者耳熟能详的品牌参
展。

本届展会充分展现了家居
行业的蓬勃发展势头，凸显了
各展商的品牌地位，拓展了展

商的营销渠道，引领了新的市
场消费趋势，为无数消费者构
建了承载美好生活的“家居
梦”。

在活动现场，明德文化传
播有限公司的小朋友们还给市
民带来了精彩的表演。

而除了2019漯河秋季智能
家居绿色家装展与“书香中国
万里行·漯河站”活动，漯河
市酒水品牌展也同场举行，活
动内容丰富，参与人数众多。
相比往年，规模更大，水平更
高，受关注程度更高。

在酒水文化展区，一些知
名品牌为吸引市民购买产品，
推出了一些免费旅游等活动。
一位品牌区域经理告诉记者：

“这样的活动举办的很不错，
为了让市民更多的了解我们这
些品牌的酒，就推出了买酒送
旅游的活动。从开幕到闭幕，
有不少的市民前来购买酒，参
加免费旅游的活动。”

在本次展会现场，消费者
们享受到了实实在在的优惠。
同时，主办方联合行业主管部
门、优秀品牌商家现场接受消
费者咨询，并发放了装修维权
卡，为消费者保驾护航。

每年的“双11”对各大商
家来说都是一场销售盛宴。作
为建陶行业的领军品牌，马可
波罗瓷砖怎会错过这场购物狂
欢节。日前，记者从马可波罗
瓷砖漯河专营店了解到，10月
21日至11月10日，一场持续3
周的瓷砖盛宴已经开启。

为迎接“双 11”，马可波
罗瓷砖特推出“品质有礼 直
击厂家”活动。据了解，此次
活动由总部发起，产品由厂家
直供，囊括众多明星产品，更
有部分产品将以前所未有的惊
爆价销售。无论你想要简约、
轻奢还是古典风格，这里都能
满足你的需求。同时，进店消
费将有机会获得 6 重神秘大

礼，机不可失。
眼下正是装修旺季，推出

优惠活动的商家数不胜数。为
何要选择马可波罗瓷砖呢？致
密度高、吸水率低、耐磨又防
污……扎根建陶行业 23 年，
马可波罗瓷砖凭借强大的生产
实力、健全的产品体系和优质
的配套服务，赢得了众多消费
者的信赖。

更重要的是，作为入选国
家品牌计划、获得国家平台认
可的大品牌，马可波罗瓷砖在
今年由世界品牌实验室举办的
第十六届“世界品牌大会”
上，位列“中国500最具价值
品牌”榜单，其品牌价值达到
487.86亿元。 本报记者 杨 旭

随着“双11”临近，各大
电商平台都开始陆续推出今年
的新玩法。从整体市场来看，
近两年开始兴起的C2M（用户
直连制造） 产品伴随着消费升
级成为市场主力之一。而今年
人气高涨的各种 5G 产品，厂
商也都计划借助“双11”上市
占领市场。

反向定制消费升级

“我提前看了好多产品都
是新品首发，而且还是定制
款，也省得我去比价了！”市
民管先生和很多有经验的买家
一样，提前就开始“摸底”，
避免陷入先涨后降等老套路。
不过他告诉记者，今年各种新
品和定制款越来越多，不用再
浪费时间去比价了。随着居民
消费升级，消费者对高品质商

品需求不断增加，单纯和同行
业商户拼价格的模式逐渐被各
种独家新品和反向定制代替。
根据京东数据显示，今年“双
11”预计将发布 1 亿种新品及
反向定制产品，其中创新含量
高的品类占 70%以上。仅主流
家电品牌为电商单独开设的独
立生产线就达到了 200 多条，
预计将提供超过3000万件独家
新品家电，其中1200多万件为

反向定制的产品，借此免去了
线上线下以及各电商之间的恶
性价格竞争的困扰，也更符合
消费升级背景下，买家个性化
的消费新需求。

5G新产品借机上市

随着电商促销的常态化，
消费者注意力也转向“新鲜”
产 品 ， 今 年 在 5G 概 念 带 动
下，相关 5G 产品成了市场上
的明星。数据显示，5G从概念
到产品的发售，吸引了大量年
轻消费者追随新热潮，“5G手
机”在电商平台的搜索增长了
27倍。因此，今年“双11”期
间电商平台集结了“5G手机”
十大新品，值得注意的是，这
类产品中国货占据了绝对的主
力。除手机外，大量电脑、平
板、VR等5G的智能硬件也将
上市，提升 5G 产品丰富度。
与此同时，“双 11”期间各大
支付平台的分期购、以旧换新
等方式也拉低了 5G 产品的入
门门槛，个别产品甚至可以实
现每天5块钱用最新5G手机。

此外，会员模式也成为今
年电商平台发力的重点，依靠
会员的专享优惠来加强消费者
的消费黏性，逐渐取代了单纯
的价格战。 据《今晚报》

“双 11”期间，电商往往
会给出较高的优惠力度，“剁
手党”们亦跃跃欲试准备清空
购物车。业内人士建议，消费
者在网购时，可关注相关消费
保险，并按照需求进行投保，
以获得更好的购物体验。

为提升升买家的消费体
验，近年来，不少电商平台都
打出了“保险牌”，通过与保
险公司合作推出保险产品，来
为消费者网上购物保驾护航。
以 2018 年 为 例 ， 天 猫 “ 双
11”购物节中，人保财险等13
家保险公司联手蚂蚁保险为消
费者、商家提供物流保证、价
格保证、质量保证、质检维
修、售后维权等6大类70种消
费保险。

其中，退换运费险由于全
流程自动化程度高、投保便
捷、保费低廉，是消费者网购
时最常遇到的保险种类。那
么，在需要自行投保退货运费
险时，消费者需要留意哪些问

题？对此，相关保险人士建
议，首先应了解购买需求。可
根据选购商品理性判断是否具
有退换货风险，一般情况下，
多次购买类、日常生活类、高
品质类等商品相对不易出现退
换风险，消费者可根据实际情
况决定是否购买。

其次，还合理比价。退换
运费险的保费与实际订单内
容、消费者等挂钩，理赔额度
根据买家的收货地与卖家退货
地之间的距离来判断赔付额
度，一般最高限额为 18 元。
消费者可通过计算实际保费与
理赔金额的差价，以及理赔金
额是否覆盖实际运费，选择是
否购买。

此外，还应明确保险责任
范围，以避免出现合同约定的
免责情况。同时发生理赔事项
后，及时向保险公司申请理
赔，并履行相应手续，如填写
退货快递单、退货事由等，保
证及时得到赔偿。

漯河秋季家居家装展完美闭幕

今年“双11”有啥新特色
反向定制消费升级 5G新产品借机上市

“双11”促销

马可波罗好砖有好价
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