
说起去过的网红书店，大概都能举
出不少：闹中取静的香港诚品、苏州诚
品、成都方所、言几又、上海钟书阁、
南京先锋书店等。比如，天津的滨海之
眼，是近几年国内风头最盛的公共图书
馆。据报道，2017年10月开放以来，以
其新颖的结构吸引了近180万游客。被誉
为“史上最孤独图书馆”的三联书店海
边公益图书馆，位于秦皇岛北戴河新区
的海边沙滩，距离大海不足百米。北京
坊Page One书店，曾凭借漂亮的店内设
计刷了一波屏：高大的“通天书墙”，令
人如望星空的屋顶。

所谓网红书店，始于颜值，以其独
特的设计感吸引人们去打卡，还提供各
种交流讲座、互动，以及文创、咖啡等
休闲方式，正在引领人们的文化消费生活
潮流，以至于成为当地的文化地标。有人
说：“每次来南京，都想去先锋逛逛，这里
成了我对南京最最执念的地方。”

网红书店成为身边文化地标

遗憾的是，近年来消息不断传
出，身边“结业”的网红书店不是一
家两家。最近，“台北文化地标”诚
品敦南 24 小时书店进入“熄灯倒
数”，很多市民表示不舍，期待下一
家 24 小时书店能顺利“接力开启”。
很有意思的是，熟悉的书店要拆，就
算平时根本不买书的人也会认为：城
市没有这样的书店，绝对是损失。

今年“双 11”，在读者中颇有影
响力的综合性人文社科读物 《读库》
求助的消息，也把大家拉入严峻现
实。“读库”发布了一篇网络求助信

《把您的书房，变成读库的库房》，大

意为，因不可抗拒因素，位于北京市
顺义区的库房面临大规模迁移，为筹
措资金、腾空货位，号召广大读者购
书帮助。结果引发很多读者为情怀买
单，“双11”创造读库的购买新纪录。

《读库》 创办人张立宪表示，出
版行业不会被人工智能取代。另外，
就是文字表达的稀缺性。现在人们都
喜欢拍照，文字描述能力普遍不足，出
版和阅读可以改变一些什么。书是人
类向智慧进军的最有效手段。“我不是
将自己的工作神圣化，因为书籍经过
精心处理，它可以帮人们筛选有价值
的信息，帮大家作出判断。”

《读库》引发情怀买单，难以断舍离
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最近，高晓松的“晓书馆”开
到南京，吸引不少文艺青年去打
卡，一周内的预约都是满满的。虽
然“晓书馆”的定位是公益图书
馆，但在不少读者心目中，大概它
和南京的先锋书店一样，都属于网
红文学场所。最近，一个讨论吸引
大家关注：网红书店，到底“毁
掉”多少人？听起来很吓人，其
实，这个灵魂拷问是，你到底是去
拍照、打卡、遛娃、买文创、喝咖
啡……还是去看书？

■■相关新闻相关新闻

■■相关评论相关评论

拍照打卡代替静心阅读拍照打卡代替静心阅读

网红书店网红书店 书香应胜喧嚣书香应胜喧嚣
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一种质疑的声音也来了：全民热衷
打卡的时代，网红书店带动的是阅读
吗？想象中的画面是，在书架上和读书
清单里的书欣喜相逢，纸质书本里的字
总比屏幕里的更有温度。拿起一本摊开
的样书度过一个下午，好像又重拾学生
时代在图书馆消磨的时光。对于忙碌的
都市人来说，这样的休闲时光越来越

“心向往之”。
现实是，涌动人潮令环境变得喧

闹，人们在这里消费的不仅仅是书籍。
据说在香港诚品书店，珍珠奶茶的营业
额，是畅销书的 70 倍。有读者告诉记
者：“小时候最爱去新华书店，一待就是
大半天，捧一本书席地而坐就能津津有
味读完。但当下热衷于去这些风格各异
的网红书店打卡，可能是去遛娃，也可
能是去听名人分享，或者就是和好友一
起喝茶聊天，倒没有那么多时间，去真
正坐下来好好读一本书。”确实，文化消
费和休闲的意味，大于读书本身。

但也有读者认为，网红书店，毁掉
年轻人？不存在的。愿意在朋友圈晒
的，大多是值得炫耀的事情。愿意在书
店拍照，说明大家把阅读当成值得骄傲
的事情。网红书店至少坦然展现了，读
书也是一件很“美”的事情。比如，它
设计很花心思，建在各种你想不到的地
方，甚至古镇、乡村。在这里可以翻书
也可以闲逛，喝咖啡、听讲座，甚至24
小时流浪，它代表了一种人们对精神生
活的向往。

拍照打卡，代替静心阅读?

业内人士认为，“书店火了就被
涨房租”这也是一条行业潜规则，不
是所有书店都是公益性质的，情怀不
能当饭吃，实体书店的商业化盈利能
力不断面临考验。

书店工作人员告诉记者，论卖
书，实体书店无法跟网络渠道去竞
争。在互联网的冲击下，所谓网红书
店其实是一种行业转型和探索而已。
纸质图书阅读受到手机阅读等各种挑
战，图书本身的盈利必然不能承担

“维护颜值”所需的费用。从某种意
义上来说，成为网红打卡地、咖啡
馆、艺术馆、科技体验馆等，书店探
寻新的模式盈利，不仅提高书店的

“造血”功能，还拓展了书店文化的
发展空间。

最近，故宫博物院原院长单霁翔
说，不愿意被称为“网红”，因为快
速碎片化的网红文化虽然被大众需
要，但稍纵即逝，还是通过实践、积
累、交流所积淀的文化更被大众需
要。

图书界人士也认为，始于颜值，
但不能止于颜值，过度依靠文创产
品、餐饮供给、营销策划的套路，只
追求成为一时的“网红”注定难逃过
气的命运。书籍和阅读，才是书店的
灵魂。打卡、拍照、撸猫这样的题外
之意，不能代替书店本身的阅读和交
流的功能。只有回归书店本身的价
值，才能让书店真正持久地获得网红
化效应。

据《扬子晚报》

网红书店，要以阅读的灵魂留住读者

□吴亚琦

富有新意和特色的装潢，别出心裁
的图书陈列，相伴而生的咖啡水吧……
如今，这样类似文化消费空间的网红书
店，以其高颜值吸引了一大批粉丝。只
不过，以前人们去书店的目的一般很明
确：买书或者看书，但在大批走进网红
书店的人眼中，书不是重点，拍照才
是：找角度、摆 POSE、摁快门，大功
告成。当书店成为网红，甚至是一种景
观，对于提升书店人气、促进文化消费
无疑有着积极的意义。

但在人气背后，网红书店带动的究
竟是什么？人潮涌动、环境喧嚣，当很
多书店变得景点化和表面化，它们与真
正意义上的阅读距离似乎也疏远了。

互联网时代，实体书店会面临很多
压力，追求转型也是必然的。为了吸引
读者，丰富书店内涵，将其打造成一种
文化平台和生活空间，不失是一种发展
的途径和方向。但如果因此却拉远了自
身与阅读的距离，不免有些本末倒置了。

书店的灵魂是文化，而人们之所以
觉得书店有文化氛围，书是一个很重要
的原因。

书店转变经营模式和发展思路，却
不能偏离书籍和阅读的核心。书店的咖
啡做得再好，装修得再精美，也只是营
造整体空间品质氛围的道具和“装饰
品”，不能大于读书本身。

书店的读者或消费者，也不能满足
于去书店打卡，以为拍个照晒个图就算
去过了。

若只是为颜值和拍照，仅仅“到此
一游”，而与读书无关，对书店、对自己
都是可惜的事。读书的乐趣，还是需要
在喧嚣背后靠自己主动来寻找的。

其实，书店能成为“网红”，就意味
着它是被人们肯定和需要的。但如何保
证不只是“昙花一现”，从“一时红”持
续到“一直红”，除了“颜值”也要“内
涵”，依旧需要回归书店本身的价值，通
过阅读、积累和实践不断积淀文化，满
足大众需求。

如何沉淀文化品位，或许也是网红
书店下一步需要探索的。

书店除了“颜值”
更要有“内涵”

图为钟书阁入选北京最美书店图为钟书阁入选北京最美书店。。

图为王府井书店图为王府井书店。。

北京市自7月26日启动的2019年度
全市特色书店（最美书店）评选结果出
炉，经过近三个月的项目申报、初审、
勘验、复审、终审等层层筛选，最终评
选出85家北京特色书店、10家北京最美
书店和2家北京最具影响力书店。

其中2家最具影响力书店为王府井
书店和北京图书大厦。

10家北京最美书店为：全民畅读郎
园店、钟书阁北京融科店、中信书店启
皓店、春风习习前门店、建投书局国贸
店、PageOne 北京坊、模范书局诗空
间、言几又·方寸王府中环店、上海三
联书店READWAY、三联韬奋书店三里
屯店。

据介绍，北京特色书店重点评选在
内容、服务、主题定位、图书选品等方
面具有特色，运营发展模式实践转型升
级，社会效益良好，有一定品牌影响力
的实体书店。 据《北京晚报》

北京市年度
“最美书店”评选揭晓
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