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消费消费 醒醒提提
2019 年 火 了 “ 小 猪 佩

奇”，2020 年哪个鼠形象将成
为爆款IP？从年货到服装箱包
玩具贵金属，与其他生肖动物
相比，鼠形象的IP授权可谓是
一场狂欢。情怀，是历年IP授
权火爆的关键词。庚子年即将
到来，一个个从经典作品中走
出的鼠形象引发回忆与共鸣，
古典与潮流的跨界混搭也为传
统形象赋予时尚韵味。

农历年里外国鼠“凑热闹”

农历新年将近，各大商
超、市场的“C位”被琳琅满
目的年货所占据。市民已开始
采买节庆物品。

“没想到今年还有这种米老
鼠的福字。”正在一家超市和朋
友一起挑选门贴和对联的柳女
士说。记者在现场看到，单是迪
士尼元素的新年门贴就有十多
种。米奇、米妮形象印在“迎春
接福”字样旁，混搭的风格为中
国年增加了不少新鲜感。据了

解，位于浙江义乌国际商贸城三
区的年画挂历专区已迎来出货
高峰期，而最畅销的款式之一就
是米老鼠心形吊饰。

电商平台上，《猫和老鼠》
联名商品也大受欢迎。美国某
箱包品牌就以《猫和老鼠》为创
意推出鼠年限定系列手袋；一
服装品牌 H 也推出了毛衣、长
裤等联名商品。据不完全统
计，已有超过 10 个时尚品牌推
出联名款作为鼠年春节限定。

舒克贝塔唤起童年回忆

1989年上映的《舒克和贝
塔》是很多“80后”的童年回
忆。面对米老鼠的授权大潮，
舒克和贝塔毫不示弱，成为品
牌竞相合作的大IP。

上海美术电影制片厂选择
了经典的舒克贝塔形象，与某
服装品牌共同推出《舒克和贝
塔》系列限定胶囊服装，开启
了一波童年“回忆杀”。还有
不少品牌选择了以2019年重拍

的舒克贝塔形象作为联名，例
如中华牙膏。

IP联名应与品牌融合

鼠年营销，大部分品牌还
是选择了比较保守的动画IP联
名方式，尤其集中于米老鼠和

《猫和老鼠》。在业内看来，这
样的做法既紧扣鼠年主题，又
能轻松引发消费者的怀旧情
绪，扩大品牌联名效应，对商
家而言相当于获得了IP背书。

不过高密度的同质化营
销，也很容易让品牌失去自己
的特征。社交网站上，不少网
友都对商场里满目的米老鼠元
素服饰鞋帽感到乏味，“而且
很多衣服都是简单地印个米奇
图案，并没有什么特别之处。”

今年的鼠年联名少了许多
“群嘲”的风险。与其把IP或生
肖形象强加到品牌单品上，不如
在创意及设计上多下一些功夫，
给消费者带来更有心意、更有内
容的新年商品。 据《北京日报》

新年临近，不少市民开始
着手采买年货。目前各种年货
大集、网络年货节均已举办起
来，年货消费也呈现出了不少
新特点。

网络“云春节”年货流行

乒乓球大小、1年只卖7天
的塔斯马尼亚车厘子，在网络
预售频道上线不到 1 小时就被
抢 售 一 空 ； 198 万 片 澳 洲 牛
排、21万斤智利车厘子、18万
斤厄瓜多尔海鲜以及35万斤越
南薯在网络年货节上，被“吃

货 ” 们 一 抢 而
空。单价不低的
这些商品如此抢
手，彰显出如今

“云春节”买年
货越来越流行。
现在网络购物已
成为市民选购年
货 的 一 大 主 战
场，除传统的鸡
鸭鱼肉，天南海
北的年货都能在
网上一次购齐。

据了解，购买“云春节”
年货的主力军多是城市白领，
通过网络，他们是“人没到家
礼先到”。他们中还有不少选
择了亲自做菜。在某网站上，
仅半成品菜就售出80多万道。

“新年货”消费走俏

除了传统的干鲜果和鸡鸭
鱼肉、过年新衣、吊钱春联等
民俗用品，如今人们在过年时
的年货清单越来越丰富多彩，
尤其在年轻消费群体中，“新
年货”消费逐渐走俏。这些

“新年货”包含手机、智能手
表、早教机、智能音箱等高科
技类产品，还有一些和生活相
关的消费品。市民高女士近日
订购了一台扫地机器人：“过
年想送妈妈个新鲜点的年货，
这个扫地机器人能帮她干点活
儿。”市民陈先生在这几天的
网络年货节上预订了春季江南
旅游套餐，“这就是今年我给
爸妈准备的‘新年货’，过了
年老两口就可以去旅游了。”

创意年货受年轻人青睐

充满创意的年货和个性礼
物如今已成为不少年轻人的首
选。能印上宝宝照片的春联、搞
怪中国结等个性年货，满足了年
轻人过时尚大年的愿望。还有
一些“恶搞”的新年礼物也受到
了部分年轻人的欢迎。一些国
内知名博物馆推出的文创春联
套装，也成为网上的热门货。还
有创意零食年货礼盒，将多种零
食分别码放，同时还配上主题红
包和新春祝福挂件，看上去喜气
洋洋、年味十足。 据《今晚报》

健身五分钟，拍照两小
时，能坚持去几次健身房似乎
并不重要。下载了数十个健身
APP，制订完腹部、大腿的减
肥方案，它的使命也结束了。
至于西蓝花、鸡胸肉的精彩摆
盘，也不过是为了向朋友圈证
明，我在努力减肥。

日前，“全国1亿人在假装
健身”的话题登上热搜。原来
是媒体根据《2019 年运动消费
数据报告》和公开数据测算，得
出了这个结论，并不在少数的
人，买了运动装备却很少运动，
办了健身卡却很少去健身，称

得上是“伪健身族”了。
虽然 2019 年中国人消费

更谨慎了，但与健身相关的预
算却增加了。近日，中国消费
者调查报告将“健康生活理念
升温”归为消费增长的第三大
趋势，72%的城市消费者增加
了健身相关的支出，其中运动
鞋、运动服是消费支出增长最
多的前十类商品。

身体健康焦虑、生活方式
转变，是更多中国人愿意把钱
花在健身上的原因之一。在面
对“不敢看体检报告”“90后
惜命指南”的引导下，更多人
表现出愿为健身买单的意愿。

但在光办卡不健身成为普
遍现象的同时，健身房跑路的
新闻也屡见不鲜。2019年，健
身服务的投诉已成消费类投诉
的重灾区。

此外，家用健身设备在网
上热卖。去年“双11”期间，电
商平台发布的运动消费显示，
跑步机销量增长超155%，瑜伽
垫购买量超5400万，越来越多
的人愿为“健身”买单。

在此要提醒消费者的是，
有了“健身”的意愿，更要理
性消费，免得既没有得到效
果 ， 还 白 白 损 失 了 金 钱 。

据《北京青年报》

2020 年 1 月 1 日，央行决
定自 1 月 6 日起全面下调金融
机构存款准备金率 0.5 个百分
点。降准对各类理财产品将会
产生什么影响？

2019 年以来，央行一直在
引导贷款市场利率下降，从而
解决小微企业融资难融资贵的

问题。而目前银行各类存款利
率处于高位，为避免存贷利差
收窄，接下来银行会下调各类
存款产品利率，包括定期存款、
大额存单、结构性存款等。

此外，降准会导致流动性
宽松，而银行理财底层资产大
部分都是固收类资产，这类资

产收益率会下降，理财产品的
收益率也会随之回落。不过，
降准对权益类、商品及金融衍
生品类理财产品收益的影响不
确定，可能会促使部分权益类
资产走高。降准还会导致货币
基金收益率会加速下降。

据《北京青年报》

年终岁末，幸福感、幸福生
活成为热议话题。

“朋友圈都在跨年，女朋
友嚷着要礼物要祝福，实在拗
不过就去附近一家商场给买了
一套化妆品，准备个新年大礼
包。然后看电影、吃蛋糕。”
90后上班族赵杰说，陪女朋友
去选购一件品牌大衣，买了一
个萌萌的小猫玩具，寓意猫抓
老鼠，跨个年花费四百多元。

送家人、送朋友、送另一
半……年底各类聚会聚餐众
多，各种礼物赠送、人情往来
带动了幸福产业。

国家统计局此前发布的一
份服务业发展报告显示，近年
来，随着传统消费提档升级、

新兴消费快速兴起，旅游、文
化、体育、健康、养老、教育
培训等关系国计民生的幸福产
业加快孕育。

随着消费升级，人们关注
精神、娱乐消费，年轻人追求精
致生活。广义的幸福产业包括
旅游、文化等，狭义的幸福产
业，包括美食、美妆、珠宝首饰、
礼品等，意味着美好生活。

在消费年轻化的当下，一
些商品、礼品的包装、搭配看
上去都很精美，更加精致了。
商家应顺应这一趋势，研究供
需两端的实际特点和消费需求
变化，供应方面应更加精致、
个性化，更加温馨、温情。

据《华商报》

米老鼠和生肖鼠“争宠”舒克贝塔重出江湖

鼠年怀旧营销玩出新意

网络购年货 越来越流行

央行降准对您家钱袋子有何影响？

健身消费需理性

商家花式营销

争抢幸福产业市场


