
加强交流互通 实现创新发展
——漯河创业联盟企业路演活动侧记
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□本报记者 杨 光

突如其来的疫情，各行各
业都受到不同程度的冲击，但
企业家和创业者并有放弃，他
们不惧风险，迎难而上，都在
努力寻求创新和突破。6月 20
日晚，在新闻大厦三楼会议
室，漯河创业联盟成员汇聚一
堂，举行了一场企业路演 （路
演是指通过现场演示的方法，
引起目标人群的关注，使他们
产生兴趣，最终达成销售） 活
动，七位嘉宾轮番登场，讲述
创业理念，寻求合作伙伴。在
活动现场，还举行了创业联盟
APP首发仪式。

当天晚上 7点，本次路演
活动在热烈的气氛中正式开
始 。 漯 河 云 衣 定 制 负 责 人
赵 闯 ， 向 大 家 介 绍 了 他 的
创 业 理 念 和 经 营 模 式 ， 给
不 同 年 龄 ， 不 通 需 求 的 人
士 提 供 西 服 和 旗 袍 服 装 定
制 ， 引 起 在 场 企 业 家 的 兴
趣。布居艺格窗帘行经理黄
亚丽，通过展示不同风格的
家居搭配，向大家介绍如何

选择合适的窗帘，让家变得更
温馨，以此推销新产品。乐常
邦高端家政平台负责人李宁，
以打造年轻化的家政服务团队
为创业目标，以适应科技改变
生活的现代化生活方式，给
社会各界提供最完美的高端
家政服务，这种新的创业理
念也赢得在场企业家们的阵
阵掌声。

“2020年的开篇确实很不
完美，对于我们创业者来说异
常艰辛，但这次疫情也给我们
上了深刻的一课。让我们拓
展思路，充分挖掘潜能，以
应对疫情。”布居艺格窗帘行
经理黄亚丽告诉记者，在疫
情前面没有幸免者，所有企
业都面临生存压力，小微企
业更是面临着生存困境，如
何找到破局的思路与方法是
所有创业者都面临的问题。通
过这次路演活动，创业者们在
这个大家庭中分享自己的想法
和理念，通过大家的共同思考
和完善，最终形成有效的方
案，这是联盟最温暖、最吸引
人的地方。

“在这个困难时刻，每个
人的路都要自己走，每家企业
都要自己努力，我们能给的是
一个温暖的拥抱，一句加油鼓
励的话和一个坚定的眼神，这
也是我们举办本次活动的初
衷，希望大家都真正静下心
来，感受我们想带给大家的心
灵成长。”漯河创业联盟理事
长李益民说，创业联盟的口号
是“创业联盟，风雨同行”，
这是一个创业的大家庭，这里
有一群创业的兄弟姐妹，在这
次疫情中，联盟的小伙伴们能
够不惧风险，迎难而上，这种
精神难能可贵。

漯河创业联盟是漯河日报
社旗下的专门服务于漯河创业
者 的 一 个 沟 通 交 流 平 台 ，
2020 年是创业联盟发展的突
破之年、创新之年和奋进之
年。漯河创业联盟的全体伙
伴 们 将 继 续 努 力 ， 勇 于 担
当，迎难而上，携手共进。
新征途指引了新方向，蓝图
已 绘 ， 战 鼓 已 响 ， 未 来 可
期，联盟创业者定将不负青
春，共铸精彩。

66月月2020日下午日下午，，未来家具广场举办了一场别开生面的运动未来家具广场举办了一场别开生面的运动
会会，，一张巨大的床垫上开展了终极平板撑一张巨大的床垫上开展了终极平板撑、、床上跑火车等比赛床上跑火车等比赛
项目项目，，活动精彩连连活动精彩连连，，参赛者兴奋不已参赛者兴奋不已。。
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□本报记者 尹晓玉

上周，漯报省购团首次举
行“抢免单”活动，把群里抢
购的气氛 推 向 高 潮 。 本 周 ，
为 喜 迎 端 午 节 ， 漯 报 省 购
团 不 仅 继 续 有 “ 抢 免 单 ”
活 动 ， 还 推 出 了 超 低 价 的
粽 子 、 自 热 小 火 锅 、 百 草
味 小 零 食 等 物 美 价廉的商
品。

6月 19日，漯报省购团举
行了“助农直采龙城鲜桃”活
动，因桃子鲜美、价格优惠，
消息在群里发布后，引得群友

争相抢购。在一波又一波的接
龙抢购中，群主举行了“抢免
单”活动，更是把抢购的气氛
推向了高潮。

本周，我们将迎来传统节
日端午节。为此，漯报省购团
不仅继续有“抢免单”活动，
群主更是通过多方努力，为群
友们争取到多项福利。最值得
期待的是三全粽子，有蜜枣、
大肉等多种口味，价格每斤比
超市低 4元。还有一些深受大
家喜爱的百草味小零食、自热
小火锅等商品，价格低到超出
想象。

另外，随着夏季到来，本
地的各种水果也陆续上市。接
下来，漯报省购团的群主将为
大家寻找更多的采摘基地，不
仅让群友们能选购品相优质的
水果，还能亲近大自然，体验
采摘的乐趣。如果有需要，可
扫描下方二维码加入漯报省购
团。

粽子 自热小火锅 百草味小零食……

漯报省购团 又一波低价商品来袭

□本报记者 杨 旭

从保护隐私、遮挡阳光到
美化家居，作为家家户户的必
需品，人们选择窗帘的标准不
断提高。商家也因此推陈出
新，产品种类越来越多，选购
难度随之增加。到底什么样的
窗帘才是好窗帘？也许大染坊
窗帘今年引进的兰客厅窗帘就
是标杆。

都知道星级酒店，你听说
过星级窗帘吗？在日前的采访
中，大染坊窗帘黄河广场店店
长李寒英告诉记者，兰客厅窗
帘从外观、工艺、功能、环保、服
务等7个方面打造产品，在业内
便被称为七星级定制窗帘。

颜值往往是人们选择窗帘
的第一标准。兰客厅窗帘的外

观由国内顶尖设计师打造，以
“把每款产品做成艺术品”为
标准，款式、图案和色彩搭配
都走在时尚前沿。产品经过高
温蒸汽定型，具有独特的形状
记忆功能，无论开合多少次，
都坚挺如新。同时，每年推出
两季新品，共计千余款产品可
供选择。

徒有其表一定不能满足消
费需求。兰客厅窗帘的所有产
品均经过 55道工序、5重质检
才能上市，其缝纫采用德国机
械完成，严守立边 3厘米、底
边 8 厘米和每厘米 4 针的标
准，配件采用日本纳米树脂纤
维制品，品质牢固且易拆卸。
面料也经过层层筛选，高温蒸
汽处理后，其环保指标符合国
家标准，无须担心甲醛危害身

体健康。
功能是评判窗帘好坏的重

要依据。兰客厅窗帘不仅隔
音、隔热，还防尘、防紫外
线。更难能可贵的是，产品混
合织造形成蜂窝型孔状结构能
阻隔PM2.5。

在这个竞争激烈的市场，
只有好产品，如果服务跟不
上，品牌便很难长期立足。购
买兰客厅窗帘可享受免费测量
安装、免费方案设计、免费软
装咨询，以及专业清洗保养等
系统售后服务，让顾客没有后
顾之忧。

“公司引进兰客厅窗帘是
经过大量市场调研后决定的。
这个品牌在顾客中的满意度一
直很高，有需要的市民可以来
店里参观。”李寒英说。

大染坊窗帘推出星级定制产品

中国电子信息产业发展研
究院日前发布的《2020年第一
季度中国家电市场报告》（以
下简称 《报告》） 显示，在
全行业不景气的情况下，小家
电板块却成功逆势突围，扛住
了 疫 情 的 冲 击 ，实 现“ 开 门
红”，其中不少品种销量增长1
倍以上。

年轻人青睐小家电

中国家用电器协会相关负
责人表示，根据企业的反馈，
近期多个小家电产品的国内销
售情况均有小幅增长。 2 月
份，电饭煲、电磁炉、电压力
锅、豆浆机、料理机、榨汁
机、电水壶等小家电线上市场
零售额均有所上升；3月，台
式电烤箱、料理机销售增长超
过 100%。此外，一季度与健
康相关的小家电产品也增长较
多，如消毒柜线上销售增长
51%，空气净化器增长 25%，
吸尘器增长38%。

年轻人是小家电的主要用
户群体。小家电的主要消费群
体为“95 后”的职场新人和

“90后”的新家人群，其中女
性用户占多数，基本聚集在
一、二线城市。

小家电为何卖得俏

线上渠道做支撑。小家电
普遍价格偏低、体型较小且无
须安装，正适合线上渠道销
售。《报告》显示，今年一季度网
上零售额占家电市场零售总额
比重达到55.8%，线上渠道首次
撑起家电市场“半边天”。

搭上了直播快车。近年
来，直播成为新风口，尤其是
今年受疫情影响，直播带货
的风越刮越猛。6 月 1 日，格
力电器董事长董明珠在快手
和京东两大平台直播，分别
交出了 3.1 亿元和 7.03 亿元的
成绩单。

市场环境发生变化。在一
线城市打拼的年轻人平均居住
面积也让他们更偏好体型较
小、功能多样、满足细分需求
的小家电。消费升级，城市家
庭特别是中等收入群体，更看
重便利生活、精致生活，带热
新型小家电。

据有关专家分析，虽然中
国小家电市场已经突破千亿
元，但每个家庭保有量仍在10
种以下，中国小家电行业至少
还有三四倍的成长空间。

据人民网

小家电逆势飘红
年轻人成消费主体


