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李旭伟：手绘表达设计思路

好物好物 荐荐推推

智能电子学习灯，可
以直接贴在墙壁，或者书
桌 上 ， 可 调 节 亮 度 。 LED
柔 和 灯 珠 久 照 不 易 疲 劳 ，
随时拆卸，可作临时电筒
使用，可以插电，也可以
充电，十分方便。价格 40
元左右，各大购物平台搜
索关键字即可购买。

晚综

智能电子学习灯

□本报记者 杨 旭

上周六晚，由漯河设计师
之家执行主任符程瑞举办的设
计周周谈活动如期在漯河市职
业技术学院建筑工程学院开
讲。本期嘉宾是翰舍装饰设计
有限公司创始人李旭伟，与听
众分享的主题为“手绘与设
计”。

当下，手绘在设计中的作
用被大幅削弱，但在李旭伟看
来，手绘是不可替代的。“利
用电脑可以进行一系列复杂
的方案设计，可是相对于手
绘来说，它很难体现设计者
的思路。”李旭伟说，“作为
设计师，如何把灵感记录描
绘出来，是衡量专业程度的
重要标准。”

在李旭伟的设计步骤中，
手绘往往是第一步。“这是一
家食堂的原始设计图，设计风
格是汉唐风。我先在手绘图中
不断融入汉唐建筑元素，待设
计思路成形后，再以 3D 图呈

现最终效果。”李旭伟结合设
计案例，阐释了手绘的重要
性。

即使成为我市设计行业的
佼佼者，李旭伟仍坚持每天画
一幅手绘作品。他还因此创建
了“0 基础绘画互夸小组”微
信群，引导众多设计师一起提
升手绘技艺。“据我所知，很
多业界大佬的设计流程都少不
了手绘，用这种看似传统的手
法 ， 做 出 的 效 果 往 往 很 惊
艳。”李旭伟说。

随后，立邦涂料和王朝木

门的本地经销商先后出场推介
产品。作为涂料行业的领军品
牌，立邦致力于美化人们的生
活，不断推出品质卓越的产
品，尤其净化甲醛方面在业内
处于领先地位，并可提供千
余种色彩选择，是装修用漆
的不二选择。王朝木门的产
品包括木门、护墙板和整屋
定制家居，隶属于知名家居
木制品生产企业大唐木业有
限公司，连续多年被行业协会
评为“全国木门 30 强重点品
牌”。
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今年以来，新冠
肺炎疫情虽对餐饮行
业 产 生 了 不 小 冲 击 ，
但推动了外卖行业的
快速发展。仅 2020 年
第一季度，就有超过
五成的必吃榜餐厅上
线美团外卖。

中国饭店协会等
机构发布的 《2019 年
及 2020 年上半年中国
外 卖 产 业 发 展 报 告》
中预计，2020 年中国线上餐
饮在整个餐饮行业中的占比
将超过20%。

“外卖+老字号”“外卖+
火锅”“外卖+新零售”等新
业态不断涌现，不仅让顾客
品尝到新鲜出炉的菜品，也
给消费者带来更多新鲜的外
卖就餐体验。

如果说，快递改变了人

们去商场采购日用商品的习
惯，那么外卖作为专业食品
快递服务，也将为消费者带
来更方便迅速的舌尖上的满
足。可配送，可自取，可直
接食用，也可按照自己的口
味进行烹饪，如今的外卖给
消 费 者 带 来 越 来 越 多 的 选
择，“外卖+”让消费者品尝
到更多的新鲜味道。

据人民网

“外卖＋”让你尝鲜

新国潮创意市集、手办市
集……如今，越来越多的新古
风、动漫的元素的产品和活动，
吸引年轻群体消费。

这些产品不仅汇集了动漫
手办，动漫周边产品，还有很
多小伙伴穿起了动漫服装，做
起了动漫中的景点造型，还有
的在小舞台上搞起了舞台剧等
各种活动。

另外，各种古风配饰，还

有古风团扇、油纸伞、汉服
等，以及古风元素的手机壳、
鼠标垫等让人眼前一亮。为了
契合古风元素，还有投壶、木
射等古风游戏同样吸引不少年
轻人的目光。

销售古风首饰的商家表
示，喜欢新古风元素的消费者
有相当一部分群体，这些首饰
有的是自己独创的，也有的是
从网上批发的。 据《今晚报》

古风动漫产品 吸引年轻群体

近年来，越来越多的中老
年人在互联网平台上大放异
彩。发短视频、开通直播、网
上卖货……他们颠覆了人们对
老年生活的传统印象，吸引了
大量粉丝围观，成为移动互联
时代的一道靓丽风景线。

“银发网红”展示别样风采

在快手、抖音、B 站 （哔
哩哔哩） 等短视频平台上，圈
粉无数的“银发网红”比比皆
是。如抖音账号“秦巴奶奶
秦巴忆味”记录大巴山附近两
位老人的乡村生活。目前，该
账号已获得 273 万粉丝，获赞
3400多万次；帅气的“北海爷
爷”经常穿西装、戴礼帽、打
领结出镜，他对生活的热爱和

“不服老”的精气神令许多年
轻人羡慕不已；“只穿高跟鞋
的汪奶奶”一场直播带货，销
售额能达到数百万元，超过许

多年轻的直播网红。

“银发经济”市场在崛起

专家指出，“银发网红”
爆发背后，是万亿规模“银发
经济”市场的崛起。

近日，中国发展基金会发
布的《中国发展报告2020：中
国人口老龄化的发展趋势和政
策》 称，“银发经济”将成为
未来老龄化社会中，带动中国
经济可持续发展的新增长点。

盘古智库老龄社会研究
中心副主任李佳认为，中老
年人需要的是找到更多渠道
释放能力和精力，成为社会
发展进步的参与者。随着受
过高等教育的“60 后”开始
步入退休生活，中老年人将
与过去“数字难民”的刻板
印象彻底分离，其社交需求
日益增长，而这正是市场成
熟的好时机。

“银发网红”不仅向社会
传播了热爱生活、重视亲情的
正能量，还是一片蕴藏无限机
遇的蓝海。业内人士认为，目
前“银发网红”的市场消费潜
力并没有被彻底挖掘，还有巨
大的市场空间。若要实现“银
发网红”的经济效益，还需要
团队包装和持续性的内容输
出。此外，老人们由于精力有
限，对互联网经济及粉丝心理
不熟悉，直播带货还面临不小
的挑战。 据《人民日报》

“银发经济”潜力巨大

7 月 16 日发布的 《阿里巴
巴夜经济报告2020》显示，在
经济和社会生活全面走向数字
化的背景下，夜间线上消费在
全天占比提高到40%；全国600
多万线下小店的夜间收入超过
去年同期。随着疫情防控进入
常态化阶段，夜间出行逐渐恢
复到疫情前水平。菜鸟数据显
示，商家夜间发货量比去年同
期增长近30%。

为了方便小店夜间经营，
6月22日，支付宝上线“夜光
收钱码”。截至目前，换上

“夜光收钱码”的小店交易活

跃度提升了 30%。除了经营，
许多小店在夜间还忙着资金周
转，网商银行的小店贷款有
25%发生在夜间，为后面的生
意做准备。

6月以来，中小商家夜间经
营的物资也较去年同期迅速增
长。在淘宝企业服务平台，夜
市折叠桌增长超 540%，夜市招
牌发光字增长超 300%，炸串餐
车增长近160%，奶茶餐车、麻辣
烫餐车、地摊布等增长均超过
100%。这些流动的人间烟火，
背后也承载了许多灵活就业。

数字文化消费也成为夜经

济的新趋势，在线听歌、阅
读、观影备受欢迎。对于许多
年轻人来说，18点至19点是用
虾米音乐听歌的高峰时间；20
点至 21 点使用唱鸭频率最高；
21点至23点，在优酷上观影看
剧的用户最多，这也是书旗小
说的阅读高峰；22点至23点也
是夸克搜索的全天搜索高峰。

夜经济是一个新的消费增
长点，在向数字化转型的过程
中，新模式、新场景和新体验
等更丰富的夜经济业态加快发
展，夜间消费后劲十足。

晚综

阿里巴巴：夜间线上消费占全天40%
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