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我市第三届伏羊美食文化节开幕

好物好物 荐荐推推

本报讯（记者 尹晓玉） 7
月31日，我市第三届伏羊美食
文化节开幕。拍客、嘉宾和慕
名而来的市民汇聚一堂，不仅
在开幕式上观看了精彩的节
目，还在现场大口喝汤、大块
吃肉，共同品尝伏天里的头锅
羊肉汤。

当天18时许，位于市区辽
河路与崂山路交叉口西南角的
老磨坊羊汤馆门前锣鼓喧天、
熙来攘往。由市餐饮协会主
办、老磨坊羊汤馆承办的漯
河市第三届伏羊美食文化节在

鼓乐表演中拉开帷幕。开锅迎
宾环节，一大锅羊肉供大家免
费品鉴，把气氛推向了高潮。
热气腾腾的羊肉汤撒上一把碧
绿清香的香菜，尝一口只觉鲜
美在舌尖缠绕。“伏羊节不仅
有精彩的节目，还能免费喝
到美味的羊肉汤。所以，我今
天早早就来了。”一名正在品尝
羊肉汤的市民告诉记者，现场
不仅了解伏羊节的历史渊源，
又喝到了羊肉汤，感觉棒极
了。

据了解，伏羊，即入伏天

的羊肉。伏羊美食文化节历史
悠久，在上海、江苏徐州、宁
夏盐池和山东枣庄等地已形成

“伏天吃羊肉”的习俗。“在三
伏天吃羊肉，可以给身体带来
以热制热、排汗排毒的效果，
将冬春季节积攒在体内的湿气
驱除。”市餐饮协会会长刘连
章说，为此，2018年夏季，市
餐饮协会将伏羊美食文化节引
入漯河，让更多的市民朋友了
解“伏羊一碗汤，不用开药
方”的饮食文化，共享健康生
活。

为了加强会员间的沟通交流，漯河创业联盟制订了会
员走访制度。截至7月底，漯河创业联盟共走访会员企业
30余家。

图为7月25日上午，漯河创业联盟理事会一行，来到
会员企业信天游文化传媒
有 限 公 司 进 行 走 访 。

本报记者 符彩霞 摄
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上半年，疫情对实体经济
造成冲击，自行车行业却表现
亮眼。自行车这一人们出行的

“老物件”，为什么能焕发出新
生机？

线上消费成行业增长新引擎

全员上阵、直播带货已成
为凤凰自行车这家老企业里的
一道新风景。公司副总裁季小
兵告诉记者，目前 70%左右的
线上店铺都实行了直播带货，
几乎每位业务员都熟练掌握了
运镜拍摄、卖点介绍、系统调
试等直播技能。

中国自行车协会有关负责
人表示，疫情防控期间，线上
新型消费迸发出巨大潜力，线
下不再是自行车产品销售的唯
一途径，线上消费将逐步成为
行业增长的新引擎。

深耕产品研发 助力企业转型

轻巧方便、制动灵敏，已
成为时下不少自行车售卖时的

主打关键词，但你听说过功能
定位为防菌的自行车吗？

前不久，一款健康单车一
上市便引发关注。通过在车
身整体添加抗菌涂层，能有
效对抗自然界中的多种常见
细菌，不仅如此，握把和鞍座
采用新型抗菌材料制造，长期
在户外使用，抗菌效果可长达
两年。

3月份开始研发，4月份新
产品便顺利投放市场，在电商
平台上线后，尽管单价比传统
自行车贵了两倍，但产品月销
量迅速攀升至数百辆。

挖掘社交需求 涵养文化属性

不少自行车企业分析二季
度业绩提升的主要原因是，线
上销售渠道的拓展和产品的不
断推陈出新，除此之外，一些
企业正在深耕自行车的潜在市
场需求，从生产制造商变为生
活服务商。

早上6点，打开“小牛电动”
APP，来自天南海北的小牛电动

车用户分享自己的骑行状态，
与骑行爱好者交流互动。

基 于 小 牛 电 动 车 智 能
APP，不仅能够实时查看车的
位置，实现人车互联，提升驾
驶安全性，还能为有共同爱好
的群体提供交流平台。

对于社群运营进行需求管
理，正在有效助力产品的优化
迭代。比如曾经有用户表示，
希望车辆的储物空间更大，小
牛便开发了专属后备厢，并增
加挂钩，让用户根据需求使
用。前不久，不少用户反映
APP 最好能直接导航，在更新
版中，已经可以直接在APP里
进入骑行导航模式。

“疫情防控中，人们的出
行模式改变了，进而掀起了这
波自行车消费热潮。”中国自
行车协会有关负责人表示，全
行业要抓住这一产业发展新机
遇，从新模式中开拓市场、从
新产品中赢得主动，从新服务
中捕捉商机，提升产业在人们
生活中的重要性。

据《人民日报》

新模式、新产品、新服务不断涌现

自行车行业表现亮眼

随着疫情后经济复苏加
速，市场上各个行业都出现了
新的变化和趋势。前几年还难
以归类的“外卖送餐”，在经
历了疫情和复工等特殊时期的
磨炼后逐渐趋向成熟，不但成
为企业复工和转型的新模式，
还衍生出大量的职业需求，缓
解了疫情带来的就业压力。

推动全行业数字化转型

以“85后”“90后”为代表的

消费群体成为外卖类服务的忠
实用户群。除了餐饮行业的
商户几乎全员上线外卖服务，
外卖也开始与其他行业的商
户快速融合，买生鲜、订鲜花、
买应急药品……越来越多的消
费者开始尝试在外卖平台下
单。

值得注意的是，使用外
卖服务不再是以往传统印象
中“年轻人犯懒”的表现。
外卖平台显示，疫情发生以
来购买非餐饮类的外卖订单

中，40 岁以上的用户同比
增长达到了七成，快速追
赶 20 岁至 30 岁的主力消
费群体。

年轻人喜欢“骑手”的自由

根据某外卖平台调查
显示，相比其他年龄段的
年轻人，“00后”对外卖骑
手的职业认可度和偏好度

较高。作为更加独立的“00
后”，他们愿意告诉亲朋好友
自己正在做外卖“骑手”，超
过八成的“骑手”父母不反对
孩子做这类兼职。对于向往的
职业，“00 后”大都更加偏爱
作家、主播等自由职业，相比
朝九晚五的工作，“00 后”更
喜欢自由、灵活的职业，希
望可以自由支配时间，外卖

“骑手”正是因此获得了更多
的关注。根据“饿了么”数
据显示，近一年来新注册的

“00 后”“骑手”数量同比增
长近两倍，而在“00 后”“骑
手”中，近一半的人愿意把
这份工作再推荐给别人。

业内人士分析，在近年电
商爆发、零售业数字化加速以
及突发的疫情等多种因素的影
响下，以“送外卖”为代表的
新兴服务业，正逐渐成为经济
发展的新动能。

据《今晚报》

消费方式转型 催热外卖行业

炎炎夏日，如何能让口罩
变得“清凉”成为人们关心的话
题，而不少商家也开始在“清
凉”口罩上下起了功夫，有的企
业甚至转型生产该类产品。

据了解，今年5月底，外
国某品牌开始销售由特殊材质
制成的“清凉”口罩。这款可
反复清洗的“清凉”口罩单只
售价约为 60 元，在口罩推出
当天，就售出了 2 万只。此
后，国内的一些日化企业也在
夏款口罩上做起了文章。

对于生产商和消费者而
言，“清凉”口罩同样是一种
新鲜事物。“在目前缺乏规范

标准的情况下，某些‘清凉’
口罩可能存在风险。最重要的
一点便是口罩的防护效果下
降。佩戴口罩是防范疫情的有
效手段之一，但如果为了清凉
而降低了防护效果，有可能把
消费者置于风险之中。”中国
消费者协会相关负责人表示，

《中华人民共和国广告法》 规
定，广告不得含有虚假或者引
人误解的内容，不得欺骗、误
导消费者。如果有关部门对

“清凉”口罩的效果进行测试
后，发现其宣传与实际作用有
出入，商家可能要付出法律代
价。 晚综

“清凉”口罩热销
中消协：防护作用才是关键

现在不管是实体店还是
网络上，都有专门为“手残党”
特制的多功能切菜沥水两用
篮，只要在沥水篮上面换上不
同的刀片，不管是切丝还是切
片，不一会工夫整齐的菜品便
全部切好落入下方的沥水篮
中，用水一冲，炒菜准备工作
完成。据了解，这种切菜“神
器”的价格从 20 多元至 60 多
元不等。 晚综

多功能切菜沥水篮

行业行业 焦焦聚聚


