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本报讯 （记者 王 培）
受 到 各 方 关 注 的 爱 琴 海 ·
2020 漯河消费者信赖婚庆机
构评选活动将于 10 月 28 日举
行颁奖盛典，对优秀婚庆机
构进行表彰。届时，众多优
秀婚庆机构将齐聚一堂，共
促行业发展。

据了解，为进一步促进我
市婚庆行业市场健康发展，树
立行业优质品牌新形象，确立
婚庆行业品牌新标杆，从今年
8 月开始，由漯河日报社、漯
河市婚庆服务业协会联合开展
的2020消费者信赖婚庆机构调
查评选活动在全市范围内进
行，活动受到社会各界的关
注，大家踊跃参与，经过自愿

报名、基层走访、群众评议，
以及评委打分等环节，历时近
两个月，最终根据投票情况及
综合评价评选出十家“消费者
信赖婚庆公司”和十家“消费
者信赖婚纱摄影店”。

10月28日将举行盛大的颁
奖典礼，隆重表彰优秀婚庆机
构。据了解，此次颁奖盛典由
漯河星汇置业有限公司独家冠
名，将在爱琴海购物公园隆重
举行，由盛大颁奖、节目表演、嘉
宾访谈等穿插进行，时长大约两
个小时。活动现场还将签订企
媒战略合作备忘书，期待多方
合作，共同促进我市婚庆行业
健康发展。据悉，当天的颁奖
盛典还将进行现场直播。

作为漯河全新商业 4.5 模
式的领跑者，爱琴海购物公园
是一个约23万平方米商业综合
体，集时尚零售、休闲娱乐、
家庭亲子、时尚美食、时尚社
交、婚庆主题特色项目于一
体。在这里，漯河首家“全链
条”婚庆礼仪宴会中心将于项
目建成之后首次亮相。

“本次颁奖盛典秉承‘相
聚结识、交流合作、品牌提
升、诚信共赢’的宗旨，目的
在于提升我市婚庆服务机构品
牌影响力与竞争力。届时，我
市众多优秀婚庆机构将齐聚一
堂，共同见证这场行业盛典，
讨论交流共话发展。”活动主
办方一位负责人表示。

品牌提升 诚信共赢
爱琴海·2020漯河消费者信赖婚庆机构颁奖盛典明日举行

你是不是一直被厨房油污
困扰着？它们黏黏地附着在油
烟机的网格中、厨房瓷砖的缝
隙中难以清理。其实，想要解

决油污问题并不难，您不妨选
择家用蒸汽清洁机来帮忙。

家用蒸汽清洁机通过释放
高温蒸汽，融化已经发黏起腻
的油污，这时你只需要一张抹
布就能轻松带走油污。同时，
高温蒸汽还有杀菌功效，让你
家干净卫生。

蒸汽清洁机属于小家电，
外形小巧好收纳，很多家电商
场和电商均有销售，价格在
150元至200元之间。

据《遵义晚报》

家用蒸汽清洁机

行业行业 焦焦聚聚

全市广大消费者、餐饮经营者
及从业者：

习近平总书记近日对制止
餐饮浪费行为做出重要指示：
餐饮浪费现象触目惊心、令人
痛心！为深入贯彻落实习近平
总书记关于“坚决制止餐饮浪
费行为，切实培养节约习惯”
等重要指示精神，加快形成

“厉行节约、反对浪费”的社
会风尚。漯河市消费者协会向
全市广大消费者、餐饮经营者
及从业者发出以下倡议：

一、营造节约餐饮氛围，
建立反对浪费共识

积极发动身边的人行动起
来，响应“厉行节约、反对浪费”
的社会风尚，倡导绿色节约消
费。各餐饮企业主动设置“浪
费可耻、节约为荣”“光盘行动”

“谁知盘中餐，粒粒皆辛苦”等
宣传标语、通过店内海报、视
频、点餐提示等多种形式，营造

“抵制餐饮浪费、引领绿色节
约消费新风尚”的餐饮氛围。

二、强化行业内部自律，
创新餐饮服务理念

发挥行业协会作用，强化
行业内部自律，组织餐饮经营
者积极响应号召，践行企业社
会责任，将“厉行节约，杜绝
餐饮浪费”作为餐饮业常态化
发展的基本准则与重要任务，
将“厉行节约，杜绝餐饮浪
费”理念融入餐饮生产、加
工、服务的全过程。在经营管
理中，自觉减少厨房垃圾，合

理设计宴席菜单、菜品数量和
分量，引导消费者适量点餐，
推广分餐制，规范自助取餐，
倡导剩餐打包。

三、弘扬传统节俭美德，
抵制攀比排场陋习

广大消费者要牢固树立
“浪费可耻、节约为荣”的消费
理念，摒弃好面子、讲排场、攀
比铺张的陋习，自觉抵制“舌
尖上的浪费”。要理性消费，
按需点餐，培养节约、卫生、文
明用餐习惯，弘扬中华民族勤
俭节约的传统美德。

四、推行文明用餐新风，
践行健康餐饮习惯

广大消费者要养成科学健
康饮食新风，全面推广公筷公
勺，不使用一次性餐具，用餐
时要摒弃暴饮暴食，做到节约
饮食、合理膳食，自觉拒食野
生动物，主动践行“光盘行
动”，餐后剩菜主动打包，以
光盘为荣。

“一粥一饭，当思来处不
易；半丝半缕，恒念物力维
艰。”“不积跬步，无以至千
里 ； 不 积 小 流 ， 无 以 成 江
河。”广大消费者、全市餐饮
经营者及从业者，让我们行动
起来，从我做起，从现在做
起，向餐饮陋习告别，与文明
新风握手，让“厉行节约，反
对浪费”成为每个市民的自觉
行动，成为城市文明新风。

漯河市消费者协会
2020年10月27日

关于抵制餐饮浪费
引领绿色节约消费新风尚的倡议书

天气转凉，又到了吃火锅
的旺季。除了火锅外卖迎来巨
大的市场，火锅零售也逐渐升
温。原本以堂食为主、强调社
交属性的火锅，如何在零售和
外卖市场做成了大生意？

在家涮火锅需求大增

疫情期间为了满足消费者
的需求，外卖一时间成了各家
火锅店的好生意。其中，海底
捞在上半年新增了93个服务点
以提供外卖服务，外送业务占
总收入的比重也由 1.6%增至
4.2%，收入超 4 亿元。为了方
便消费者在家“即点即食”，除
了食材和锅底，外卖平台还销
售鸳鸯锅和小电锅，甚至还有
炉具、燃油、汤勺和漏勺等。

来自闪送的数据显示，从
2019至2020年火锅类订单数据
来看，2020年9月火锅同城配
送订单数量最高，9 月后是吃
火锅的旺季，因此火锅的同城

即时配送也进入高峰期。

新零售催生线上火锅市场

近日，盒马注册盒马火锅
商标开发自营火锅的动作引发
热议。记者了解到，与传统餐
饮企业不同，盒马火锅的重心
并不在堂食，而是主打火锅30
分钟到家。

记者查询盒马 APP 看到，
秋冬季的多种火锅产品已经上
线，与去年相比，特色锅底和
火锅菜品更加丰富，双人份的
火锅套餐价格在百元左右。

盒马提供的数据显示，今
年国庆节长假期间，盒马火锅
销售了近十万锅；2019年整个
火锅季，有80%以上的消费者
选择送到家。盒马餐饮采购方
面表示，盒马从源头搭建自己
的火锅食材标准化供应链体
系，今年全国1000多种火锅食
材中绝大部分来自阿里巴巴的
数字农业基地，从而可以实现

高性价比。
除了盒马，山姆会员店近

日也上线了自营火锅套餐。

“一人食”小火锅走俏

从市场中一路走下来的淘
汰郎，以小火锅的定位虏获了
不少年轻粉丝。淘汰郎火锅在
2015年率先推出99元小火锅套
餐，套餐内免费送锅，且配赠
液体燃油，一罐可燃烧1小时
40分钟，锅具也无须回收。

今年年初以来，疫情背景
下不鼓励堂食、聚集的防控要
求，又让原本已经基本处于饱
和状态的火锅市场腾出巨大空
间。各家品牌开始在打造适合
年轻人的消费场景上动起脑
筋。定制化的“一人食”火锅
成为火锅企业俘获年轻消费群
体的“法宝”，但在业内人士
看来，火锅餐饮企业还应当在
标准化配送上多下功夫。

据新华网

抢滩外卖零售平台、小份锅底受青睐

“线上火锅大战”再升温

近日，阿里巴巴发布《老
年人数字生活报告》。报告显
示，尽管银发族正加速拥抱数
字生活，相当比例的老年人在
生活中仍面临“数字鸿沟”，
比如在网购中遇到困难时，
50%的老年人会选择放弃。

《报告》 显示，新冠肺炎
疫情以来，60岁以上的老龄人
口“触网”增速远超其他年龄
组。具体来看，第三季度老年
人手机淘宝月活跃度同比增速
远超其他年龄组，高出整体
29.7个百分点。老年群体消费
金 额 三 年 复 合 增 长 率 达 到
20.9%，疫情期间消费增速位
列第二，仅次于“00 后”，消

费潜力不容小觑。
公开信息显示，2020年我

国60岁以上人口占比预计达到
总人口数的 17.4%。我国老年
消费市场前景可观，呈现出市
场规模潜力大、老年消费产业
供给不足、老年人消费需求多
样化、老年人消费意愿明显四
大特点。

与其他群体相比，老年人
的消费支出主要用于孙辈、保
健养生、医疗护理、休闲服
务、饮食和居住空间品质改善
方面。《报告》 显示，食品是
银发群体网购时的偏好品类，
线上食品支出高于其他群体
3.6 个 百 分 点 。 盒 马 数 据 显

示，疫情过后，60岁以上用户
线上订单增速最快，线上购买
习惯逐渐稳定，人均月消费金
额高于“90后”及“00后”。

越来越多的老年人从网络
购物走向数字生活，老年人线
上服务消费崛起。2019年，饿
了么老年餐外卖订单量增长近
十倍。通过饿了么的“万能小
哥”等服务，通过移动互联网
帮忙拿药、去医院取报告的老
人跑腿订单日益增加。

吃得好也要玩得好。根据
飞猪数据，2019 年，“60 后”
银发族的旅游消费金额整体是

“00后”的3倍。
据《北京日报》

“银发族”成互联网消费新增长点


